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SOSIAALI- JA TERVEYDENHUOLLON TUOTEVALVONTAKESKUKSEN
OHJE ALKOHOLIMAINONNASTA

Annettu 1.9.1999 (dnro 2/02/99)
Tarkistettu ja taydennetty 6.3.2008 (DNRO 204/41/08)

Tama ohje koskee alkoholilain (1143/94) 33 §:ssa tarkoitettua alkoholijuomien mainontaa ja muu-
ta myynninedistamistoimintaa. Ohjetta sovelletaan kaikkiin mainonnan ja myynninedistamisen
muotoihin. Mitd tdssa ohjeessa sanotaan mainonnasta, koskee myds muuta myynninedistamis-
toimintaa.

Sosiaali- ja terveydenhuollon tuotevalvontakeskus on antanut taman ohjeen laéaninhallituksille
otettavaksi huomioon alkoholimainonnan valvonnassa. Ohjeessa esitetdédn Tuotevalvontakes-
kuksen ndkemys alkoholilain mainontasdénnésten tulkinnasta ja esitellaédn Tuotevalvontakeskuk-
sen tdhanastista ratkaisukaytanttd. Ohjetta tai sen osia voidaan jakaa myos alan elinkeinonhar-
joittajille alkoholimainontasaannoksistéa tiedottamiseksi.

Tama ohje siséltaa viranomaisen paattamia yleisia saantoja, jotka eivat ole velvoittavia. Ohjeen
tarkoituksena on luoda yleiset toimintaperiaatteet yhtenaisen valvontakaytdnnon aikaansaami-
seksi koko maassa.

Mainontaohje sisaltdé useita esimerkkeja siitd, minkélainen mainonta voidaan katsoa sallituksi tai
kielletyksi. Ohjetta kaytant6on sovellettaessa on kuitenkin otettava huomioon, ettd myds markki-
noinnista syntyvalla kokonaisvaikutelmalla on usein ratkaiseva merkitys arvioitaessa sité, mil-
loin toiminta voidaan katsoa lainvastaiseksi.

Mainonta ja myynninedistaminen on jatkuvasti muuttuvaa toimintaa. Sen vuoksi ohje ei voi olla
tyhjentava esitys kielletysta tai sallitusta mainonta- ja myynninedistamiskeinoista. Sosiaali- ja ter-
veydenhuollon tuotevalvontakeskus seuraa mainonnan ja muun myynninedistaémistoiminnan ke-
hittymisté seka vaikutuksia ja muuttaa ohjetta tarvittaessa.

Tama ohje on voimassa 1.9.1999 alkaen toistaiseksi.
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1. VAKEVAT ALKOHOLIJUOMAT
1.1 VAKEVIEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE

Alkoholilaissa asetetaan paasaannoksi, etta vakevien alkoholijuomien mainonta ja muu
myynninedistamistoiminta on kiellettyd. Sallittua se on vain erikseen sdadetyissa poik-
keustapauksissa, joita ovat Tuotevalvontakeskuksen hyvaksymat ammattijulkaisut, alko-
holijuomien myyntiin osallistuville annettava tuotetieto, ulkomaiset julkaisut seka mainonta
vakevien alkoholijuomien anniskelu-, vahittaismyynti- ja valmistuspaikoissa. Naita tapauk-
sia kéasitelldadn muualla tdssa ohjeessa.

Mainontaa ja myynninedistamista on paitsi perinteinen mediamainonta, myés muu kulut-
tajille suunnattu kaupallinen tiedottaminen, kuten hinnastojen ja muiden tuotetietojen an-
taminen tai vakevien juomien tunnuksilla varustettujen mainosesineiden jakaminen. Va-
kevien alkoholijuomien vahittdismyyntipaikassa jaettava hinnasto on sallittu poikkeus-
saannoksella. Luovutuspaikkaluvan saanut alkoholijuomien luovutuspaikka rinnastetaan
taltd osin vahittaismyyntipaikkaan.

Mainontasaannokset eivat rajoitu vain tietyn tuotemerkin mainontaan, vaan myds lajini-
mella tapahtuva mainonta on kiellettya. Esimerkiksi ravintolan tarjous "kahvi ja konjakki
10 €” on tarkoitettu lisddmaan myos konjakin myyntia riippumatta siitd, minka merkkista
konjakkia ravintolassa on tarjolla.

Vakevan alkoholijuoman lajinimen mainitseminen ei ole kiellettyd muiden tuotteiden mai-
nonnassa, jos mainonnalla ei ole yhteytta vakevien alkoholijuomien myyntiin: esimerkiksi
suklaatehdas saa mainostaa "Cognac-likdorisuklaata” ja jaatelétehdas "rommi-rusinajaa-
tel6d”. Jos taas muun tuotteen mainonnassa neuvotaan kayttamaan tuotetta vakevan al-
koholijuoman kanssa esimerkiksi antamalla drinkkireseptejda, mainonta muodostuu samal-
la my0s vakevien alkoholijuomien myynninedistamiseksi.

Joukkotiedotusvalineiden toimituksellisessa tekstissa seka tieto-, oppi-, keittokirjoissa ym.
voidaan esitella vakevia alkoholijuomia my6s kuluttajille. Toiminta on kuitenkin kiellettya,
jos esittelyn tarkoituksena on naiden juomien myynninedistaminen. Myynninedistamista
voi olla esimerkiksi teksti, jossa yksinomaan toistetaan juoman valmistajan toimittamaa
mainonnallista aineistoa tai jonka julkaisemisesta tdma on maksanut.

EU:n jasenvaltiosta lahetettavaan televisiolahetykseen ei sovelleta kansallisia mainonta-
saannoksia, vaan niissa voi nakya vakevien alkoholijuomien mainoksia, jos vakevien mai-
nonta on lahettdjamaassa sallittu. Tallaisen lahetyksen toistamista jalkeenpéin, esimer-
kiksi nayttamalla sitd markkinointitilaisuudessa tai messuilla videonauhalta, pidetaan kui-
tenkin Suomessa toteutettuna mainontana. Normaaliin televisiotoimintaan kuuluvia ohjel-
mauusintoja ei pideta kiellettyna toistamisena. Kielletyn mainoksen toistamista kotimai-
sessa lahetyksessa muun ohjelman yhteydessa voidaan asiayhteydesta riippuen pitaa
sen kiellettyna toistamisena.

STTVn ratkaisuja

Alkoholijuomien myynninedistamista Internetissa koskevat samat saannoét kuin alkoholi-
juomien muutakin myynninedistamista. (Kirje 11/41/95)

Vékevien alkoholijuomien hinnaston julkaiseminen Internetissa suomalaisella www-sivulla
katsottiin kielletyksi myynninedistamiseksi. Toiminnan katsottiin kohdistuvan suomalaisiin,
vaikka sivujen teksti oli englannin kielella ja sivujen kohderyhmana olivat my6s ulkomaa-
laiset matkustajat. (Ohje 26/42/97)
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Saannokset

Alkoholijuomien valmistaja oli jakanut lehdille tiedotteen, jossa kerrottiin yhtion valmista-
man vakevan alkoholijuoman 43-vuotissyntymapaivasté ja uudesta etiketista sekd saman
tuoteperheen uudesta tuotteesta. Tiedote oli kirjoitettu mainoskielen tyylilla, ja useat leh-
det julkaisivat tiedotteen sellaisenaan. Tuotevalvontakeskus kielsi yhtitta toimittamasta
omasta aloitteestaan muille tiedotusvalineille kuin ammattijulkaisuille vakevan alkoholi-
juoman tuotetietoa tai muuta teksti- ja kuvamateriaalia, joka koskee vakevaa alkoholi-
juomaa. (Kielto 27/42/96)

Tupakkatuotteiden mainonta, epasuora mainonta ja myynninedistdminen on kielletty tu-
pakkalaissa. Tassa tupakkalain nojalla tehdyssa Tuotevalvontakeskuksen ratkaisussa
esitetyt kannanotot soveltuvat myds véakevien alkoholijuomien myynninedistdmiseen:
Savukemerkin lanseeraamista koskevan tapausselostuksen julkaiseminen markkinoinnin
oppikirjassa katsottiin tupakkalain vastaiseksi myynninedistamiseksi, kun oppikirjaa oli
mainostettu yrityksille mahdollisuutena saada omia tuotteita esiin, kirjaa oli tarkoitus
markkinoida suoraan yrityksille ja tapausselostusten julkaisemisesta perittiin maksu. (Kirje
61/41/98)

Koskenkorva ja Finlandia Vodka -teksteilla varustettujen T-paitojen myyntitoiminta katsot-
tiin kielletyksi, koska paidat muistuttivat kyseisista vakevista alkoholijuomista ja olivat
omiaan edistamaan véakevien alkoholijuomien menekkia siitéa rippumatta, missa maarin T-
paitojen valmistajan tai myyjan tarkoituksena oli vékevien alkoholijuomien menekin edis-
taminen. (Kirje 27/42/95)

Tuotevalvontakeskus hylkasi tilapaista anniskelulupaa koskevan hakemuksen vékevien
alkoholijuomien osalta, koska anniskeluluvan hakemisen tarkoituksena oli mahdollistaa
vakevien alkoholijuomien mainonta ja myynninedistdminen yleisomessuilla kuluttajille.
(Paatds 1050 03 1998 001, lausunto 15/42/98)

Alkoholilaki 33 § 1 momentti
Vakevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

Alkoholilaki 33 8 4 momentti

Vékevan alkoholijuoman mainontaa ja muuta myynninedistamistoimintaa voidaan harjoit-
taa siten kuin sosiaali- ja terveysministerio siitd tarkemmin maaraa: 1) tuotevalvontakes-
kuksen hyvaksymassa majoitus- ja ravitsemisalan tai vahittdismyynnin ammattijulkaisussa
tai muussa alkoholijuomien myyntiin osallistuville levitettdvéassa painokirjoituksessa, jonka
levikki ja levitystapa ovat sosiaali- ja terveysministerion antamien maarayksien mukaisia;
seka 2) alkoholijuomien anniskelupaikoissa, vahittaismyyntipaikoissa ja valmistuspaikois-
sa.

Sosiaali- ja terveysministerion paatos vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamisesta seka niitd koskevan tuotetiedon antamisesta (841/95) 8 §
Joukkotiedotusvalineiden toimituksellisessa tekstissa seka tieto-, oppi-, keitto-, viini- ja
muussa sellaisessa kirjallisuudessa voidaan esitella vakevia alkoholijuomia edellyttaen,
ettd kysymyksessé ei ole alkoholijuomien valmistajan, edustajan, maahantuojan tai myy-
jan tuotteiden esitteleminen kielletyssa mainonta- tai muussa myynninedistamistarkoituk-
sessa.

Sosiaali- ja terveysministerion paatods vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamisesta seka niitd koskevan tuotetiedon antamisesta (841/95) 5 § 4 mom.
Véakevien alkoholijuomien vahittaismyyntipaikassa voi olla yleisén saatavana hinnasto, jo-
ka saa sisaltdd ainoastaan yhdenmukaisesti kaikkien vahittdismyyntipaikassa saatavana
olevien alkoholijuomien nimen, tuotenumeron, valmistajan nimen, pakkauskoon, tuo-
teselostemaiset lajiominaisuus- ja hintatiedot seka valmistusmaan tai muun juoman alku-



5 (53)

peraa kuvaavan alueen nimen. Vakevien alkoholijuomien vahittaismyyntipaikassa voi olla
saatavana my0s muu painotuote, jossa on asiallista tietoa alkoholijuomista, niiden oikeis-
ta ja hillityista kayttotavoista seké tuoteselostemaista tietoa niiden ominaisuuksista, ei kui-
tenkaan vakevien alkoholijuomien kuvia, tunnuksia, alkoholijuomamerkkeja tai niiden val-
mistajien nimié tai tunnuksia.

Katso myods Alkoholialan ammattilaisiin kohdistuva mainonta (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 3.1)
Maistiaiset (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 3.3)
Alkoholijuomien mainonta ulkomaisissa julkaisuissa (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 3.7)

1.2 VAKEVIEN ALKOHOLIJUOMIEN EPASUORA MAINONTA

Epasuoraa mainontaa esiintyy erityisesti tuoteperhemarkkinoinnin, sponsoroinnin ja yri-
tyskuvamarkkinoinnin yhteydessa, mutta se on mahdollista muussakin muodossa.

Vakevalle alkoholijuomalle vakiintunutta tunnusta ei saa kayttda mainonnassa sellaise-
naan eika tunnistettavasti muunnettuna muun tuotteen tai palvelun tunnuksena. Muun
tuotteen mainonnasta ei saa muutenkaan valittya mielikuvaa tietysta vakevasta alkoholi-
juomasta. Tallainen mielikuva voi syntya esimerkiksi juomaan yhdistettavien kuvien tai
tunnusvérien avulla.

Vakevan alkoholijuoman tunnus on ymmarrettava laajasti. Se voi muodostua juoman ni-
mesta, kutsumanimestd, tunnuskuviosta jne. Tunnus voidaan vakiinnuttaa rekisterdimalla
se tavaramerkiksi tai se voi vakiintua kaytadnngssa, kuten nimitys "Kossu”. Tunnuksen
muuntelu ei tee mainontaa sallituksi, jos tunnus on edelleen tunnistettavissa vakevan al-
koholijuoman tunnukseksi. Myds juoman valmistajan nimi voi muodostua vakevéan alkoho-
ljuoman tunnukseksi, jos se siséltyy vakevan alkoholijuoman nimeen. Talléin valmistajan
nimen kaytté samalla tavoin valmistajan muiden tuotteiden mainonnassa toimii samalla
epasuorana mainontana.

Epéasuora mainonta voi olla kyseessa my0s siind tapauksessa, etta vakevan alkoholi-
juoman tunnukseksi otetaan jollakin muulla tuotteella aikaisemmin ollut tuotenimi tai muu
tunnus. (Ks. Leningrad Cowboys Vodkaa koskeva ratkaisuesimerkki 19/42/95).

Vakevan alkoholijuoman tunnuksen kayttamista voidaan pitaa kiellettyna, vaikka juomaa
ei olisi myynnissd Suomessa, koska epasuoran mainonnan tavoitteena voi talléin olla
esimerkiksi edistdd juoman myyntia matkailun yhteydessa tai valmistella sen markkinoille
tuloa.

Muulla tuotteella voi olla taysin sattumanvaraisesti sama tuotenimi kuin vakevalla alkoholi
juomalla. Esimerkiksi Finlandia-talon tai Koskenkorvan paikkakunnan nimen ei muussa
yhteydessa mainittuna voida sellaisenaan katsoa edistavan alkoholijuomien myyntia.
Asiayhteydesta ja kokonaisuudesta, jossa téllaista nimea kaytetdan riippuu, onko kysees-
sa kielletty vakevien alkoholijuomien myynninedistaminen.

STTVn ratkaisuja

Lehtikustantajan mainoksessa oli kuvattu Koskenkorva-, Absolut Vodka- ja Akvavit-pullot,
joiden nesteraja kuvasi lehden myyntilukuja eri Pohjoismaissa. Kuvassa oli my6s snapsi-
lasit ja teksti "suomalainen tempaisi taas nopeat”. Koska mainonnassa esitettiin pulloissa
nakyvat vakevien alkoholijuomien tunnukset, mainos katsottiin alkoholilain 33 §:n 1 mo-
mentin vastaiseksi. (Ohje 20/42/96)
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Saannokset

Pernod Hex -nimisen miedon alkoholijuoman mainonta katsottiin kielletyksi epasuoraksi
mainonnaksi, koska juoman tunnus sisalsi vakevan alkoholijuoman, Pernod’n tunnuksen.
(Kielto 27/42/98)

Smirnoff Fashion Awards -muotisuunnittelukilpailun mainonta katsottiin kielletyksi annis-
kelupaikasta pois kuljetettavassa aineistossa. Kilpailun mainoksissa kaytettiin vodkapul-
lon kuvaa ja samaa tunnusta kuin Smirnoff Vodkan etiketissa. (Kielto 33/42/96)

Leningrad Cowboys -tuotenimen tunnetuksi tehnyt rockyhtye oli aikaisemmin luovuttanut
oikeuden tavaramerkin kayttoon mm. oluen valmistajalle. Tuotevalvontakeskuksen nake-
myksen mukaan Leningrad Cowboys Vodkan valmistaja oli valinnut tuotteen nimen tarkoi-
tuksenaan edistaa vakevan alkoholijuoman myyntia yhtyeen tunnettuisuuden ja oluen
markkinoinnin avulla. (Kirje 19/42/95)

Alkoholittomien Seagram’s-mikserien mainonta katsottiin yhtion valmistamien vakevien
alkoholijuomien epéasuoraksi mainonnaksi, koska mikseripullojen etiketeissa esiintyi sama
Seagram’s-tunnuskuvio kuin yhtién vakevien alkoholijuomien etiketeissa. (Kirje 3/42/95)
Koska kyseessa oli tuotteita valmistavan yhtion nimi ja tunnus, Tuotevalvontakeskus kat-
soi, ettd kauppaliikkeet voivat mainostaa Seagram’s-miksereita tuotteen nimella tiedotus-
valineissa, mutta mainonnassa ei saa kayttaa samanlaista kirjasinlajia kuin Seagram’s-
mikserin ja whiskyn etiketeissa. Mainonnassa kaytetyt pullojen valokuvat, joissa tuotteen
tunnus nakyi sellaisenaan, katsottiin myds kielletyksi mainonnaksi. (Kirje 56/42/95)

Finlandia Vodka -suklaakonvehtien mainonta raitiovaunuihin kiinnitetyissa tarramainok-
sissa katsottiin vakevan alkoholijuoman epésuoraksi mainonnaksi. (Ohje 49/42/95)
Konvehtipakkauksen esilla pitdminen pdivittaistavarakaupassa katsottiin kielletyksi myyn-
ninedistamiseksi, kun pakkauksessa oli kuvattuna vakevan alkoholijuoman tunnuskuvio ja
nimi kirjoitettuna samalla tavoin kuin juomapullon etiketissa. Pakkauksen katsottiin toimi-
van paitsi tuotetietojen antajana myds mainostilana ja mainoksena. (Kirje 88/42/97)

Ravintolan lehti-ilmoitus, jossa kaytettiin Koskenkorvan Viinan etikettid muistuttavaa pel-
toaukeaman kuvaa katsottiin kielletyksi vakevéan alkoholijuoman epésuoraksi mainonnak-
si. (Kirje 34/42/95)

Alkoholilaki 33 § 1 momentti
Vékevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

Alkoholilaki 33 § 3 momentti

Epasuorana mainontana pidetaan erityisesti 1 ja 2 momentissa tarkoitetun juoman ja al-

koholijuoman myynnin edistamistd muun hytdykkeen mainonnan yhteydessa siten, etta

muun hyddykkeen tunnuksena kaytetaan sellaisenaan tai tunnistettavasti muunnettuna 1
tai 2 momentissa tarkoitetulle juomalle tai alkoholijuomalle vakiintunutta tunnusta tai etta
siitd muutoin valittyy mielikuva tietysta 1 ja 2 momentissa tarkoitetusta juomasta tai alko-
holijuomasta.
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1.3 VAKEVIEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA RAVINTOLASSA

Vakevien alkoholijuomien mainonta on sallittua anniskelupaikan sisatiloissa, kuitenkin
niin etta se ei ole nakyvilla ravintolan ulkopuolelta. Mainonnan ei tarvitse rajoittua vain an-
niskelualueelle, vaan mainoksia saa olla myds esimerkiksi anniskelupaikan kaytava-, wc-
tai muissa sellaisissa tiloissa, joista ne eivat nay ravintolan ulkopuolelle.

Mainonnan on oltava asiallista ja hillittyd. Se ei saa olla hyvan tavan vastaista, kuluttaji-
en kannalta sopimatonta tai harhaanjohtavaa. Juoma-annoksia mainostettaessa on ker-
rottava annoksen koko ja hinta seké juomasekoituksen sisaltdméan alkoholijuoman maara.

Vékevia alkoholijuomia ei saa mainostaa

e tuotteissa, jotka on tarkoitettu asiakkaiden mukaan otettaviksi (postikortit, mainos-
lehtiset, reseptivihot, mukaan myytavat tulitikut yms.)

o jarjestamalla vakeviin alkoholijuomiin liittyvid arpajaisia tai kilpailuja

e antamalla palkinnoksi tai arpajaisvoitoksi tuotteita, joissa on vakevien alkoholi-
juomien tunnuksia (esimerkiksi T-paitoja)

e tarjoamalla vakevista alkoholijuomista maistiaisia.

Vakevien alkoholijuomien tunnuksia saa olla henkilokunnan asusteissa. Ty6vaatteiden on
pysyttava tydvaatteina: ravintolan on huolehdittava siité, etteivéat vakevan alkoholijuoman
tunnuksin varustetut ty6asut kulkeudu anniskelupaikan ulkopuolelle. Mainonta on sallittua
myds anniskelupaikan esineistdssa ja kalustuksessa.

Anniskelupaikassa saadaan jarjestaa vakevan alkoholijuoman tuote-esittelytilaisuuksia.
Esittelya voi tehdd myds muu kuin ravintolan henkilokuntaan kuuluva. Esittelyssa voidaan
kertoa juoman ominaisuuksista ja kaytosta ja nayttaa drinkkien tekemista. Juomasta ei
saa antaa maistiaisia ilmaiseksi tai nimellisella hinnalla. Esittelyn yhteydessa ravintola voi
kuitenkin myyda juoma-annoksia kohtuullisesti alennetulla tarjoushinnalla.

Audiovisuaalisilla laitteilla (video, DVD ja vastaavat) esitettavat vakevien alkoholijuomien
mainokset eivat Tuotevalvontakeskuksen tulkinnan mukaan ole sallittuja, koska niité ei
ole mainittu lainsaadannodssa sallituissa poikkeuksissa. Videoelokuvaa ei voida rinnastaa
kalustuksessa oleviin mainoksiin, koska liikkuvan kuvan avulla voidaan vélittaa toisella ta-
voin vaikuttavia viesteja ja mielikuvia kuin painetuilla tuotemerkeilla tai julisteilla. Sallittuja
ovat sellaiset videomainokset, joissa esitetaan liikkumattomia mainoskuvia, tuotetietoja tai
sellaisia vakevan alkoholijuoman tuote-esittelyjd, joita voitaisiin jarjestdaa myds ravintolan
tiloissa (kuten drinkkien valmistusta).

Ravintolatilojen ulkopuolella vakevien alkoholijuomien mainonta ja epasuora mainonta
on kielletty. Mainonnassa saa kuitenkin kertoa yleisdlle ravintolan anniskeluoikeuksien
laajuudesta: esimerkiksi " A-oikeudet” tai ” tdydet anniskeluoikeudet”. Sen sijaan on kiel-
lettya ilmoittaa "meilla myds vékevia alkoholijuomia”.

Vékevia alkoholijuomia ei saa mainostaa lehti-ilmoituksissa, tv-mainoksissa, nayteikku-
nan sommitelmissa, ikkunateippauksissa, ulko-ovessa, ulkokylteissd, Internetissa ym.
Kiellettyd mainontaa on myos vakevien alkoholijuomien pullojen asettaminen esille ravin-
tolan ikkunaan. Kiellettya on mm. ravintolan mainonta, jossa esiintyy

o vakevan alkoholijuoman tuotenimi, esimerkiksi Smirnoff, Pernod Hex
e vakevan alkoholijuoman lajinimi, esimerkiksi "irlantilaisviskit”, "kahvi ja konjakki”

e kiertoilmaisuin tehty viittaus vakevaan alkoholijuomaan, esimerkiksi "013-festari”,

"piip-juoma”, "juoma mité ei saa mainostaa”
¢ kuvia vakevien alkoholijuomien pulloista tai etiketeista
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e vakevien alkoholijuomien vakiintuneita tunnuskuvia, esimerkiksi Koskenkorva-
pullon etiketissa oleva peltoaukeama
¢ koko juomavalikoima (myds vakevat), esimerkiksi "kaikki juomat kympilla”.

Terassilla tai muulla ulkoanniskelualueella mainonnan on oltava sellaista, etta se ei ole
huomiota herattavasti havaittavissa alueen ulkopuolelta. Véakevia alkoholijuomia mainos-
tavat suuret lakanat, kauas nakyvat hintatiedot, véakevien tunnuksilla varustetut aurinko-
varjot tms. ovat sen vuoksi kiellettyja.

Vékevista alkoholijuomista valmistettujen drinkkien tai cocktailien mainonta merkitsee
samalla niiden valmistuksessa kaytettavien vakevien alkoholijuomien myynninedistamis-
ta riippumatta siité, onko valmiin juomasekoituksen alkoholipitoisuus yli vai alle 22 tila-
vuusprosentin. Mainonnan tavoitteena on lisata tallaisten juomien kysyntaa ja sita kautta
ravintolan anniskelemien vakevien alkoholijjuomien myyntia. Myds vakevien alkoholi-
juomien myynninedistaminen on kielletty ravintolan ulkopuolella. Kielto koskee kaikkien
ravintolassa vakevista valmistettavien juomasekoitusten mainontaa, oli nilden nimessa
mainittu vakevan alkoholijuoman tunnus tai lajinimi (esimerkiksi Galliano Hot Shot, Kossu-
vissy, rommikola) tai ei (esimerkiksi Caipiroska, Irish Coffee). Drinkkilistaa ei saa mainos-
taa edes yleisella tasolla (esimerkiksi "tutustu uusittuun drinkkilistaamme”), jos siihen si-
saltyy myos vakevista valmistettuja juomasekoituksia.

Sallittua on sellaisten drinkkien mainonta, jotka on kokonaan valmistettu alle 22-
prosenttisista alkoholijuomista. Selkeyden vuoksi olisi hyva mainita, ettd kyseessé on mie-
to drinkki, jos se ei muuten kay ilmi juoman nimestd. Valmiiksi sekoitettujen mietojen
pullotteiden myyminen ei ole vakevien alkoholijuomien anniskelua. Tallaisia juomia saa
mainostaa, jos niiden nimeen ei sisally vakevan alkoholijuoman tuotenimea: esimerkiksi
Jim Beam & Cola -tolkkijuoman mainonta on kiellettyd, Tequila Rosen sallittua. Valmiiksi
pullotettua Gin Long Drink -juomaa saa mainostaa, koska se on mieto alkoholijuoma, "ta-
lon lonkeroa” ei, koska se valmistetaan paikan paalla vakevasta alkoholijuomasta ja sen
mainonta siis edistaéa ravintolan véakevien myyntia.

Nimitykset "snapsi” ja "salmari” tai "salkkari” yms. herattavat vakiintuneesti mielikuvan va-
kevista alkoholijuomista. Jos nailla nimilla mainostetaan miedoista alkoholijuomista val-
mistettuja juomia, asia on kerrottava selkeésti, esimerkiksi "tervasnapsi 21 %", "mieto
salmari”, "Pink Cat salmari 21 %", jotta mainonta ei muodostuisi harhaanjohtavaksi.

STTVn ratkaisuja

Ravintolan nayteikkunassa oli somisteena Finlandia Vodka -pulloja ja niiden pahvisia ku-
via, ja ravintolan nimikyltti oli kirjoitettu samalla tavalla kuin teksti Finlandia Vodkan etike-
tissa. Ravintola jakoi asiakkaille mukaan otettavaksi drinkkireseptivihkosia, joihin oli pai-

nettu vakevien alkoholijuomien nimia ja tunnuskuvia. Menettely katsottiin kielletyksi mai-

nonnaksi, koska mainonta ulottui anniskelupaikan ulkopuolelle. (Ohje 53/42/95)

Ravintola mainosti lehti-ilmoituksessa juomia "Piip Vichy”, "Piip Cola”, "Piip on the rocks”
ja "Piip piip”. Mainonta katsottiin vakevien alkoholijuomien epasuoraksi mainonnaksi ja
myynninedistamiseksi. (Kirjeet 34/42/95 ja 39/42/95).

Ravintolan ilmoituksessa mainostettiin muun muassa "salmiakkikossua” ja "kossupauk-
kua”. Tuotevalvontakeskus katsoo, ettd salmiakkikossusta, kossupaukusta, talon lonke-
rosta ja vastaavista juomista ilmoittaminen lehdessa on véakevén alkoholijuoman myyn-
ninedistamista. (Kirjeet 47/42/95 ja 48/42/95)

Ravintolan lehtimainos "laaja irkkuviskivalikoima” katsottiin kielletyksi. (Ohje 39/42/97)
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Saanndkset

"Viikunasnapsin” mainonta katsottiin harhaanjohtavaksi, kun kyseessa oli mieto alkoholi-
juoma. Tuotevalvontakeskus katsoi, etta sanalla snapsi mielletaan yleisesti tarkoitettavan
vakevaa alkoholijuomaa, mink& vuoksi mainonnassa olisi tullut selkeasti kertoa, etta ky-
seessda on mieto alkoholijuoma. (Ohje 42/42/97)

"Zalmarin” mainonta katsottiin harhaanjohtavaksi, kun kyseessa oli miedosta alkoholi-
juomasta valmistettu sekoitus. Tuotevalvontakeskus katsoi, ettd sana "salmari” ja sen
muunnokset herattavat mielikuvan Salmiakki Koskenkorva -nimisesté vakevasta alkoholi-
juomasta tai ravintoloissa vakevasta alkoholijuomasta ja salmiakista valmistettavasta
juomasta, minka vuoksi mainonnassa olisi pitdnyt selkedasti kertoa, ettéa kyseessa oli mieto
alkoholijuoma. (Ohje 41/42/97)

Ravintoloiden lehtimainoksissa oli tekstit "Virtanen on taalla” tai "Virtanen valvoo”. Virta-
sella tarkoitettiin juomasekoitusta, joka valmistettiin vakevasta alkoholijuomasta ja ener-
giajuomasta. Mainonnan oli suunnitellut energiajuoman valmistaja. Tuotevalvontakeskus
katsoi, ettd sekoituksen mainonnalla edistettiin myos vakevan alkoholijuoman myyntia ja
kielsi toistamasta mainontaa. (Kielto 52/42/98).

Yleisdmessuilla vakevien alkoholijuomien esittely ja mainonta oli kiellettya muualla mes-
sualueella kuin siind paikassa, jossa alkoholijuomia tosiasiallisesti anniskeltiin. Anniskelu-
luvan mukaan koko messualue oli anniskelualuetta, mutta anniskelu toteutettiin anniske-
lualueelta valitussa rajatussa paikassa. (Lausunto 58/42/97)

Alkoholilaki 33 § 1 momentti
Véakevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

Alkoholilaki 33 § 3 momentti

Epasuorana mainontana pidetaan erityisesti 1 ja 2 momentissa tarkoitetun juoman ja al-

koholijuoman myynnin edistamista muun hyédykkeen mainonnan yhteydessa siten, etta

muun hyotdykkeen tunnuksena kaytetdan sellaisenaan tai tunnistettavasti muunnettuna 1
tai 2 momentissa tarkoitetulle juomalle tai alkoholijuomalle vakiintunutta tunnusta tai etta
siitd muutoin valittyy mielikuva tietysta 1 ja 2 momentissa tarkoitetusta juomasta tai alko-
holijuomasta.

Sosiaali- ja terveysministerion paatds vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamisesta seka niita koskevan tuotetiedon antamisesta (841/95) 5 §
Alkoholijuomien vahittaismyynti-, anniskelu- tai valmistuspaikassa saadaan mainostaa
vakevia alkoholijuomia vain, jos niiden myyntiin tai valmistukseen paikassa on myonnetty
lupa. Mainonnan tulee olla asiallista ja hillittya.

Anniskelu-, vahittaismyynti-, ja valmistuspaikassa saa vakevien alkoholijuomien mainon-
taa ja myynninedistamistoimintaa harjoittaa: 1) painotuotteissa, joita ei ole tarkoitettu an-
nettavaksi asiakkaalle tai vierailijalle hanen poistuessaan paikasta, kuten julisteissa, ruo-
ka- tai muissa vastaavissa liinoissa tai alustoissa, ruoka- ja viinilistoissa, hinnastoissa ja
muissa luetteloissa seka henkilokunnan tytvaatteissa ja -asusteissa; 2) paikan tavan-
omaiseen toimintaan liittyvassa esineistossa ja kalusteissa; 3) tuotteiden ja niiden pakka-
usten esille panolla; seka 4) jarjestamalla tuotteiden esittelytilaisuuksia.

Alkoholijuomien esittelytilaisuuksien yhteydessa taikka yleisdlle muutoin ei saa jarjestaa
alkoholijuomien maistiaisia, alkoholijuomaan liittyvia palkintokilpailuja tahi tarjota vastik-
keetta tai antaa arpajaisvoittona alkoholijuomia.

Vékevien alkoholijuomien mainoksia ei saa sijoittaa anniskelu-, vahittaismyynti- ja valmis-
tuspaikan ulkopuolelle. Paikkaan muualle sijoitetut ilmoitukset ja mainokset eivét saa olla
huomiota herattavasti havaittavissa anniskelu-, vahittdismyynti- ja valmistuspaikan ulko-
puolelta.
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Katso myds Mietojen alkoholijuomien mainonta ravintolassa (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.7.1)

Huomaa

Vakevien alkoholijuomien mainonta kuluttajille on sallittua niiden vahittaismyynti- ja val-
mistuspaikoissa samoilla edellytyksilla kuin ravintoloissakin. Tassé ohjeessa esitetyt kan-
nanotot koskevat siten soveltuvin osin myos alkoholijuomatehtaissa, Alkon myymaldissa
jne. toteutettua mainontaa ja tuotteiden esillapitoa

1.4 VAKEVIEN ALKOHOLIJUOMIEN ANTAMINEN VASTIKKEETTA

Véakevan alkoholijuoman myynninedistdmistoiminta on alkoholilain 33 §:n 1 momentin
paasaannon mukaan kielletty, jollei toimintaa ole erityisesti sallittu erityissdannoksissa.
Kun alkoholijuomaa valmistava, maahantuova tai myyva yritys tarjoaa tai lahettaa vastik-
keetta edustamaansa vakevaa alkoholijuomaa, toimintaa on lahtokohtaisesti pidettava
myynninedistamisena.

Sallittua tuotetiedon antamista se on silloin, kun juomaa annetaan maistiaisina alkoholi-
juomien myyntiin osallistuville tai Iahetetdan vakevien alkoholijuomien vahittdismyynnin
harjoittajille, tukkumyynti- tai anniskeluluvan haltijoille tai ndiden puolesta ostopaattksia
tekeville henkil6ille. Maararajoituksia naytepullojen lahettamiselle ei ole. Sen sijaan vake-
vien alkoholijuomien vastikkeeton l&hettdminen tai tarjoaminen muille ammattiryhmille on
lahtokohtaisesti kiellettyd myynninedistamista. Edes pienoispulloja ei saa antaa eika |a-
hettaa esimerkiksi alkoholijuomien myyntiin osallistuville henkildille, jos he eivat tytssdan
tee luvanhaltijoiden puolesta ostopaatoksia.

Liike-elamassa on tietyissa tilanteissa yleisena kaytantona alkoholijuomien — ja joissakin

tapauksissa erityisesti vakevien alkoholijuomien — tarjpaminen ja antaminen lahjaksi. Tal-
laisissa tilanteissa vakevan alkoholijuoman tarjoaminen, antaminen tai lahettdminen vas-
tikkeetta ei valttamatté ole alkoholilain 33 8:n 1 momentin tarkoittamaa véakevéan alkoholi-
juoman myynninedistamistoimintaa, vaikka tarjottavana tai annettavana olisi yrityksen it-

sensa kaupan pitdmia vakevia alkoholijuomia.

Seuraavia esimerkkitapauksia, joissa vakevaa alkoholijuomaa edustava yritys toimii
yleisten liike-elamassa noudatettavien tapojen mukaan, ei Tuotevalvontakeskuksen
nakemyksen mukaan voida pitda myynninedistamistoimintana.

Sallittua on, etta

e yritys antaa edustamaansa vakevaa alkoholijuomaa omalle tydntekijalleen lahjaksi
taman oman tai yrityksen merkkipaivan kunniaksi

e yritys antaa tai lahettaa liikelahjaksi edustamaansa vakevaa alkoholijuomaa myos
muille kuin STM:n paatdksessa sallituille tahoille tilanteessa, jossa nimenomaan
vakevaa alkoholijuomaa sisaltdvan lahjan antaminen tai lahettdminen kuuluu liike-
elamassa vallitseviin tapoihin (esimerkiksi 50-vuotispaivat tai elakkeelle jaaminen)

e yritys tarjoaa omissa tiloissaan taikka ravintolassa lilkkelounaan yhteydessa edus-
tamaansa vakevaa alkoholijuomaa vieraille, jos vastaavassa tilanteessa on tapana
tarjota vakevaa alkoholijuomaa (esimerkiksi snapsi rapuaterialla tai konjakki kah-
vin kera)

e yritys antaa tai lahettéaa tuotettaan naytteena vékevien alkoholijuomien vahittéis-
myynnin harjoittajille, tukkumyynti- tai anniskeluluvan haltijoille tai ndiden puolesta
ostopaatoksia tekeville henkilbille.

Silloin, kun vakevaa alkoholijuomaa annetaan, lahetetaan tai tarjotaan vastikkeetta tilan-
teessa, joka liittyy nimenomaan kyseisen yrityksen toimintaan vakevien alkoholijuomien
valmistajana tai tukkumyyjéna ja jossa tietyn vakevéan alkoholijuoman antamisella tai tar-
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joamisella tavoitellaan valittémasti tai valillisesti positiivista vaikutusta kyseisen tuotteen
myynnille, on kysymys myynninedistamistoiminnasta. Seuraavia esimerkkitapauksia pide-
taan siten alkoholilain paasaannoén mukaan edelleen kiellettyna myynninedistamistoi-
mintana:

e yritys antaa, l&hettéa tai tarjoaa omaan toimintaansa tai tuotteeseensa liittyvan
merkkipaivan johdosta vastikkeetta vakevaa alkoholijuomaa muille kuin alkoholi-
juomien myyntiin osallistuville

e yritys jarjestaa yhdistyksille tai muille ryhmille tehdaskierroksen tai muun tutustu-
misen yhteydessa tuote-esittelytiloissaan vakevien alkoholijuomien maistiaisia

e yritys tukee yhdistysten tai muiden ryhmien juhlia, kilpailuja tai muita tilaisuuksia
antamalla tai lahettamalla tilaisuuteen edustamaansa véakevaa alkoholijuomaa

e yritys antaa, tarjoaa tai lahettaa vastikkeetta vakevaa alkoholijuomaa toimittajille
tai muille tiedotusvalineiden edustajille. Hyvaksyttyjen ammattijulkaisujen toimitta-
jat voidaan rinnastaa alkoholijuomien myyntiin osallistuviin, joten heille on sallittua
tarjota maistiaisia vakevista alkoholijuomista, mutta ei lahettda tuotenaytteita.

STTVn ratkaisuja

Saannokset

Alkoholijuomien valmistaja oli jakanut lehtien toimittajille tiedotteen, jossa kerrottiin yhtion
valmistaman vakevan alkoholijuoman 43-vuotissyntymapaivasta ja uudesta etiketista se-
k& saman tuoteperheen uudesta tuotteesta, seka 0,5 litran pullon kyseista alkoholi-
juomaa. Tiedote oli kirjoitettu mainoskielen tyylilla, ja useat lehdet julkaisivat tiedotteen
sellaisenaan. Tuotevalvontakeskus kielsi yhtiéta luovuttamasta vastikkeetta naytteena tai
lahjana kaupan pitamaéansa vakevaa alkoholijuomaa. (Kielto 27/42/96)

Alkoholijuoman valmistaja suunnitteli tarjopavansa pontikkatehtaan avajaisissa maistiaisia
yhtion valmistamasta vakevasta alkoholijuomasta kutsuvieraille, joihin kuului pankin, kun-
nan ja Keran edustajia seka yksityishenkildita ja toimittajia. Tuotevalvontakeskus katsoi
toiminnan kielletyksi myynninedistamiseksi. (Lausunto 27/42/97)

Tuotevalvontakeskus katsoi, etta oli yleisesti liike-elamasséa noudatettavien tapojen mu-
kaista lahjoittaa tuotantolaitoksen avajaisissa kutsuvieraille muistolahjaksi tehtaan oma
tuote. Erityisetiketilla varustettu juhlapullo, joka liittyy vain tiettyyn merkittavaan tilaisuu-
teen ja jota ei muuten ole myytavana, voi olla muistolahjana sallittu. Juhlapullossa ei kui-
tenkaan saanut olla minkaan vakevan alkoholijuoman tuotenimea eika muita tunnuksia,
esimerkiksi tunnistettavasti muotoiltua pulloa. (Lausunto 15/42/97)

Alkoholilaki 33 8 1 momentti
Véakevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

Alkoholilaki 33 § 7 momentti

Alkoholijuomien valmistaja, maahantuoja tai tukkumyyja voi antaa 1 momenin sdanndsten
estamatta alkoholijuomien myyntiin osallistuville tietoa tuotteensa hinnasta, koostumuk-
sesta, ominaisuuksista ja valmistamisesta seka muita vastaavia tietoja siten kuin sosiaali-
ja terveysministerio siitd tarkemmin maaraa.
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Katso myos

Sosiaali- ja terveysministerion paatds vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamistoiminnasta seka niitd koskevan tuotetiedon antamisesta 6 §
Alkoholilain 33 §:n 7 momentissa tarkoitettuna tuotetietona voidaan alkoholijuomien
myyntiin osallistuville antaa tadssa sddnndksessa mainittujen tietojen lisaksi tietoja juoman
valmistusmaasta tai alkuperaa kuvaavasta alueesta, juoman kayttotarkoituksesta, juoman
pakkauksesta ja pakkausmerkinndista. Heille voidaan tuotetietona jarjestaa myds mais-
tiaisia.

Tuotetietoa voidaan lisaksi antaa luovuttamalla tai lahettamalla vakevaa alkoholijuomaa
vastikkeetta vakevien alkoholijuomien vahittdismyynnin harjoittajille, tukkumyynti- ja an-
niskeluluvanhaltijoille seka naiden puolesta ostopaatoksia tekeville henkilbille.

Alkoholialan ammattilaisiin kohdistuva mainonta (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 3.1)
Maistiaiset (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 3.3)

1.5 YRITYSKUVAMAINONTA

Yrityskuvamainonnan avulla luodaan myonteista kuvaa yrityksesta kertomalla esimerkiksi
yrityksen toimintaperiaatteista, tavoitteista, historiasta ja tuotteiden laadusta. Myonteisen
yrityskuvan avulla pyritdan edistamaan tuotteiden myyntia myos silloin, kun mitaan tuottei-
ta tai tuotemerkkeja ei erikseen mainita. Lahtokohtaisesti puhdas yrityskuvamainonta on
sallittua my6s véakevia alkoholijuomia valmistavalle, maahantuovalle, myyvalle tai valitta-
vdlle yritykselle. Yrityskuvamainonta voi kuitenkin erdissa tapauksissa muodostua kielle-
tyksi alkoholimainonnaksi tai myynninedistamiseksi.

Yrityskuvamainonta voi siséltaa vakevien alkoholijuomien epasuoraa mainontaa ja muuta
myynninedistamistoimintaa muun muassa silloin, kun

1) siind mainostetaan yrityksen tuotteita kehumalla esimerkiksi niiden laadukkuutta tai
turvallisuutta mitdén tuotetta erikseen nimeamatta siten, ettd mainos tarkoittaa erityisesti
yrityksen valmistamia, maahantuomia tai myymia vakevia alkoholijuomia,

2) vérien tai kuvioiden kaytolla tai muilla tehokeinoilla saadaan aikaan mielikuva tietysta
vakevasta alkoholijuomasta,

3) yrityskuvamainonnassa esiintyy vakevan alkoholijuoman nimi tai muu tunnus tai sen
tunnistettava osa, tai

4) ilmoittelussa esiintyy tunnuskuvio tai iskulause, jota yleisesti kaytetdan Suomessa tai
ulkomailla vakevien alkoholijuomien mainonnassa.

Yrityksen muussa kuin kuluttajiin suunnatussa tiedotustoiminnassa on joissakin tilanteissa
tarpeellista tai valttamatonta mainita yrityksen valmistamien tuotteiden nimia. Téllaisia
ovat esimerkiksi vuosikertomukset, tyopaikkailmoitukset tai yritysesitteet. Toiminnan lain-
mukaisuuden arviointi riippuu talléin mm. siité, mille kohderyhmalle tiedotus on suunnattu,
miten huomiota herattavasti tuotteiden nimet mainitaan ja onko niiden mainitsemiseen lii-
tetty mainonnallisia sévyja. Tuotteiden mainoskuvien tai tunnuskuvioiden kayttd kuvituk-
sena antaa helposti vaikutelman myynninedistamistarkoituksesta.

STTVn ratkaisuja

Sanomalehdessa oli julkaistu ilmoitus otsikolla: "Yhtién nimi muuttuu ... maailmanmerkit
pysyvét." Samassa ilmoituksessa on esitetty yrityksen myymien vakevien alkoholijuomien
tunnuksia (nimia ja tunnuskuvioita). Tuotevalvontakeskus katsoi ilmoituksen olevan vake-
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Saanndkset

vien alkoholijuomien mainontakiellon vastainen. (Kirje 42/42/95)

Yhtion tyopaikkailmoituksessa ja vuosikertomuksensa kannessa kayttdma tunnuskuvio
katsottiin vakevan alkoholijuoman mainonnaksi, kun kuviossa esiintyi kaksi yhtion tytaryh-
tion valmistamien vakevien alkoholijuomien pulloa, joista toisen etiketistd nakyi tunnistet-
tava osa nimesta ja toisen pullo oli itsessdan helposti tunnistettavan muotoinen. (Lausun-
to 18/42/97)

Yhtié onnitteli maailmanmestaruuden voittanutta urheilijaa lehti-ilmoituksessa, jonka ala-
laidassa oli tummansininen palkki, punainen pyoryla ja sen paalla valkoisella teksti "tiuk-
kaa yhteisty6td”. Urheilijan kyparéssa oli yhtion tekeman sponsorointisopimuksen perus-
teella Finlandia Vodkan mainos, joka ei ollut nakyvissa tassa ilmoituksessa. Tuotevalvon-
takeskus katsoi, ettd Finlandia Vodkan etiketissa esiintyvien vérien ja kuva-aiheen osan
avulla mainoksessa pyrittiin herattdmaan mielikuva tasta juomasta. (Kirje 81/42/98)

Alkoholilaki 33 § 1 momentti
Véakevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

Alkoholilaki 33 § 3 momentti

Epéasuorana mainontana pidetaan erityisesti 1 ja 2 momentissa tarkoitetun juoman ja al-

koholijuoman myynnin edistamistd muun hyédykkeen mainonnan yhteydessa siten, etta

muun hyoddykkeen tunnuksena kaytetaan sellaisenaan tai tunnistettavasti muunnettuna 1
tai 2 momentissa tarkoitetulle juomalle tai alkoholijuomalle vakiintunutta tunnusta tai etta
siitd muutoin valittyy mielikuva tietysta 1 ja 2 momentissa tarkoitetusta juomasta tai alko-
holijuomasta.

1.5 YRITYSKUVAMAINONTA

Yrityskuvamainonnan avulla luodaan myonteista kuvaa yrityksesta kertomalla esimerkiksi
yrityksen toimintaperiaatteista, tavoitteista, historiasta ja tuotteiden laadusta. Myonteisen
yrityskuvan avulla pyritdan edistamaan tuotteiden myyntia myos silloin, kun mitaan tuottei-
ta tai tuotemerkkeja ei erikseen mainita. Lahtokohtaisesti puhdas yrityskuvamainonta on
sallittua myos vakevia alkoholijuomia valmistavalle, maahantuovalle, myyvélle tai valitta-
valle yritykselle. Yrityskuvamainonta voi kuitenkin erdissa tapauksissa muodostua kielle-
tyksi alkoholimainonnaksi tai myynninedistamiseksi.

Yrityskuvamainonta voi siséltaa vakevien alkoholijuomien epasuoraa mainontaa ja muuta
myynninedistamistoimintaa muun muassa silloin, kun

1) siin& mainostetaan yrityksen tuotteita kehumalla esimerkiksi niiden laadukkuutta tai
turvallisuutta mitdén tuotetta erikseen nimeamaétta siten, ettd mainos tarkoittaa erityisesti
yrityksen valmistamia, maahantuomia tai myymia vakevia alkoholijuomia,

2) varien tai kuvioiden kaytdlla tai muilla tehokeinoilla saadaan aikaan mielikuva tietysta
vakevasta alkoholijuomasta,

3) yrityskuvamainonnassa esiintyy vakevan alkoholijuoman nimi tai muu tunnus tai sen
tunnistettava osa, tai

4) ilmoittelussa esiintyy tunnuskuvio tai iskulause, jota yleisesti kaytetddn Suomessa tai
ulkomailla vakevien alkoholijuomien mainonnassa.
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Yrityksen muussa kuin kuluttajiin suunnatussa tiedotustoiminnassa on joissakin tilanteissa
tarpeellista tai valttamatonta mainita yrityksen valmistamien tuotteiden nimia. Tallaisia
ovat esimerkiksi vuosikertomukset, tydpaikkailmoitukset tai yritysesitteet. Toiminnan lain-
mukaisuuden arviointi riippuu talléin mm. siita, mille kohderyhmalle tiedotus on suunnattu,
miten huomiota herattavasti tuotteiden nimet mainitaan ja onko niiden mainitsemiseen lii-
tetty mainonnallisia séavyja. Tuotteiden mainoskuvien tai tunnuskuvioiden kayttd kuvituk-
sena antaa helposti vaikutelman myynninedistamistarkoituksesta.

STTVn ratkaisuja

Saannokset

Sanomalehdessa oli julkaistu ilmoitus otsikolla: "Yhtién nimi muuttuu ... maailmanmerkit
pysyvat." Samassa ilmoituksessa on esitetty yrityksen myymien vakevien alkoholijuomien
tunnuksia (nimia ja tunnuskuvioita). Tuotevalvontakeskus katsoi ilmoituksen olevan vake-
vien alkoholijuomien mainontakiellon vastainen. (Kirje 42/42/95)

Yhtion tydpaikkailmoituksessa ja vuosikertomuksensa kannessa kayttdma tunnuskuvio
katsottiin vakevan alkoholijuoman mainonnaksi, kun kuviossa esiintyi kaksi yhtion tytaryh-
tion valmistamien vakevien alkoholijuomien pulloa, joista toisen etiketista nakyi tunnistet-
tava osa nimesta ja toisen pullo oli itsess&én helposti tunnistettavan muotoinen. (Lausun-
to 18/42/97)

Yhtié onnitteli maailmanmestaruuden voittanutta urheilijaa lehti-ilmoituksessa, jonka ala-
laidassa oli tummansininen palkki, punainen pydryla ja sen paalla valkoisella teksti "tiuk-
kaa yhteisty6ta”. Urheilijan kyparassa oli yhtion tekemén sponsorointisopimuksen perus-
teella Finlandia Vodkan mainos, joka ei ollut nékyvissa tassa ilmoituksessa. Tuotevalvon-
takeskus katsoi, ettd Finlandia Vodkan etiketissa esiintyvien vérien ja kuva-aiheen osan
avulla mainoksessa pyrittiin herattAmaan mielikuva tasta juomasta. (Kirje 81/42/98)

Alkoholilaki 33 § 1 momentti
Vékevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

Alkoholilaki 33 § 3 momentti

Epasuorana mainontana pidetaan erityisesti 1 ja 2 momentissa tarkoitetun juoman ja al-

koholijuoman myynnin edistamista muun hyédykkeen mainonnan yhteydessa siten, etta

muun hyoddykkeen tunnuksena kaytetaan sellaisenaan tai tunnistettavasti muunnettuna 1
tai 2 momentissa tarkoitetulle juomalle tai alkoholijuomalle vakiintunutta tunnusta tai etta
siitd muutoin valittyy mielikuva tietysta 1 ja 2 momentissa tarkoitetusta juomasta tai alko-
holijuomasta.

2. MIEDOT ALKOHOLIJUOMAT

2.1 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: ALAIKAISIIN
KOHDISTUVA MAINONTA

Alaikaisten, hairitsevasti kayttaytyvien, selvasti paihtyneiden tai alkoholia vaarinkayttavien
henkildiden kuvaaminen mainoksessa on kiellettyd. Mainos ei saa myoskéaén olla sellai-
nen, etta se houkuttelee naita ryhmia alkoholijuoman kayttamiseen. Mainoksen vaikutus
voi olla valitén, jos mainonnalla houkutellaan alaikaisia ostamaan alkoholijuomaa, tai valil-
linen, jolloin mainonnalla luodaan lapsille ja nuorille mydnteisia mielikuvia ja asenteita ky-
seiseen alkoholijuomaan ja alkoholinkaytt6on.

Myds alaikaisiin kohdistuva epasuora alkoholimainonta on kielletty. Alkoholijuoman ni-
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mea tai muita tunnuksia ei saa kayttdd mainostettaessa alaikaisten kayttamia tai heille
tarkoitettuja tuotteita, palveluita tai tapahtumia. Samoin on kielletty alkoholimainosten liit-
taminen tallaisiin tuotteisiin. Lasten ja nuorten osalta tallaisia voivat olla esimerkiksi lelut,
heille tarkoitetut videoelokuvat tai erityisesti lasten ja nuorten harrastuksiin liittyvat vali-
neet, kuten rullaluistimet, rullalaudat, lumilaudat ja erilaiset pelit.

Alkoholilain mainontasaéannokset koskevat myos sellaisia juomia, jotka sisaltavat yli 1,2 ti-
lavuus-% alkoholia. Siten myds ns. mietojen oluiden ja muiden 1,2 - 2,8 til-% vahvuisten
juomien mainonta on alaikaisiin kohdistuvassa toiminnassa kielletty.

Mainonnan voidaan katsoa kohdistuvan alaikaisiin mygs silloin, kun mainos esitetaan heil-
le suunnatussa lehdessa. Alkoholimainonta on kielletty televisiossa kello 7 — 21 valisena
aikana ja elokuvateatterissa, kun esitettava elokuva on sallittu esitettavaksi alle 18-
vuotiaille. Alkoholijuomien mainonta on kielletty myds lasten ja nuorten musiikki-, kulttuuri-
tai muissa tilaisuuksissa. Mainonta on kiellettya my6s oppilaitoksissa ja muissa tiloissa,
jotka on tarkoitettu padasiassa alle 18-vuotiaille tai joissa kdy paaasiassa taman ikaisia
henkil6ita.

Mainoksen toteutustapa voi antaa syyn arvioida, etta se on tarkoitettu kohdistumaan ala-
ikdisiin. Lapsia ja nuoria kilnnostavaa muotoa, kuten sarjakuvia, piirroselokuvia tai satu-
hahmoja hyvéksi kayttéden toteutettu mainonta kiinnittd& heidan huomionsa. Mainonta voi
myds kayttad hyvaksi lasten kerailyharrastusta liittamalla alkoholijuomiin kerattavia, lapsia
kiinnostavia tuotteita, jolloin lapset saadaan toimimaan "myyntimiehind” heidan suostutel-
lessaan vanhempiaan ostamaan kyseista alkoholijuomaa.

Mainonnan voidaan katsoa kohdistuvan alaikaisiin silloin, kun mainoksessa esiintyy sen-
hetkisia nuorisokulttuurin idoleita, kuten erityisesti nuorten suosimia tv-, elokuva- tai rock-
tahtia. Myds monet urheilijat ja urheilusuoritukset vetoavat lapsiin ja nuoriin, ja tunnetut
urheilijat ovat usein lasten ja nuorten esikuvia. Sen vuoksi erityisesti nuorison tuntemien
ja ihailemien tahtipelaajien ja huippu-urheilijoiden kayttaminen alkoholimainoksissa voi-
daan katsoa alaikaisiin kohdistuvaksi mainonnaksi. Vaikutelma viela tehostuu, jos tahdet
esitetdan mainonnassa alkoholijuoman kayttajina tai suosittelijoina.

Alle alkoholijuomien ostoian olevien urheilijoiden asusteisiin ja varusteisiin ei saa asettaa
alkoholimainoksia, koska se merkitsisi laissa kiellettya alaikaisen kuvaamista mainonnas-
sa. Kiellettyd on myds alkoholimainonta kilpailualueella ja tapahtuman yhteydessa silloin,
kun kysymyksessa on paaasiassa lasten tai nuorten kilpailu tai muu urheilutapahtuma.

Alaikaista esiintyjaa ei myodskaan saa esittéda alkoholijuomamainoksessa esimerkiksi al-
koholia nauttivan perheen jasenena, vaikka han ei itse mainoksessa esiintyisikaan juo-
man kayttajana.

STTVn ratkaisuja

Oluen mainonta lumilautailukilpailuissa katsottiin kielletyksi, koska lumilautailun harrasta-
jista valtaosa on alle 18-vuotiaita. (Ohje 10/42/96)

Makihyppykilpailuissa alle 18-vuotiaiden hyppéaéjien numerolapuissa ei saanut olla mie-
don alkoholijuoman tunnusta. (Kirje 22/42/98)

Jos jaakiekkojoukkueessa on alle 18-vuotiaita pelaajia, on riittdvaa, etta naiden asuissa ei
ole alkoholijuoman mainoksia. Samassa joukkueessa pelaavien taysi-ikdisten peliasuissa
saa olla mainoksia. (Kirje 84/42/97)

Koska taitoluistelun MM-kilpailut kokonaisuutena oli tarkoitettu kaikille ikéryhmille, katsot-
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tiin, ettd miedon alkoholijuoman mainontaa voitiin harjoittaa kaikissa osakilpailuissa. Mai-
noksia ei kuitenkaan saanut sijoittaa alle 18-vuotiaiden kilpailijoiden asusteisiin. (Kirje
14/42/95)

Laskettelukeskuksen myymissa lasten hissilipuissa ei saanut olla 2,8 til-% alkoholia sisal-
tavan juoman tunnusta. (Ohje 4/42/99)

Tuotevalvontakeskus katsoi, etta alkoholijuoman myynninedistaminen kohdistui alaikai-
siin, kun keskiolutpullojen takaetiketteihin oli painettu Suomen jadkiekkomaajoukkueen
yksittaisten pelaajien ja valmentajien kerailykuvat. Kielletyksi katsottiin myds juliste, jossa
joukkueen pelaajat esiintyvat yhteiskuvassa oluttuopit kasissa. (Kirje 32/42/95)

Panimoalan tiedusteltua asian tulkintaa Tuotevalvontakeskus katsoi, etta joulupukin tai
tonttujen esittaminen paivittistavarakaupoissa myytavien jouluoluiden etiketissa ei sinan-
sa ollut kiellettya, vaikka ndma hahmot kiinnostivatkin lapsia. Mainonnassa tuli kuitenkin
ottaa huomioon, etté tonttuhahmot eivat saa ruumiinrakenteeltaan tai olemukseltaan
muistuttaa lapsia, niiden piirrostapa ei saa olla erityisesti lapsiin vetoava, eivatka hahmot
saa suositella olutta esimerkiksi juomalla sité tai kohottamalla tuoppia. (Kirje 80/42/97)

Tuotevalvontakeskus katsoi, etta lapsenomaisesti toteutettujen, varikkaiden piirrettyjen
eldinhahmojen kayttaminen Alkon myymaldissa myytavan 11-prosenttisen alkoholijuoman
etiketissa oli erityisesti alaikaisiin kohdistuvaa mainontaa ja myynninedistamista. (Muistio
23/42/99)

Yritysesittelyvideon, joka siséalsi myds yhtion valmistamien mietojen alkoholijuomien tun-
nuksia ja mainostyyppisia kuvia, esittdminen tehdasvierailulle tulleille koululaisryhmille
katsottiin alaikaisiin kohdistuvaksi mainonnaksi. (Ohje 39/42/98)

Saanndkset Alkoholilaki 33 § 2 momentti 1-kohta
Miedon alkoholijuoman mainonta, epdsuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistamistoiminta on kielletty, jos se kohdistuu alaikaisiin tai muihin henkil6ihin, joille
alkoholijuomaa ei tdmén lain 16 §:n mukaan saa myyda, taikka siind kuvataan tallaisia
henkil6ita.

Alkoholilaki 33 § 1a) se (mainonta) toteutetaan televisio- ja radiotoiminnasta annetun lain
(744/1998) mukaisessa televisiotoiminnassa kello 7-21 tai kuvaohjelmien tarkistamisesta
annetun lain (775/2000) mukaisesti 18 vuotta nuoremmille esitettéavéaksi sallitun kuvaoh-
jelman elokuvateatterissa tapahtuvan julkisen esittdmisen yhteydessa.

Katso myds Alkoholimainonta ja urheilu (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.7.2)

2.2 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: AJAMISEN JA
ALKOHOLINKAYTON YHDISTAMINEN

Mainonnassa ei saa kuvata paihtyneena ajamista tai alkoholin nauttimista ennen ajamaan
lahtd4a, ajotauolla tai ajoneuvoa kuljetettaessa. My0s tallaisen vaikutelman luominen on
kiellettya. Paihtyneena ajamiseen voi viitata myds olla esimerkiksi mainos, jossa kuvataan
matkaa moottoriajoneuvolla nauttimaan alkoholijuomia syrjaisessa paikassa, josta ei voi
poistua muuten kuin samalla ajoneuvolla.

Kiellettya on my6s myoénteisen kuvan luominen alkoholin vaikutuksen alaisena ajamisesta
tai tallaiseen toimintaan kehottaminen suoraan tai epasuorasti.
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Moottoriurheilua tai tieliikennetta kasittelevan televisio-ohjelman, radio-ohjelman tai urhei-
lulehden nimessa esiintyva miedon alkoholijuoman tai sen valmistajan nimi tai muu alko-
holijuoman tunnus voidaan katsoa alkoholin kaytén yhdistamiseksi ajoneuvolla ajamiseen.

Moottoriurheilukilpailun nimeaminen alkoholijuoman mukaan ja kilpailun mainostaminen
alkoholijuoman nimeé kayttaen voidaan katsoa alkoholin nauttimisen ja ajoneuvolla aja-
misen yhdistamiseksi.

Moottoriurheilijoiden kayttdmista alkoholimainoksissa voidaan helposti pitdd mainontana,
jossa alkoholin kaytté yhdistetdan ajoneuvolla ajamiseen. Varsinaisen urheilutapahtuman
yhteydessa moottoriurheilijat saavat kuitenkin kantaa kilpailuasuissaan mietojen alkoholi-
juomien logoja, vareja tai muita tunnuksia. Mainoksia voidaan myds asettaa kilpailualueel-
le ja kilpailuissa kaytettaviin ajoneuvoihin.

Myds moottorivene- tai moottoripydrakilpailuissa ajoneuvojen ulkopinnoilla ja kuljettajien
asuissa saa olla miedon alkoholijuoman mainoksia. Veneen nimeen saadaan liittaa mie-
don alkoholijuoman nimi tai muu tunnus.

STTVn ratkaisuja

Saannokset

Miedon alkoholijuoman mainonnassa kaytettiin arpajaispalkintona matkaa Formula-
kilpailuihin. Mainoksessa oli kuva kilpa-autoista, joiden takana nékyi radanvarsikyltissa
juoman nimi, ja iskulause "Paalupaikka odottaa”. Mainontaa ei pidetty lainvastaisena,
koska juoman nauttimista ei yhdistetty ajamiseen. Tuotevalvontakeskus katsoi kuitenkin,
ettd mainoksessa kaytetty kuva, jossa alkoholijuomapullo ampaisi raketin tavoin eteen-
pain, saattaa luoda mielikuvia pullon siséllén ja ajonopeuden yhdistymisesta, jos mieliku-
vaa tuetaan muussa mainosaineistossa. (Lausunto 16/42/98)

Tuotevalvontakeskus katsoi, ettd mietojen alkoholijuomien tunnukset, nimet ja varit voivat
olla esilla kilpa-autojen ulkopinnoilla ja kuljettajien ajohaalareissa, mutta kilpailuun osallis-
tuvien kuljettajien esiintyminen alkoholimainoksissa oli kiellettya, koska talldin voidaan
katsoa alkoholin kaytto yhdistettavan ajoneuvolla ajamiseen. (Lausunto 24/42/95)

Televisio-ohjelman sponsorointi miedon alkoholijuoman nimella sallittiin. Ohjelman nimek-
si ei kuitenkaan saanut antaa esimerkiksi "Olvi moottoriuutiset" tai "Koff ruutulippu", vaan
ohjelman yhteydessa voitiin esittda "sponsored by” -tyyppinen maininta. Samassa yhtey-
dessa todettiin, etta EU:n tv-toimintadirektiivin (89/552/ETY) sdannokset tulee ottaa huo-
mioon: sponsoroidussa ohjelmassa ei saa esiintya mitddn mainonnallista elementtia, joka
viittaa sponsorin tai kolmannen osapuolen tuotteisiin, ja sponsoroitujen ohjelmien on olta-
va selvasti tunnistettavia siten, ettd ohjelman alussa tai lopussa esitetaan sponsorin nimi
tai logo. (Lausunto 24/42/95)

Kilpa-autojen ulkopinnoilla ei saa olla sellaisten mietojen alkoholijuomien nimia, joiden
tunnukseen siséltyy vakevan alkoholijuoman tunnus. Kilpailuissa ei mydskéan saa jakaa
tai myyda lasten asusteita tai lasten leluiksi sopivia pienoismalleja, jotka on varustettu al-
koholijuomien tunnuksilla. (Kirje 23/42/95)

Alkoholilaki 33 & 2 momentti 2-kohta
Mietojen alkoholijuomien mainonta ja muu myynninedistaminen on kielletty, jos siina yh-
distetaan alkoholin kaytté ajoneuvolla ajamiseen.
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2.3 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE:
ALKOHOLIPITOISUUDEN KOROSTAMINEN

Juoman alkoholipitoisuutta korostaminen myoénteisenéd ominaisuutena on kielletty. Tallai-
sesta mainonnasta on kyse mm. silloin, kun mainoksen avulla houkutellaan tekemaan
juoman valinta ja ostopaatos erityisesti silla perusteella, ettd juoman alkoholipitoisuus on
korkea. Sama vaikutus on mainonnalla, jossa korostetaan, etta alkoholijuoman alkoholipi-
toisuus on entista korkeampi tai korkea verrattuna sen hintaan tai toiseen juomaan.

Etenkin oluiden esittelyssa ja kuvailussa on sanalla "vahva” hyvin pitkaan ja yksiselittei-
sesti tarkoitettu oluen korkeampaa alkoholipitoisuutta. Tassa merkityksessa kasitetta
"vahva olut” on kaytetty muun muassa Alkon hinnastoissa, virallisessa tilastoinnissa seka
oluiden etiketeissa. Alkoholijuomalle tunnusomaisista ominaisuuksista, makuaistimukses-
ta ja vaikutuksista suuri osa aiheutuu juuri juoman alkoholipitoisuudesta. Siksi ilmaisun
"vahva” mielletaan alkoholijuoman yhteydessa viittaavan nimenomaan sen alkoholipitoi-
suuteen. Vaikka vahva-ilmaisua kaytettaisiin sanaleikinomaisesti niin, etta siitd syntyy
mielikuvia my®s vahva-sanan muihin kayttoyhteyksiin, korostetaan silla samalla myos al-
koholipitoisuuden vahvuutta. Alkoholipitoisuutta koskeva mielleyhtyméa on Tuotevalvonta-
keskuksen ndkemyksen mukaan kumottavissa vain siten, ettd mainonnassa selkeasti ker-
rotaan, ettd vahva-sanalla viitataan juoman johonkin muuhun ominaisuuteen, esimerkiksi
kantavierrepitoisuuteen tai makuun.

Vastaavalla tavalla arvioidaan ilmaisuja "vakeva”, "voimakas” ym. mainonnassa kaytettyja
vahvuutta tarkoittavia sanontoja.

Alkoholipitoisuutta voidaan mainonnassa korostaa myés esittamalla juoman alkoholipitoi-
suutta kuvaava prosenttiluku huomiota herattavasti. Myos tallaista mainontaa on pidettava
kiellettyna.

STTVn ratkaisuja

Saannodkset

Olutta mainostettiin lauseilla "Sandels oli kertoman mukaan niin vahva, etta paihitti jopa
karhun” ja "Jos taméa keskiolut olisi alkoholiprosentiltaan yhtaan korkeampi, se olisi A”.
Olutpullon etikettiin merkittya alkoholipitoisuutta korostettiin erityisesti siten, etta pitoisuus
4,7 % oli painettu huomiota herattavasti muusta taustasta erottuvalle valkoiselle pohjalle.
Mainonnan katsottiin korostavan alkoholipitoisuutta mydnteisena ominaisuutena. (Kirje
25/42/96)

Markkinoille oli tulossa 4,5-prosenttinen sima, jonka nimeksi suunniteltiin "Vaffempi sima”.
Koska markkinoilla on myds simaa, joka ei ole alkoholijuomaa, Tuotevalvontakeskus piti
todennéakdisend, ettd suuremman alkoholipitoisuuden omaavaa simaa markkinoitaisiin
nimenomaan etiketissd mainitulla nimella eli "vaffempana simana". Tallaisessa mainon-
nassa helposti korostetaan alkoholijuoman alkoholipitoisuutta myénteisena ominaisuute-
na. (Kirje 61/42/95)

Oluen mainonnassa kaytetyn lauseen "Vahva lajissaan” katsottiin korostavan juoman al-
koholipitoisuutta mydnteisend ominaisuutena. limaisu "Vahvasti suomalainen” katsottiin

sisélléltaan tarkennetuksi mainoslauseeksi, jolla vastaanottajalle kerrotaan, ettéa vahva-

sanalla viitataan muuhun ominaisuuteen kuin pitoisuuteen. (Ohje 30/42/98)

Alkoholilaki 33 § 2 momentti 3-kohta

Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistamistoiminta on kielletty, jos siind korostetaan alkoholijuoman alkoholipitoisuutta
mydnteisend ominaisuutena.
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2.4 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE:
RUNSASTAALKOHOLINKAYTTOA KUVAAVA MAINONTA

Runsaan alkoholinkdytén myonteiseksi kuvaamiseksi voidaan katsoa erilaiset rehvastelun
tai muun voimakkaan humalatilan kuvaukset seka sellaisten sanontojen kaytté mainoksis-
sa, jotka kuvaavat voimakasta humalatilaa myonteisesti. Taman lainkohdan perusteella
voidaan kielletyksi katsoa myds sellainen mainos, jossa muutoin esitetdan myoénteisessa
valossa alkoholin runsasta kayttéa, esimerkiksi siten, etta luodaan ihailtava kuva henki-
I6std, joka juo useita alkoholijuomia nopeaan tahtiin perattéin tai jolla on hyvé alkoholin
sietokyky.

Mainoksessa ei saa esittaa tilanteita eika luoda kuvaa, jonka mukaan alkoholia runsaasti
kayttava on paremmin pukeutunut, hauskemman nakéinen, menevampi tai onnellisempi
kuin kohtuukayttaja tai raitis henkild. Ilman eri kayttajien vertailuakin kiellettyd on kuvata
kohtuukayttadja tai raitis henkild esimerkiksi sosiaalisen asemansa, elamankatsomuksensa
tai ruumiillisten tai henkisten kykyjensa puolesta kielteisesti.

STTVn ratkaisuja

Saannokset

Olutta mainostettiin televisiossa mainossarjalla, jossa esitettiin humaoristisesti erilaisia ti-
lanteita, joissa roolihenkildiden olisi kannattanut juoda oluensa ennen kuin se syysta tai
toisesta kavi mahdottomaksi: pullo sérkyi tms. Sarjassa toistui mainoslause "juo aina kun
voit”. Yhdessa kuvien kanssa teksti muodosti kokonaisuuden, jonka ei katsottu kehotta-
van runsaaseen alkoholinkayttéon. (Kirje 1/42/97)

Oluen televisiomainoksessa esitettiin mies, joka yritti juoda olutta avaamattomasta pullos-
ta ja naureskeli juomayritysten valilla vakinaisesti. Kuvassa nékyi teksti: "llo ilman Olvia
on teeskenneltyd”. Mainoksen kokonaisvaikutelma huomioon ottaen sen ei katsottu esit-
tavan raittiutta kielteisessa valossa, mutta yksin kaytettyna mainoslause voi antaa téllai-
sen vaikutelman. (Muistio 38/42/98)

Alkoholilaki 33 § 2 momentti 4-kohta

Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistamistoiminta on kielletty, jos siind kuvataan alkoholin runsasta kayttéa myontei-
sesti taikka raittius tai alkoholin kohtuukaytto kielteisesti.

2.5 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: SUORITUSKYKYA TAI
MENESTYSTA LUPAAVA MAINONTA

Mainonta, jonka avulla luodaan vaikutelma siitd, etta alkoholi parantaa henkista tai ruu-
miillista suorituskykya, on kielletty. Kielletyksi voidaan katsoa myds sellaisen mainos, jon-
ka mukaan jokin juoma esimerkiksi korkean statuksensa vuoksi tuottaa menestysté seu-
rassa tai lisaa sukupuolista vetovoimaa. Alkoholijuoman avulla viettely on tyyppiesimerkki
tallaisesta mainonnasta.

Kiellettyn&a on pidettdva myds mainontaa, jossa juoman vaitetdan sen sisaltamien ai-
nesosien vuoksi vaikuttavan elahdyttavasti seksielamaan mm. lupaamalla "afrodiittiomi-
naisuuksia”, "kukka- ja mehildistoimintaa lisdavia vaikutuksia” tms.

Mainos voi luoda kuvan alkoholin kayton suorituskykya lisdavasta ominaisuudesta myos
silloin, kun mainoksessa esiintyy henkild, joka on tunnettu erinomaisesta fyysisesta tai
henkisestéa suorituskyvystaan. Vaikutelma korostuu, jos han itse juo kyseista juomaa tai
suosittelee sita.
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STTVn ratkaisuja

Tv-mainos, jossa mies tuli ravintolaan ja tarjosi tuntemattomalle naiselle alkoholijuomaa
silla seurauksella, etté tama jatti seurassaan olleen vanhemman miehen ja lahti seuraa-
maan juoman tarjonnutta miesta, kiellettiin. Mainoksessa miehen ja naisen vélinen kon-
takti syntyi mainostetun alkoholijuoman avulla ja juoma esitettiin "lemmenjuomana”.
(Markkinatuomioistuimen paatdkset 1996:16 ja 1996:17)

Lehtimainosta, jossa nuoret naiset joivat long drink -juomaa ja pudottelivat tylyja kom-
mentteja seuraansa pyrkiville miehille, ei pidetty lainvastaisena. Naisten saamaa huomio-
ta ei mainoksessa esitetty alkoholijuoman, vaan mm. heidan pukeutumisensa ansiona.
(Kirje 6/42/96)

Saanndkset Alkoholilaki 33 8§ 2 momentti 5-kohta
Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistdmistoiminta on kielletty, jos siina luodaan kuva, etta alkoholin kaytto liséa suori-
tuskykya tai edistédé sosiaalista tai seksuaalista menestysta.

2.6 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: LAAKINNALLISIA
VAIKUTUKSIA LUPAAVA MAINONTA

Sellaisen kuvan luominen, ettéa alkoholin kéyton avulla voitaisiin poistaa henkisia tai ruu-
miillisia ongelmia, parantaa sairauksia taikka lievittd& pahaa oloa tai sairauden oireita on
kielletty. Kiellettyna voidaan pitaa sellaista mainosta, joka luo vaikutelman, etta alkoholi-
juoma sinansa tai esimerkiksi siséltdmiensa ainesosien ansiosta auttaisi stressiin tai unet-
tomuuteen, rentouttaisi, lievittaisi kipuja tai parantaisi seksuaalista toimintakykya. Alkoho-
lijuomalla ei juoman mainonnan yhteydessa saa esittaa olevan yleisesti terveytta edista-
vid tai sairauksia torjuvia vaikutuksia.

Esimerkiksi ns. energiajuomien ja alkoholijuomien sekoituksia mainostettaessa ei saa
kayttaa vaitteita, joiden mukaan tallaiset sekoitukset piristaisivat tai auttaisivat valvomaan.
Tallainen mainonta voi olla jopa vaarallista, koska energiajuomien ja alkoholin yhteisvai-
kutuksia ei vield tunneta tarkasti.

My@s "flunssatotien” tai "krapularyyppyjen” mainonta on tyypillisesti tdméan lainkohdan
vastaista.

Taman lainkohdan perusteella kielletyksi voidaan katsoa myds mainos, jossa esitetdan
kuva apteekista, sairaalasta, laédkarista, hoitajasta tai muusta vastaavasta paikasta tai
henkilosta tai ladkintavalineista silla tavoin, ettd mainos luo mielikuvan ladkinnallisista
ominaisuuksista.

STTVn ratkaisuja

Alkoholijluomaa mainostettiin kuvilla, joissa juomapullo esitettiin laakarin instrumentteja
taynna olevalla poydalla tai tiputuspullotelineessa. Alkoholijuoman rinnastamisen laakinta-
tarvikkeisiin katsottiin luovan mielikuvia, etta juomalla olisi elvyttavia tai rauhoittavia omi-
naisuuksia. (Ohje 23/42/97)

Likboria mainostettiin alkoholijuomien myyntiin osallistuvien ammattijulkaisussa kertomal-
la, ettd sen sisaltdma ginseng-juurella on stimuloivia ominaisuuksia ja etta sité kaytettiin
lemmenjuomana jo muinaisen Kiinan hovissa. Mainoksessa viitattiin myds siihen, etta
juoma edelleen vaikuttaa eroottista nautintoa lisdavasti. Tuotevalvontakeskus katsoi, ettéa
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kun vakevien alkoholijuomien mainonnan on oltava asiallista ja hillittyd, vahimmaisvaati-
muksena on, etta siind noudatetaan mietojen alkoholijuomien mainonnalle asetettuja vaa-
timuksia. Kaytettyja mainoslauseita voitaisiin miedon alkoholijuoman kohdalla pitéa alko-
holilain 33 §:n 2 momentin 5- ja 6-kohtien vastaisina. (Kirje 62/42/97)

Alle 4,7-prosenttisia alkoholijuomia myyvan elintarvikekioskin ulkopuolella ollut mainos-
kyltti "muista kankkuskaljat” katsottiin alkoholilain 33 §:n 2 momentin 6-kohdan vastaisek-
si mainonnaksi. (Etela-Suomen laaninhallitus tarkastuskaynti 6.6.1999)

Saanndkset Alkoholilaki 33 & 2 momentti 6-kohta
Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistamistoiminta on kielletty, jos siina luodaan kuva, etta alkoholilla on ladkinnallisia
tai terapeuttisia ominaisuuksia tai etta se piristaa, rauhoittaa tai on keino ristiriitojen rat-
kaisemiseksi.

2.7. MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: HYVAN TAVAN
VASTAINEN TAI SOPIMATON MAINONTA

Arvioitaessa sitd, milloin alkoholijuomien mainonta ja myynninedistdminen on alkoholilain
33 8:n 2 momentin 7 kohdan mukaisesti hyvan tavan vastaista, sopimatonta tai harhaan-
johtavaa, lahtékohtana on pidettéava alkoholilain yleista tarkoitusta. Alkoholilain 1 8:n mu-
kaan alkoholilain tarkoituksena on alkoholin kulutusta ohjaamalla ehkéaisté alkoholipitoisis-
ta aineista aiheutuvia yhteiskunnallisia, sosiaalisia ja terveydellisia haittoja. Alkoholilain
mainontasaanndsten lahtokohtana ei siis ole ensisijaisesti turvata kuluttajan asemaa
markkinoilla, vaan tavoite on alkoholipoliittinen.

Alkoholilainsaadannon lisaksi alkoholijuomien mainontaan kuluttajille voidaan soveltaa
myos kuluttajansuojalainsaadantda ja kuluttajansuojalain nojalla tehtyja tulkintoja. Kulu-
tushyddykkeiden markkinointia koskevat sdannokset ovat kuluttajansuojalain (38/1978) 2
luvun 1 - 5 §:ssa. Naiden saanndsten yleisena tavoitteena on turvata kuluttajalle mahdol-
lisuus tehda harkittuja ostopaatoksia.

Mainonta on viestintamuoto, jonka luomilla mielikuvilla on voimakas vaikutus arvoihin ja
asenteisiin. Hyvan tavan vastaisena on pidettdva mainontaa, joka on yhteiskunnassa
vallitsevien arvojen vastaista tai on omiaan loukkaamaan tiettyd ihmisryhmaa. Tallaista
voi olla mm. yllyttdminen yhteiskunnan kannalta paheksuttavaan kaytokseen, véakivallan
kayttaminen tehokeinona tai rotuun, uskontoon tai sukupuoleen perustuvan syrjinnan
kayttdé mainonnassa. Myds mainosalan omissa kansainvalisissa perussaanndisséa koros-
tetaan, etta jokaista mainosta laadittaessa on pidettava mielessa mainonnan yhteiskun-
nallinen vastuu.

Mainosta ei tee kielletyksi vield se, ettd joku sen ndhneista tuntee itsensa loukatuksi, mut-
ta jos jo mainosta laadittaessa voidaan ennakoida, etta se tulee loukkaamaan joitakin ih-
misryhmia, sité on syyta pitd& hyvan tavan vastaisena. Rajatulle, suppealle piirille tarkoi-
tettua mainosta voidaan siten arvioida eri tavalla kuin yleisesti kohdentamattomalle katso-
ja- tai kuulijakunnalle levitettdvaa mainosta.

Mainoksen humoristisuus ei yksin ole riittdva oikeutus hyvan tavan vastaisten keinojen
kaytolle. Myds huumorilla hdystetty sanoma vaikuttaa asenteisiin - kenties jopa tehok-
kaammin kuin vakavasti esitetty - ja voi loukata joitakin kohderyhmi&. Mainoksen koko-
naisvaikutelmaa arvioitaessa voi kuitenkin olla merkitysta sillakin, miten vakavasti otetta-
vana viesti esitetaan.
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Eri kohderyhmét voivat ymmartaa mainoksen eri tavoin. On otettava huomioon, etta mai-
noksia luetaan usein pikaisesti silmailemalla ja televisiomainoksia katsotaan useammin
syrjasilmalla kuin keskittyneesti ja juonta seuraten. Jos mainoksen viesti on esitetty verho-
tusti tai monimutkaisesti, mainostaja voi varautua siihen, etta katsojille syntyy muitakin
kuin alun perin tarkoitettuja mielikuvia.

Kuluttajan kannalta sopimattomia menettelytapoja on mm. kuluttajansuojalaissa erik-
seen kiellettyjen markkinointikeinojen kayttd. Sopimattomaksi voidaan arvioida myds muu
menettely, jolla esimerkiksi hyddynnetdan ns. heikkojen kuluttajaryhmien kokemattomuut-
ta tai erityistarpeita, kiinnitetaan kuluttajien huomio pois paatdksenteon kannalta olennai-
sista asioista tms. Alkoholijuomien mainonnassa heikkoina kuluttajina voidaan alaikais-
ten liséksi pitdd mm. nuoria, alkoholin suurkuluttajia ja vaarinkayttajia. Lahtdkohtana on,
etta tiettyja kuluttajaryhmia voidaan pitdd enemman vaikutuksille alttiina kuin toisia. Heihin
kohdistuvaa alkoholimainontaa on aina arvosteltava tavallista ankarammin. Sopimatonta
menettelya koskevan sdannoksen soveltaminen ei edellyta, ettd markkinoinnin voidaan
osoittaa aiheuttaneen haittaa tai vahinkoa joillekin kuluttajille eika sita, etta mainoksen ti-
laaja tai toimeenpanija on tiennyt menettelynsa olevan kuluttajien kannalta sopimatonta.

Alkoholimainonnan hyvaksyttavyyden arviointiin vaikuttaa se, ettd alkoholijuoma on paih-
de, jonka kaytto voi aiheuttaa riippuvuutta seké sosiaalisia ja terveydellisid haittoja. Sen
vuoksi joitakin kuluttajiin kohdistuvia mainontatapoja voidaan pitaa alkoholilain nojalla hy-
van tavan vastaisina tai sopimattomina, vaikka ne muiden tuotteiden mainonnassa voitai-
siin katsoa sallituiksi. Esimerkiksi tarjoukset, joilla iimaisten juomien tai paljousalennusten
avulla houkutellaan kuluttajia lisddmaéan alkoholinkulutustaan, on tdméan vuoksi katsottu
sopimattomiksi (ks. Alkoholimainonta-ohje kohta 2.7.1 Mietojen alkoholijuomien mainonta
ravintolassa).

Totuudenvastaisia ovat sellaiset vaitteet, joiden paikkansapitamattémyys voidaan o0soit-
taa. Tosiasiavditteita kayttavan mainostajan on tAman vuoksi voitava tarvittaessa nayttaa
vditteensa toteen. Harhaanjohtavaa on sellainen mainonta, jolla kuluttajille luodaan to-
tuutta vastaamaton kasitys tai mielikuva tuotteen ominaisuuksista. Sinansa oikeitakin tie-
toja sisadltava mainonta voi johtaa harhaan, jos kokonaisuuden kannalta olennaisia tietoja
jatetddn kertomatta tai ne esitetédan epaselvasti. Harhaanjohtavia mielikuvia voidaan luo-
da paitsi sanallisesti myés mainonnallisin keinoin, esimerkiksi kuvien, kuvioiden tai sijoit-
telun avulla.

STTVn ratkaisuja

Olutmainoksessa kaytetyt véitteet, joiden mukaan olut oli valmistettu "vedesta, joka on pe-
raisin Lapin kirkkaista tunturipuroista” tai "tunturipurojen kirkkaisiin vesiin”, katsottiin har-
haanjohtavaksi, kun vesi otettiin Tornionjoesta, jonka valuma-alueelle laski myds tunturi-
puroja. Mainoslausetta "tunturipurojen raikkautta” ei pidetty harhaanjohtavana, koska siina
ei esitetty yksilditya vaitettd veden alkuperasta vaan viitattiin yleisemmin juoman maun
raikkauteen. (Ohje 60/42/97)

Tuotevalvontakeskus katsoi harhaanjohtavaksi kayttaa siideripullon etiketissa vaitteita tai
kuvia, joiden mukaan tuote olisi valmistettu muista raaka-aineista kuin omenoista tai paa-
ryndista, kun juoman maustamiseen oli kaytetty aromiainetta. (Kirjeet 65/52/98 ja
66/42/98)

Olutmainoksessa esitettiin kuva naisesta, joka oli metallista, piikikasta rintavarustusta lu-
kuun ottamatta alaston. Kuva oli rajattu siten, ettd naisesta nékyi vain ylavartalo ja vatsa.
Mainoksen tekstina oli "Moni asia tuntuu parhaalta pehmeana”. Naisen kayttaminen mai-
noksessa katseenvangitsijana ilman yhteytta tuotteeseen ja naisen rintojen pehmeyden
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Saannokset

Katso myos

vertaaminen oluen maun pehmeyteen katsottiin sukupuolten valista tasa-arvoa loukkaa-
vaksi ja hyvan tavan vastaiseksi. (Ohje 20/42/97)

Alkoholilain 33 8:n 2 momentin 7-kohta:

Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistamistoiminta on kielletty, jos se on hyvan tavan vastaista, siina kaytetaan kulutta-
jan kannalta sopimatonta menettelya taikka annetaan muutoin alkoholista, sen kaytosta,
vaikutuksista tai muista ominaisuuksista totuudenvastaista tai harhaanjohtavaa tietoa.

Mietojen alkoholijuomien mainonta ravintolassa (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.7.1)
Alkoholimainonta ja urheilu (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.7.2)

Kylkigiset ja yhdistetyt tarjoukset (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.7.3)
Harhaanjohtava mainonta (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.7.4)

2.7.1 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA RAVINTOLASSA

Paasaantt on, etta mietojen (enintaan 22 tilavuus-%) alkoholijuomien asiallinen mainonta
on sallittua. Sallittua on mietojen alkoholijuomien tuotenimien ja tunnusten kaytté seka
hintatietojen antaminen. Kielletyksi mainonta muodostuu mm. silloin, kun se kohdistetaan
alaikaisiin tai siind kaytetddn hyvan tavan vastaisia tai sopimattomia myynninedistamis-
keinoja. Markkinoinnin kokonaisvaikutelma on usein ratkaiseva arvioitaessa, milloin toi-
mintaa on pidettava lainvastaisena.

Alkoholijuomien hinnoittelussa ja hinnan ilmoittamisessa tulee ottaa huomioon alkoholilain
33 a §:ssa mainitut rajoitukset, joita tarkemmin selitetddn tdssa ohjeessa kohdassa; 3.9.
Alkoholijuomien hinnoittelu ja hintailmoittelu.

SOPIMATON MYYNNINEDISTAMINEN

ILMAISTARJOILU

Kiellettya on alkoholimainonta, jolla asiakkaita houkutellaan ilmaisen alkoholijuoman avulla.
Niin ikaan kiellettyd on jarjestaa ravintolassa yleisolle alkoholijuomien maistiaisia. Tallainen
mainonta vetoaa helposti ns. heikkoihin kuluttajaryhmiin, kuten nuoriin tai alkoholijuomien
suurkuluttajiin, ja voi houkutella lisdamaan harkitsemattomasti alkoholinkulutustaan.

Esimerkkeja sopimattomasta myynninedistamisesta:

e "Ensimmadinen juoma ilmaiseksi”, "Arvomme ilmaisia juomia”

e "Tasarahalla niin paljon kuin ehdit juoda”
Kanta-asiakaskortit, olutpassit ym. tositteet, joihin keratdan leimoja alkoholijuoma-
ostoista ja tietyn maaran kerannyt asiakas saa maksutta alkoholijuoman tai muun
edun esim. joka viides juoma puoleen hintaan

o Kuluttajille esimerkiksi kadulla jaettu lipuke; "talla | kupongilla olut tai siideri ilmai-
seksi ravintolassa X:ss&”

e Oluenjuontikilpailut ja muut vastaavat tapahtumat, joissa juomana on alkoholijuoma.
Kilpailussa on siis kaytettava alkoholitonta ykkdsolutta

Luvanhaltija voi kuitenkin tarjota asiakkailleen mietoa alkoholijuomaa maksutta, jos se ta-
pahtuu yllatyksellisesti vieraanvaraisuuseleena. Esimerkiksi jonkin merkittavan tapahtuman
tai asian johdosta talo tarjoaa kierroksen mietoa alkoholijuomaa ravintolassa juuri silla het-
kella oleville asiakkaille. Vieraanvaraisuustarjoilusta ei saa tiedottaa etukateen esimerkiksi
lehti-ilmoituksilla tai tekstiviesteilla. limaistarjoilun on oltava tdysin satunnaista ja tarjottavan
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juoman maaran on oltava kohtuullinen. Tarjoilua ei saa jarjestaa saanndéllisesti siten, etta
asiakkaat tietavat ilmaistarjoilun ajankohdan, vaikka siita ei julkisesti tiedotettaisikaan.

Luvanhaltijan edustukseen liittyva vieraanvaraisuustarjoilu

Avatessaan uuden ravintolan luvanhaltija voi jarjestda kutsuvieraille avajaisjuhlan. Téallai-
seen tilaisuuteen luvanhaltija kutsuu erityisesti sukulaisiaan, ystavidan, yhteistyékumppa-
neita ja ravintola-alan edustajia. Paikalle henkilokohtaisesti kutsutut henkilét ovat luvanhal-
tijan vieraita, joille luvanhaltija vieraanvaraisuuteen liittyen tarjoaa maksutta ruokaa ja juo-
mia. Tassa on kysymys luvanhaltijan edustustilaisuudesta eika tilaisuudesta, jonka tarkoi-
tuksena on edistda alkoholijuomien myyntia. Tilaisuudessa tulee normaalin tapaan nou-
dattaa anniskelusdannoksia.

Luvanhaltija voi jarjestaa ravintolassa muunkinlaisia edustustilaisuuksia. Esimerkiksi liike-
neuvottelujen yhteydessa luvanhaltia voi tarjota maksutta ruokaa ja alkoholijuomia. Se,
katsotaanko tilaisuus luvanhaltijan edustamiseen liittyvaksi vai onko kysymys kuluttajiin
kohdistuvasta alkoholijuomien myynninedistamisesta, on ratkaistava kussakin yksittaista-
pauksessa erikseen tilaisuuden luonteen ja laajuuden perusteella.

Kanta-asiakastilaisuudet

Ravintolassa jarjestettavien kanta-asiakastilaisuuksien osalta tulee noudattaa seuraavia
ohjeita:

Luvanhaltija voi jarjestaa kanta-asiakkaille satunnaisesti suljettuja ajallisesti tarkoin rajattu-
ja tilaisuuksia, joissa kanta-asiakkaille saadaan tarjoilla maksutta kohtuulliseksi katsottava
maara mietoa alkoholijuomaa.

Satunnaisuudella tarkoitetaan tassa 1-2 tilaisuutta vuodessa.

Kanta-asiakkaalta edellytetdan olemassa olevaa asiakassuhdetta. Kanta-
asiakastilaisuuteen kutsu on lahetettava etukéateen ja sen tulee olla henkilékohtainen. Kan-
ta-asiakkaana ei pidetéa henkilda, joka on saapunut ravintolaan paikalle ja rekisteroityy vas-
ta talldin ravintolan kanta-asiakkaaksi saadakseen ilmaistarjoilua.

Tilaisuudessa saadaan tarjoilla kanta-asiakkaille maksutta vain mietoa alkoholijuomaa. Va-
kevan alkoholijuoman mainonta ja myynninedistdminen on laissa kiellettyd. Taman vuoksi
luvanhaltija ei saa tarjoilla kanta-asiakkaille (=kuluttajia) ilmaiseksi vakevaa alkoholi-
juomaa.

Tilaisuutta koskevassa kutsukortissa ei saa kayttaa ilmaisuja, joista voi saada vaikutelman,
ettd tilaisuudessa tarjotaan myds vakevia alkoholijuomia. Jos kaytetaan ilmaisuja drinkki tai
cocktail, kutsukortissa tulee selkeésti tuoda esiin, ettd kyseessa on mieto alkoholijuoma,
esimerkiksi cocktail, joka on valmistettu yksinomaan miedoista alkoholijuomista.

Tarjottavan alkoholimaaran tulee olla kohtuullista. Kohtuullisuus tarkoittaa mm. sita, etta
tarjottava alkoholimaara ei normaalitilanteessa johda asiakkaan paihtymykseen. Kohtuulli-
sena maarana voidaan lahtbkohtaisesti pitda noin kolmea ravintola-annosta.

Suljetut kanta-asiakastilaisuudet tulee kutsussa rajata tarkoin ajallisesti, esimerkiksi tilai-
suus on 9.12.2008 klo 19.00- 22.00. Tana aikana ravintola / ravintolaosasto tulee olla sul-
jettu muulta yleisolta. Tilaisuuden paatyttya ravintola voi jatkaa normaalisti toimintaansa
myds muulle yleisdlle avoimena ravintolana. Kanta-asiakkaat voivat myds jatkaa iltaansa
ravintolassa.
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KYLKIAISET JA YHDISTETYT TARJOUKSET

Alkoholijuoman ostajalle ei saa antaa kaupan paalle muuta tuotetta, jolla ei ole ilmeista
asiallista yhteytta alkoholijuomaan. Esim. drinkki ja sen koristeet liittyvat selkeé&sti yhteen
alkoholin nauttimistapahtumassa.

Sallittua on:

e juomalasin liittdminen kylkidisena yhteen mietoon alkoholijuoma-annokseen. Lasi
on olennainen ja tarpeellinen alkoholijuoman nauttimisessa.

e aterian ja yhden miedon alkoholijuoma-annoksen tarjoaminen yhteishintaan. Sa-
malla on kerrottava, etta valittavana on myos alkoholiton vaihtoehto. Juoma ei ole
"ilmainen”, koska asiakas maksaa siita yhteishinnan.

e anniskelupaikassa jarjestettavan merkittdvan ohjelmallisen tilaisuuden tai tapahtu-
man yhteydessa sisallyttda ravintolan myyman ohjelmalipun hintaan yksi mieto al-
koholijuoma-annos mahdollisena tervetuliaisjuomana seké ateriajuomina rajattu,
kohtuullinen méaara mietoja alkoholijuomia. Tarjolla tulee olla myds alkoholiton vaih-
toehto. Vakevia alkoholijuomia ohjelmalipun hintaan ei saa sisallyttaa.

e paasylipun hintaan sisallyttdd yksi annos samalla kayntikerralla tarjottavaa mietoa
alkoholijuomaa. Samalla on kerrottava, etta valittavana on myds alkoholiton vaihto-
ehto. Juoma ei ole "ilmainen”, koska asiakas maksaa siita paasylipun hinnassa.

Kun markkinoidaan ravintolan ruoka- , juoma- ym. "paketteja” tulee ottaa huomioon, ettei
kukaan muu kuin luvanhaltija saa myyda naita paketteja. Ravintolan ja kuluttajan valissa ei
siis saa olla muuta tahoa, joka ostaa alkoholia sisaltavan "paketin” ravintolalta ja myy sen
edelleen kuluttajille.

Yksittaistapauksessa ravintolapalveluista sopiminen

Ravintolapalveluista voidaan sopia etukateen ravintolan kanssa. Esimerkiksi yritysten tilai-
suuksien kyseessa ollen yhteisd voi ennakkoon kayda neuvottelut ravintolan kanssa ja so-
pia niista palveluista ja tarjoiluista, jotka yhteis6 maksaa. Tilaisuudessa yrityksen ostamat
ruoka- ja juoma-annokset voidaan lunastaa esimerkiksi lipukkeita vastaan. Kun kysymys ei
ole ravintolan harjoittamasta kuluttajiin kohdistamasta markkinoinnista, vaan asiakaslahtoi-
sestad myyntineuvottelusta, asiakkaan sopimaan ja maksamaan palveluun voidaan sisallyt-
tda mietojen ohella myo6s vakevia alkoholijuomia.

Esimerkkeja kielletysta myynninedistamisesta:

¢ alkoholijuoman ostajalle T-paita, rintamerkki tms. esine, joka ei ole olennaisesti tar-
peellinen juoman nauttimisessa. Tarjousta ei tee sallituksi se, ettd esine on varus-
tettu kyseisen juoman tunnuksella.

¢ alkoholijuoman etikettien, korkkien tai muun pakkauksen osan keraajalle myéhem-
min annettava esine, palkinto tai muu etu

¢ ravintolapalveluja koskevat yhdistetyt tarjoukset, "paketit”, joihin siséltyy oikeus
nauttia rajoituksetta tai vapaasti mietoja alkoholijuomia.
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ARPAJAISET JA YLEISOKILPAILUT

Anniskelupaikassa ei saa jarjestaa yleisolle arpajaisia, joiden voittona on alkoholijuomaa.
Sopimattomana ja ndin ollen kiellettyna pidetédéan esimerkiksi ravintolan ilmoitusta, jossa
kerrotaan, etta "kello 21:een mennessa siséan tulleiden kesken arvotaan viinipullo.” Paa-
sylippu tai muu ostokuitti ei voi toimia arvontakuponkina.

Arpajaisiin rinnastetaan myds sellaiset kilpailut, joiden voitto riippuu sattumasta (esimer-
kiksi bingo).

Jos ravintolassa jarjestetaan sellaisia kilpailuja, jotka edellyttéavat osallistujien tietojen tai
taitojen arvostelemista taikka suoritusten mittaamista, palkintona voi muun ohella olla
myos kohtuulliseksi katsottava maara mietoa alkoholijuomaa. Ravintola ei kuitenkaan saa
ilmoitella kilpailuista ja alkoholipalkinnoista silla tavoin, ettd markkinointia voidaan pitéaa
hyvan tavan vastaisena tai sopimattomana.

Vékeviin alkoholijuomiin liittyvid arvontoja tai kilpailuja ei saa ravintola-asiakkaille jarjestaa
lainkaan, vaikka osallistuminen ei edellyttéisikddn mitaan ostamista.

TUOTE-ESITTELYT

Anniskeluluvan mukaisella anniskelualueella saadaan esimerkiksi messutapahtumassa
esitella alkoholijuomia. Yleisotlle avoimessa messutilaisuudessa ei esiteltavia alkoholi-
juomia saa tarjoilla tai maistattaa ilmaiseksi. Alkoholijuomien esittelyyn liittyv& juomien
maistelu ja nauttiminen tulee toteuttaa anniskelua ja mainontaa koskevien saannésten ja
maaraysten mukaisesti.

Alkoholialan naytteilleasettajien tulee sopia anniskeluluvan haltijan kanssa esiteltavien al-
koholijuomien toimittamisesta anniskeltavaksi messuille seka esittelyyn liittyvista muista
kaytannon jarjestelyista. Alkoholilain 85 &:n mukaan anniskelupaikassa saadaan anniskel
la ja nauttia vain sinne laillisesti toimitettua alkoholijuomaa. Anniskeluun alkoholijuomat
voidaan hankkia alkoholiyhtiosta, luvan saaneelta alkoholijuomien valmistajalta tai tukku-
myyjalta. Tehtydén ilmoituksen Tuotevalvontakeskukselle luvanhaltija voi myds tuoda
maahan alkoholijuomat anniskelua varten. Myos tuote-esittelytarkoituksessa alkoholi-
juomat tulee hankkia anniskelupaikkaan edella kerrotulla tavalla ja toimitukset kirjata an-
niskelupaikan lupanumerolle.

SUORAMAINONTA

Lahetettdessa ravintolan mainoksia suorajakeluna kuluttajille koteihin on otettava huomi-
oon, ettd usein postin tutkivat ensimmaiseksi koulusta kotiin saapuvat lapset. Alaikaisiin
kohdistuva alkoholimainonta on kiellettyd, joten alkoholijuomia tarjoavat mainoskirjeet on
l&hetettava suljettuna lahetyksena niin, ettd se on osoitettu perheen aikuisille eivatka al-
koholijuomatarjoukset ndy lahetyksen paallyksessa.

TUPAKKAMAINONTA
Tupakkalaissa kielletdan tupakan, tupakkatuotteiden ja tupakointivalineiden mainonta,

epasuora mainonta ja muu myynninedistaminen. Kielto koskee myds ravintolatiloja. Tu-
pakkatuotteita ei saa mainostaa tuotenimilla eika lajinimilla (esim. havannalaissikarit).
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STTVn ratkaisuja

Laaninhallitus antoi ravintolalle varoituksen mm. silla perusteella, ettéa ravintolassa oli kay-
tossa olutpassi, jolla viisi tuoppia ostettuaan sai kuudennen ilmaiseksi. Korkein hallinto-
oikeus katsoi, etta ravintolassa oli harjoitettu sopimatonta myynninedistamista ja pysytti
l&&ninhallituksen paatoksen. (KHO 29.1.1999 taltio n:o 147)

Tuotevalvontakeskus katsoi sopimattomaksi menettelyksi mainonnan, jolla asiakkaat
saattoivat rekisteroditya kanta-asiakkaiksi suoraan ravintolan Internet-sivulta, jossa samalla
luvattiin kutsuja kanta-asiakasiltoihin. Kanta-asiakasillassa tarjottiin nelja juoma-annosta
tunnin aikana, minka jalkeen ovet avattiin myos yleistlle. Tuotevalvontakeskus katsoi, etta
nain toteutettuna ilmaistarjoilu voi johtaa alkoholijuomien hallitsemattomaan tai liikakulu-
tukseen. Kanta-asiakasetuina tarjotut vapaaliput ja paasyliput konserttiin katsottiin salli-
tuiksi. (Ohje 90/42/98)

Tuotevalvontakeskus katsoi sopimattomaksi menettelyksi mainonnan, jolla kanta-
asiakkaiksi rekisterdityneille annettiin kayntikertojen maaran mukaan ravintolan lahjakort-
teja, joilla sai myds alkoholijuomia. Sopimattomaksi katsottiin myés ilmaistarjoilun jarjes-
taminen kanta-asiakasilloissa siten, ettéa kanta-asiakkaaksi saattoi rekisteroitya ravinto-
lassa tayttamalla kortin, jossa luvattiin "vauhdikkaita kanta-asiakasiltoja”. (Ohje 26/42/98)

Ravintolassa jarjestettavan "Tenutahti” -karaokekilpailun mainostaminen katsottiin sopi-
mattomaksi, kun kilpailuun osallistuminen edellytti mainoksen mukaan vahintaan 1,5 pro-
millen humalatilaa. (Ohje 75/42/98)

Ravintolan lehti-ilmoituksessa kaytetty mainoslause "nyt halpa k&nni sikahalvalla” katsot-
tiin hyvan tavan vastaiseksi. (Ohje 71/42/97)

Grilliravintolassa oli jarjestetty yleisokilpailuja, joissa oli annettu palkinnoksi olutta. Korkein
hallinto-oikeus katsoi, etta luvanhaltija oli anniskelurikkomusten ohella rikkonut alkoholi-
lain mainontasaannoksia ja hylkasi anniskeluluvan peruuttamisesta tehdyn valituksen.
(KHO 2.4.1998 taltio n:0 0582)

Ravintolassa oli jarjestetty viikoittain tietokilpailua, joka vaati laajaa yleistietoa ja ajankoh-
taisten asioiden tietamysta. Kilpailu kaytiin 2-4 henkea kasittavien joukkueiden valilla.
Kolmelle parhaalle joukkueelle annettiin tavarapalkintojen lisdksi muutamia juomakupon-
keja. Ravintola ei markkinoinnissaan kertoessaan "olutvisasta” maininnut erikseen alkoho-
lipalkintoja. Tuotevalvontakeskus ei katsonut tietokilpailua sellaiseksi arpajaisiin rinnastet-
tavaksi yleisokilpailuksi, jonka avulla asiakkaita houkutellaan ravintolaan. (Kirje 43/41/02)

Ohje perustuu Sosiaali- ja terveydenhuollon tuotevalvontakeskuksen tulkintoihin alkoholi-
laista ja sen nojalla annetuista saannoksista. Ohjeen esimerkit eivat ole tyhjentava luette-
lo siitd, mita on pidettava kiellettyna tai sallittuna, vaan jokaista tapausta arvioidaan erik-
seen siitd syntyvan kokonaisvaikutelman perusteella.
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2.7.2 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: ALKOHOLIMAINONTA
JA URHEILU

Urheilu ja urheilijat liitetd&n yleensa terveisiin elamantapoihin, joita mietojenkaan alkoholi-
juomien kaytto ei edusta. Urheilijoiden kayttamista ja urheilutilanteiden kuvaamista al-
koholimainoksissa voidaan pitéda hyvan tavan vastaisena tai sopimattomana, varsinkin jos
urheilijat esiintyvat mainoksessa aktiivisina toimijoina. Sallituksi voidaan katsoa esimer-
kiksi sellainen mainos, jossa television urheiluldhetysta seuraavat henkilét nauttivat alko-
holijuomia.

Urheilu kiinnostaa aikuisten liséaksi my6s lapsia ja nuoria ja tunnetut urheilijat ovat usein
heidéan idoleitaan. Suuri osa lapsista ja nuorista harrastaa aktiivisesti jotakin urheilulajia ja
samaistuu helposti oman lajinsa sankareihin. Suositun urheilijan esiintyminen alkoholi-
mainoksessa voidaan helposti katsoa myds alaikaisiin kohdistuvaksi mainonnaksi.

Urheilija ei saa esiintya alkoholijuoman suosittelijana esimerkiksi esiintymalla mainokses-
sa oluttuoppi kédessa tai kehottamalla nauttimaan kyseista juomaa. Mainos, jossa kuva-

taan urheilutilanteita ja sen jalkeen olutta juovia ihmisi&, voi sekin luoda vaikutelman, etta
urheilijat rentoutuvat kilpailun jalkeen alkoholijuomaa nauttimalla.

Urheilukilpailuissa saa olla esilla miedon alkoholijuoman tunnuksia esimerkiksi kasiohjel-
missa, kilpailualueella, kilpailijoiden asuissa ja urheiluvalineissa. Tunnuksia ei kuitenkaan
saa olla alle 18-vuotiaiden urheilijoiden asusteissa eika urheilukilpailuissa, joissa valtaosa
osallistujista tai katsojista on alaikaisia.

Auto-, vene- tai muussa moottoriurheilussa saa olla esilla alkoholijuoman tunnuksia ajo-
neuvojen pinnalla ja kuljettajien asusteissa. Kuljettajat eivat kuitenkaan saa esiintya alko-
holijuoman mainostajina kilpailun ulkopuolella. Kilpailua ei saa nimeta alkoholijuoman
mukaan. Alkoholijuomamainonnassa ei saa esittda moottoriurheilun kilpailutilanteita tai
mainoslauseita jotka viittaavat alkoholin nauttimiseen kilpailun yhteydessa.

STTVn ratkaisuja

Mietojen alkoholijuomien mainonta urheilutapahtumissa jaettavissa painotuotteissa, kuten
kéasiohjelmissa, osanottajaluetteloissa ja vastaavissa, katsottiin sallituksi, paitsi silloin, kun
kysymys on alaikéisten kilpailusta tai tapahtumasta. (Kirje 24/42/95)

Alaikaiset ja urheilu:

Oluen mainonta lumilautailukilpailuissa katsottiin kielletyksi, koska lumilautailun harrasta-
jista valtaosa on alle 18-vuotiaita. (Ohje 10/42/96)

Mékihyppykilpailuissa alle 18-vuotiaiden hyppadjien numerolapuissa ei saanut olla mie-
don alkoholijuoman tunnusta. (Kirje 22/42/98)

Jos jaakiekkojoukkueessa on alle 18-vuotiaita pelaajia, on riittédvaa, etta naiden asuissa ei
ole alkoholijuoman mainoksia. Samassa joukkueessa pelaavien taysi-ikaisten peliasuissa
saa olla mainoksia. (Kirje 84/42/97)

Koska taitoluistelun MM-kilpailut kokonaisuutena oli tarkoitettu kaikille ikéaryhmille, katsot-
tiin, ettd miedon alkoholijuoman mainontaa voitiin harjoittaa kaikissa osakilpailuissa. Mai-
noksia ei kuitenkaan saanut sijoittaa alle 18-vuotiaiden kilpailijoiden asusteisiin. (Kirje
14/42/95)

Tuotevalvontakeskus katsoi, etta alkoholijuoman myynninedistaminen kohdistui alaikaisiin,
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Saannokset

kun keskiolutpullojen takaetiketteihin oli painettu Suomen jadkiekkomaajoukkueen yksit-
taisten pelaajien ja valmentajien kerailykuvat. Kielletyksi katsottiin myos juliste, jossa
joukkueen pelaajat esiintyvat yhteiskuvassa oluttuopit kasissa. (Kirje 32/42/95)

Alkoholilain 33 §:n 2 momentti 7-kohta

Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistdmistoiminta on kielletty, jos se on hyvén tavan vastaista, siina kaytetdén kulutta-
jan kannalta sopimatonta menettelyéa taikka annetaan muutoin alkoholista, sen kaytosta,
vaikutuksista tai muista ominaisuuksista totuudenvastaista tai harhaanjohtavaa tietoa.

Alkoholilaki 33 § 2 momentti 1-kohta

Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistdmistoiminta on kielletty, jos se kohdistuu alaikaisiin tai muihin henkil6ihin, joille
alkoholijuomaa ei tdmén lain 16 8:n mukaan saa myyda, taikka siind kuvataan tallaisia
henkil6ité.

Alkoholilain 33 8:n 2 momentti 2-kohta
Mietojen alkoholijuomien mainonta ja muu myynninedistaminen on kielletty, jos siina yh-
distetdan alkoholin kayttd ajoneuvolla ajamiseen.

Katso myods Alaikaisiin kohdistuva mainonta (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.1)

2.7.3 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: KYLKIAISET JA
YHDISTETYT TARJOUKSET VAHITTAISMYYNNISSA

Yhdistetylla tarjouksella tarkoitetaan tarjousta, jonka mukaan kaksi tai useampia tuotteita
myydaan yhteisella hinnalla. Kylkiaistarjouksesta on kyse, kun ostamalla tuotteen saa
samalla vastikkeetta tai alennetulla hinnalla muun kulutushyddykkeen (kylkigisen).

Kuluttajansuojalain yhdistettyja tarjouksia ja kylkiaisid koskeva sdannds on muuttunut
1.3.2001. Kuluttajansuojalaissa ei yhdistetyilta tarjouksilta ja kylkidisilta vaadita enéda kes-
ken&én asiallista yhteytta. Kuluttajansuojalainsaéadanndén muutos edellyttdd markkinoinnilta
kuitenkin edelleen lapinakyvyytta. Tavoitteena on, ettéd lisdedut ja alennukset eivat kilpaile
jatkossakaan keskendan vaan paatuotteet, entiseen tapaan. Toimiva kilpailu edellyttaa, et-
ta kuluttaja saa selke&a tietoa tarjotusta tuotteesta ja siihen liittyvasta etuudesta.

Alkoholin erityisluonteesta paihteena kuitenkin seuraa, etté yhdistettyja tarjouksia ja kyl-
kidisia voidaan arvioida alkoholilain 33 §:n 2 momentin 7-kohdan nojalla ankarammin kuin
muiden kulutushyddykkeiden markkinointia kuluttajansuojalain 2 luvun 1 8:n sopimatonta
markkinointia koskevan yleislausekkeen nojalla. Taten menettely, joka muiden kulutushy6-
dykkeiden kohdalla ei ole sopimatonta, voi silti olla sopimatonta juuri alkoholijuomien ky-
seessa ollessa.

Tuotevalvontakeskuksen mukaan hyvan tavan mukainen markkinointi edellyttda alkoholi-
juomien tarjoamiselta asiallisuutta. Alkoholijuomien hankkimista ei siten pida tehda houkut-
televaksi kiinnittamalla kuluttajien huomio tuotteen kannalta ep&olennaisiin liséetuihin.

Naisté syista alkoholijuomaostoihin liitetyiltd kylkiaisilta tai yhdistetyilta tarjouksilta edellyte-
taan asiallista yhteytta paatuotteeseen nahden. Alkoholijuomaostoon liitetyn kylkidisen tai

yhdistetyn tarjouksen on oltava olennaisesti tarpeellinen alkoholijuoman nauttimisessa. Ta-
ten esim. juomalasi(t), viinipullon avaaja, viinikarahvi, dekantteri tai viinilampomittari taikka
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elintarvikkeita voidaan tarjota alkoholijuoman oston yhteydessa kylkidisena tai yhdistettyna
tarjouksena.

Alkoholiostoihin liittyvét yhdistetyt tarjoukset ja kylkidiset ovat kuluttajankannalta sopima-
tonta markkinointia myés, mikéli alkoholijuoman kanssa yhdessa tarjottujen tuotteiden tai
kylkigisten avulla houkutellaan ostajaa lishdmaéan alkoholiostojen maaraa. Tama tarkoittaa
sita, etta kylkidisella ei saa palkita ostajaa siitd, etta tama lisaa alkoholiostojensa maaraa.
Kylkigistuote voidaan vahittaiskaupassa taten yhdistaa ainoastaan yhteen vakiintuneeseen
myyntiyksikkéon. Kylkidista ei mydskaan voida luvata sattumanvaraisena etuutena esim.
"viinipullon kylkidisend lasit sadalle ensimmaiselle ostajalle”.

Alkoholiostoihin liittyvat yhdistetyt tarjoukset tai kylkidiset eivat saa olla mydskaan muiden
alkoholilain 33 8:n 2 momentin kohtien vastaisia, esim. ne eivéat saa kohdistua lapsiin, yh-
distaa alkoholia liikenteeseen taikka olla elaméantapamielikuvia luovia tuotteita. Alkoholios-
tojen yhteydessa kylkidisena tai yhdistettyna tarjouksena ei saa tarjota mydskaan tupakka-
lain 8 §:ssd tarkoitettuja hyddykkeitd, kuten tupakkatuotteita tai tupakointivalineita.

"Tarjouksella” tarkoitetaan sekd mainonnassa sanallisesti tehtya tarjousta ettd muuta yh-
dessa tarjoamista, kuten myymalassa esille pantua yhteispakkausta. Tarjoukseksi voidaan
ymmartdd myos se, ettd myymalan kassalla annetaan alkoholijuoman ostajalle kylkidis-
tuote siita etukateen ilmoittamatta, silla menettelyn tavoitteet ovat selkeasti mainonnalliset:
houkuttaa muitakin ostajia valitsemaan kyseinen juoma ja hankkia juomalle myonteista
huomiota, jotta se valittaisiin vastaisuudessakin. Yhdistetty tai kylkidistarjous on kyseessa
seka silloin, kun kylkidistuote annetaan alkoholijuoman oston yhteydessa etta silloin, kun
kylkigistuotteen voi saada myohemmin esimerkiksi keraamalla pullonkorkkeja tai muita
pakkauksen osia. Tallgin kylkidistuotteen saaminen edellyttaa valillisesti myds paatuotteen
ostamista.

Vaikka oheistuotteen tarjoamisen paatuotteen rinnalla ei voitaisi sindnsa katsoa olevan ku-
luttajan kannalta sopimatonta markkinointia, markkinointi voi muodostua kuluttajien kan-
nalta sopimattomaksi, jos

e oOheistuotetta kaytetdan mainonnan padsanomana tai sitd muutoin korostetaan mai-
nonnassa paatuotteen sijasta,

e oheistuotetta mainostetaan "ilmaisena” tai muuten vastikkeettomana, vaikka sen
saadakseen joutuu maksamaan paatuotteesta,

e edun avulla houkutellaan ostosten maaran lisdamiseen siten, etta edun saaminen
riippuu ostosten maarasta (esimerkiksi vahimmaisostoraja tai ostojen mukaan por-
rastetut edut esim. alkoholijuomien korkkien keraamisesta annettava palkinto) tai

e oheistuotteista muodostuu kerdilysarja (esim. olutpullon etiketeista ei saa muodos-
tua tiettyjen kuvien keréilysarjaa eika viininharrastajien erityistuotteista, kuten de-
kantteri, viinilAmpomittari jne., saa muodostua tietyn tuotemerkin ostoista saatavaa
kerdilysarjaa).

Jos oheistuotteella ei ole lainkaan itsendista arvoa, sita ei voida pitaa laissa tarkoitettuna
hyodykkeena. Taman vuoksi esimerkiksi juomapullojen koristeena kaytetyt muoviset elain-
hahmot eivat ole kylkidisia. Jos niille kuitenkin mainonnan avulla luodaan arvoa esimerkiksi
tekemalla niista kerailykohteita, niiden kaytt6a voidaan pitéda kuluttajan kannalta sopimat-
tomana. Samoin arvioidaan juomien pakkauksia, jos juomapullo esimerkiksi pakataan juh-
lakautena tavallista koristeellisempaan rasiaan.

Esimerkkeja kiellettyina pidettévista markkinointikeinoista:
e sateenvarjo, T-paita, rintamerkki tms., joka ei ole olennaisesti tarpeellinen alkoholi-
juoman nauttimisessa, oheistuotteena, riippumatta siitd, onko se varustettu alkoholi-
juoman tunnuksella
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e porrastetut tarjoukset: kolmen likboripullon ostajalle pakkaus cocktailtarvikkeita
kaupan paalle, kahden oluen six packin ostajalle aikakauslehti, lippalakki jne.

Esimerkkiné sallittavana pidettavista markkinakeinoista:
o Bonus- tai hyvitysjarjestelmaét, joissa alkoholijuomat muodostavat vain osan tuote-
ostoista, joista voi saada ostohyvitysta. Hyvityksen tulee olla méaaraltdéan maltillinen.

Yrityksiin kohdistuva mainonta

Hyvaa liiketapaa koskevassa lainsdadannéssa (laki sopimattomasta menettelysta elinkei-
notoiminnassa) ei ole kielletty elinkeinonharjoittajiin kohdistuvia yhdistettyja ja kylkiaistar-
jouksia. Siten oheistuotteita voidaan kayttaa tarjottaessa mietoja alkoholijuomia elinkeino-
toiminnassa kaytettaviksi: luvanhaltijoiden edelleen myytaviksi tai anniskeltaviksi, tai liike-
lahjoina tai edustustarjoilussa kaytettaviksi. Jos oheistuote tarjotaan elinkeinonharjoittajan
edustajan henkilokohtaiseen kayttdon, menettelya on pidettava hyvan tavan vastaisena.

Vakevan alkoholijuoman mainontakeinoista anniskelu-, vahittdismyynti- ja valmistuspai-
koissa seka alkoholijuomien myyntiin osallistuville on sdédetty sosiaali- ja terveysministeri-
On paatoksella (841/95). Oheistuotteiden kaytto ei kuulu erikseen sallittuinin mainontakei-
noihin, joten niiden tarjoaminen vékevien alkoholijuomien mainonnassa on alkoholilain 33
&:n 1 momentin padsaanndn mukaan kielletty.

Alkoholijuoman kayttaminen muun hyddykkeen oheistuotteena

Jos alkoholijuomia kaytetddn muiden tuotteiden myynninedistamisessé, on otettava huomi-
oon, ettd alkoholin myyntia kulutukseen saavat harjoittaa ainoastaan Alko Oy seka alkoholi-
juomien vahittdismyynti- ja anniskeluluvan haltijat.

Alkoholilain monopoli- ja lupajarjestelman vastaisena vastikkeellisena alkoholijuoman
luovuttamisena pidetaan sellaisen alkoholikylkidisen antamista, joka edellyttdd muun tuot-
teen ostamista tai muuta vastiketta, seké muuta siihen rinnastettavaa toimintaa, silloin kun
toiminnan harjoittajalla ei ole asianmukaista anniskelu- tai vahittaismyyntilupaa. Toiminta
on kiellettya riippumatta siitd, kohdistuuko tarjous yrityksiin vai yksittaisiin kuluttajiin.

Esimerkkeja kiellettyna pidettéavasta toiminnasta:
o rautakauppa tarjoaa kaasugrillin ostajalle kaupan paalle olutkorin
e atk-yritys tarjoaa laitteiden ostajalle kaupan paalle kuohuviinipullon
e Kkirjapaino tarjoaa yritysasiakkailleen viinipullon postikulujen hinnalla
o keittiokalustekauppias antaa kaappien ostajalle etuseteleita, joilla tama saa vierei-
sesta ravintolasta maksutta alkoholijuoman.

STTVn ratkaisuja

Kuohuviinipullon ja T-paidan myynti yhteisessa lahjapakkauksessa katsottiin kielletyksi,
vaikka kuohuviinid olisi saanut ostaa myds erikseen ja hinta olisi talléin ollut halvempi kuin
lahjapakkauksessa. (Lausunto 46/42/96)

Tuotevalvontakeskus katsoi, etté oheistuotteiden kayttd vékevien alkoholijuomien myyn-
ninedistdmisessa Alkon myymalassa ja lahjatuotekuvastossa oli kielletty. Mietojen alkoholi-
juomien oheistuotteina annettavia lahjapakkauslaatikkoja pidettiin sallittuina joulunaikaan,
kun kyseessa oli tyypillisesti lahjaksi hankittava juoma. (Kirje 44/42/96)

Ravintola tarjosi neljélle ruokailijalle pullollisen viinia tai vaihtoehtoisesti kahdelle ruokailijal-
le puoli pulloa viinida. Mainoksessa oli teksti: "Jos tatinne pitaa jadkaapin sapissa.. tulkaa
meille, ILMAINEN VIINIPULLO NELJALLE RUOKAILIJALLE!". Tuotevalvontakeskus katsoi,
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ettd nelja ateriaa ja viinipullo voitiin sindnsa myyda yhteishinnalla, kun kyseessa oli nor-
maaliksi ruokajuomaksi katsottava maara, mutta mainos oli hyvan tavan vastainen silté osin
kuin alkoholijuoman saamista kaytettiin kuluttajien huomion herattavana paddsanomana ja
syyna tulla ravintolaan. Mainoksessa ei mydskaan tarjottu alkoholitonta juomavaihtoehtoa.
Kuluttajien kannalta sopimatonta oli vaittdd juomaa ilmaiseksi, vaikka sen saadakseen oli
maksettava neljasta ateriasta. (Kirje 73/42/98)

Tietokoneohjelmia myyva yritys tarjosi yritysasiakkailleen lahettaméassaan kirjeessé 10.000
markalla tuotteita ostaneille pullon Koskenkorvaa. Menettely katsottiin alkoholijuomien lu-
vattomaksi luovuttamiseksi korvausta vastaan ja kampanja keskeytettiin. (Ohje 83/42/98)

Tietotekniikan alan yritys tarjosi yritysasiakkailleen lahettaméassaan kirjeessa mustesuihku-
printterin ostajalle pullon samppanjaa. Menettely katsottiin alkoholijuomien luvattomaksi
luovuttamiseksi korvausta vastaan ja kampanja keskeytettiin. (Ohje 41/42/99).

Saannotkset Alkoholilain 33 § 2 momentti 7-kohta
Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistdmistoiminta on kielletty, jos se on hyvan tavan vastaista, siina kaytetaan kulutta-
jan kannalta sopimatonta menettelya taikka annetaan muutoin alkoholista, sen kaytosta,
vaikutuksista tai muista ominaisuuksista totuudenvastaista tai harhaanjohtavaa tietoa.

Kuluttajansuojalain 2 luvun 1 §

Markkinoinnissa ei saa kayttaa hyvan tavan vastaista tai muutoin kuluttajien kannalta so-
pimatonta menettelya. Markkinointia, joka ei sisalla kuluttajien terveyden tai taloudellisen
turvallisuuden kannalta tarpeellisia tietoja, on aina pidettava sopimattomana.

Kuluttajansuojalain 2 luvun 4 §

Jos markkinoinnissa tarjotaan kulutushyddykkeita yhteisella hinnalla tai niin ettd ostamalla
hyddykkeen saa alennetulla hinnalla toisen hyddykkeen tai muun erityisen edun, markki-
noinnissa on selkeasti iimoitettava:

o tarjouksen siséltd ja arvo seka yhteisella hinnalla tarjotuista hyddykkeista lisaksi
niiden erilliset hinnat, paitsi jos hyddykkeen hinta erikseen hankittuna on pienempi
kuin kymmenen euroa;

e tarjouksen hyvaksi kayttamistéa koskevat ehdot, erityisesti tarjouksen kesto seka
maaralliset ja muut rajoitukset.

Alkoholilain 85 8:n 1 momentti

Joka luvattomasti myy tai muutoin korvausta tahi hyvitysta vastaan luovuttaa taikka luvat-
tomasti palkkiota vastaan valittda, kaupaksi tarjoaa tai kaupan pitaa alkoholijuoma tai va-
kiviinaa, on tuomittava alkoholipitoisen aineen valittamisesta sakkoon tai vankeuteen
enintdan kahdeksi vuodeksi.

2.7.4 MIETOJEN ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA KULUTTAJILLE: HARHAANJOHTAVA
MAINONTA

Totuudenvastaisia ovat sellaiset vaitteet, joiden paikkansapitamattdmyys voidaan osoit-
taa. Tosiasiavditteita kayttavan mainostajan on tAman vuoksi voitava tarvittaessa nayttaa
vditteensa toteen.

Harhaanjohtavaa on sellainen mainonta, jolla kuluttajille luodaan totuutta vastaamaton
kasitys tai mielikuva tuotteen ominaisuuksista. Sinansa oikeitakin tietoja sisaltdva mainon-
ta voi johtaa harhaan, jos kokonaisuuden kannalta olennaisia tietoja jatetdan kertomatta
tai ne esitetddn epaselvasti. Harhaanjohtavia mielikuvia voidaan luoda paitsi sanallisesti
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my6s mainonnallisin keinoin, esimerkiksi kuvien, kuvioiden tai sijoittelun avulla.

Harhaanjohtavaa mainontaa voi olla my6s alkoholijuomapullon etiketissé annetuissa tie-
doissa. Alkoholijuomapullon etiketin kuvitus ja tekstit ovat osa kuluttajiin kohdistuvaa
myynninedistamistoimintaa, jolla pyritaan kiinnittamaan kuluttajien huomio ja erottamaan
tuote muista tuotteista. Etiketti toimii paitsi tuotetietojen antamisen véalineend myés mai-
nospintana. Siten myos etikettid voidaan arvioida alkoholilain mainontasaannésten nojal-
la. Samoin mainontasdanndsten vaatimukset koskevat kaikkea muuta myymalassa esilla
olevaa aineistoa.

Tuotevalvontakeskus voi tarvittaessa velvoittaa poistamaan harhaanjohtavilla etikettimer-
kinnéilla varustetut alkoholijuomapullot markkinoilta.

Harhaanjohtavaa voi olla alkoholijuoma-annoksen koon ilmoittaminen kayttaen mainon-
nassa ilmaisuja "iso” tai "pieni” ilman, etta kuluttaja tietd&d annoksen todellista kokoa. Al-
koholijuomia saa anniskella vain alkoholiasetuksen 24 §:n mukaisina annoksina. Jos valit-
tavana on useita erikokoisia perusannoksia, kuten panimotuotteiden kohdalla, kuluttajan
on saatava jo lehti-ilmoituksesta tietéda tarjotun annoksen koko. Esimerkiksi ilmaisulla "iso
tuoppi” ei ole anniskelukaytannéssa niin vakiintunutta sisaltta, ettéa se yksin riittaisi tie-
doksi annoksen koosta.

Tarkempia tietoja kuluttajansuojalain perusteella tehdyista harhaanjohtavaa mainontaa
koskevista kuluttaja-asiamiehen ja markkinatuomioistuimen ratkaisuista saa kuluttaja-
asiamiehen ohjeesta Superlatiivien ja ylisanojen kayttdé markkinoinnissa (1984), jota voi
tiedustella kuluttajavirastosta.

STTVn ratkaisuja

Saannodkset

Olutmainoksessa kaytetyt vaitteet, joiden mukaan olut oli valmistettu "vedesta, joka on pe-
raisin Lapin kirkkaista tunturipuroista” tai "tunturipurojen kirkkaisiin vesiin”, katsottiin har-
haanjohtavaksi, kun vesi otettiin Tornionjoesta, jonka valuma-alueelle laski myds tunturi-
puroja. Mainoslausetta "tunturipurojen raikkautta” ei pidetty harhaanjohtavana, koska siiné
ei esitetty yksilbitya vaitettd veden alkuperasta vaan viitattiin yleisemmin juoman maun
raikkauteen. (Ohje 60/42/97)

Tuotevalvontakeskus katsoi harhaanjohtavaksi kayttaa siideripullon etiketissa vaitteita,
joiden mukaan tuote olisi valmistettu muista raaka-aineista kuin omenoista tai paarynois-
ta, kun juoman maustamiseen oli kaytetty aromiainetta. Myos etiketissa olevien marjan
kuvien katsottiin herattdvan harhaanjohtavan mielikuvan juoman valmistusaineista. (Kir-
jeet 65/52/98 ja 66/42/98)

"Viikunasnhapsin” mainonta katsottiin harhaanjohtavaksi, kun kyseessa oli mieto alkoholi-
juoma. Tuotevalvontakeskus katsoi, ettéa sanalla snapsi mielletddn yleisesti tarkoitettavan
vakevaa alkoholijuomaa, minka vuoksi mainonnassa olisi tullut selkeasti kertoa, etta ky-
seessda on mieto alkoholijuoma. (Ohje 42/42/97)

"Zalmarin” mainonta katsottiin harhaanjohtavaksi, kun kyseesséa oli miedosta alkoholi-
juomasta valmistettu sekoitus. Tuotevalvontakeskus katsoi, ettd sana "salmari” ja sen
muunnokset herattavat mielikuvan Salmiakki Koskenkorva -nimisesta vakevasta alkoholi-
juomasta tai ravintoloissa vékevasta alkoholijuomasta ja salmiakista valmistettavasta juo-
masta, minka vuoksi mainonnassa olisi tullut selkeasti kertoa, etta kyseessa oli mieto al-
koholijuoma. (Ohje 41/42/97)

Alkoholilain 33 § 2 momentti 7-kohta
Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
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ninedistdmistoiminta on kielletty, jos se on hyvan tavan vastaista, siina kaytetaan kulutta-
jan kannalta sopimatonta menettelya taikka annetaan muutoin alkoholista, sen kaytosta,
vaikutuksista tai muista ominaisuuksista totuudenvastaista tai harhaanjohtavaa tietoa.

3. ERITYISKYSYMYKSIA

3.1 ALKOHOLIALAN AMMATTILAISIIN KOHDISTUVA MAINONTA

Tuotetieto

Vakevien alkoholijuomien mainontakiellosta on saadetty poikkeuksia tilanteissa, joissa
toiminta kohdistuu alkoholijuomien myyntiin osallistuviin ammattiryhmiin. Jokapaivai-
sessa kielenkaytdssa puhutaan yleensa "alkoholialan ammattilaisista”. Lainsaadannodssa
saadetyt poikkeukset koskevat kuitenkin nimenomaan "alkoholijuomien myyntiin osallistu-
via”, mika merkitsee suppeammin ja tarkemmin maariteltya kohderyhmaa. Myyntiin osal-
listuminen voidaan kuitenkin ymmartaa valjasti siten, etta varsinaiseen myyntityéhén am-
matikseen osallistuvien lisdksi tahan ryhmaan voidaan rinnastaa esimerkiksi ravintola-
alan opiskelijat seka alkoholijuomien valmistajan, maahantuojan, valittdjan tai myyjan
muutakin, valillisesti myyntiin osallistuvaa, henkildstéa. Myds hyvaksyttyjen ammattijul-
kaisujen toimittajien on perusteltua saada tydssaan tuotetietoa alkoholijuomista.

Sen sijaan tydkseen alkoholijuomia muun alan yritysten edustus- tms. kayttéon ostavat
henkil6t eivat ole lain tarkoittamalla tavalla alkoholijuomien myyntiin osallistuvia. Heihin
kohdistuvaan mainontaan ja myynninedistdmiseen sovelletaan samoja saannoksia kuin
muuhunkin kuluttajamainontaan. Tuotevalvontakeskus on ratkaisukaytanndssaan katso-
nut myos, etté henkilot, jotka ovat aikaisemmin olleet alkoholialan yrityksen palvelukses-
sa, eivat enaa ole lain tarkoittamalla tavalla alkoholijuomien myyntiin osallistuvia. Myyntiin
osallistuvia eivat mydskaén ole muiden lehtien kuin ammattijulkaisujen toimittajat, vaikka
he tydssaan kirjoittaisivatkin myds alkoholijuomista.

Alkoholijuomien myyntiin osallistuville on sallittua antaa tuotetietoa myds vékevista alko-
holijuomista. Mainontasaannoksissa maaritellaan, etta tuotetietoa voivat olla mm. tiedot
seuraavista asioista: juoman hinta, koostumus, ominaisuudet, valmistaminen, valmistus-
maa, alkuperaa kuvaava alue, kayttétarkoitus, pakkaus, pakkausmerkinnat. Tuotetiedon
antamisen tapaa ei ole erikseen maaritelty, vaan valineena voi olla esite, markkinointikirje,
suullisesti annetut tiedot, videonauha jne. Erikseen on mainittu, etté tuotetietoa voidaan
antaa myos jarjestamalla maistiaisia. Sen sijaan vékevien alkoholijuomien tai niiden val-
mistajien nimilla tai tunnuksilla varustettuja esineita ei séanndsten mukaan pideta tuote-
tietona.

Vékevaa alkoholijuomaa sisaltavien naytepullojen ldhettdminen tai antaminen on sallit-
tua vain vielékin tarkemmin maaritellylle kohderyhmaélle: ne on lahetettava joko luvanhal-
tijoiden (yleensa yritysten) nimella tai sellaisille henkilgille, jotka tyokseen tekevét luvan-
haltijoiden puolesta ostopaatoksia.

Vakevien alkoholijuomien tuotetietoa saavat antaa vain alkoholijuomien valmistaja, maa-
hantuoja tai tukkumyyja omista tuotteistaan. Muiden tahojen (esimerkiksi lehdenkustanta-
jan) jakamaa materiaalia ei voida pitaa tuotetietona, vaan siihen sovelletaan myynninedis-
tamistd koskevia séannoksia. Se voi talldinkin olla sallittua mm. ammattijulkaisuja tai
joukkotiedotusvalineen toimituksellista aineistoa koskevien sdanndsten perusteella.

Ammattijulkaisut
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Vakevien alkoholijuomien mainonta ja myynninedistaminen on sallittua majoitus- ja ravit-
semisalan tai vahittdismyynnin ammattijulkaisussa tai muussa alkoholijuomien myyntiin
osallistuville levitettavassa painokirjoituksessa. Edellytyksend molemmissa tapauksissa
on, ettd Tuotevalvontakeskus on paattksellaan hyvaksynyt julkaisun (ns. lehtilupa). En-
nen vuotta 1995 ammattijulkaisut hyvaksyi sosiaali- ja terveysministerio, jonka antamat
paatdkset ovat edelleen voimassa.

Alkoholijuomien valmistajien tai tukkumyyjien julkaisemia hinnastoja ja tuoteluetteloita
pidetdén lahtokohtaisesti tuotetietona, jolloin niille ei tarvitse hakea hyvaksymispaatosta.
Jos niihin otetaan muiden yritysten mainoksia tai myydaan naille mainostilaa, myos séaéan-
nollisesti ilmestyvat hinnastot katsotaan sellaisiksi painokirjoituksiksi, joille on haettava
hyvaksynta. Alkoholialan yritysten sdanndéllisesti iimestyvét asiakaslehdet, joissa esitel-
l&&n artikkelien muodossa yrityksen toimintaa ja tuotteita, ovat osa yrityksen myynninedis-
tdmistoimintaa, joten niille on haettava hyvaksymispaatos. Pelkastaan yrityksen omalle
henkilostélle suunnatuilta henkildstdlehdilta ja -tiedotteilta puuttuu yleensd myynninedis-
tamistarkoitus, joten niilta ei ole vaadittu Tuotevalvontakeskuksen hyvaksymista.

Hyvaksymista haetaan Tuotevalvontakeskukselta vapaamuotoisesti tai Tuotevalvonta-
keskuksessa laadittua lomaketta apuna kayttaen. Liitteeksi vaaditaan mm. selvitys julkai-
sun painosmaarasta ja julkaisun paatoimittajan tai muun julkaisemisesta vastaavan henki-
I6n vahvistama selvitys lukijakunnan rakenteesta. Tilaajarekisteria ei tarvitse liittad mu-
kaan sellaisenaan, vaan ammattiryhmakohtainen yhteenveto riittda ja Tuotevalvontakes-
kus pyytaa tarkempia tietoja tarvittaessa. Paatoksesta peritdan kasittelymaksuna 170 €
paatdksen sisallosta riippumatta. Mainonnan sisallén valvontaa varten hyvaksytyista jul-
kaisuista on l&hetettdva Tuotevalvontakeskukselle saannéllisesti ndytekappaleet.

Hyvéaksymisen edellytyksena on, etté valtaosa levikistd kohdistuu ammattiryhmiin, jotka
osallistuvat vékevien alkoholijuomien myyntiin. Valtaosan on Tuotevalvontakeskuk-
sen ratkaisukaytannossa katsottu edellyttdvan noin 80 - 90 % osuutta levikista. Jos julkai-
su ilmestyy niin harvoin, etta sita ei voida pitaa aikakautisena painokirjoituksena (paino-
vapauslain maaritelméan mukaan ilmestyttava vahintdéan nelja kertaa vuodessa), vaadi-
taan, ettd 100 % levikista kohdistuu vakevien alkoholijuomien myyntiin osallistuviin. Lisak-
si julkaisuilta edellytetdan, ettd niiden tarkoituksena on véakevien alkoholijuomien myyntiin
osallistuvien ammattitaidon yllapitdminen ja edistaminen sekd ammatillisen tiedontarpeen
tyydyttaminen.

Jos julkaisu on vapaasti tilattavissa, julkaisijan on kyettava varmistamaan, etta tilaajina on
vain vakevien alkoholijuomien myyntiin osallistuvia tai ettei muiden tilaajaryhmien osuus
kasva liian suureksi.

Olennaisista jakelumuutoksista on ilmoitettava Tuotevalvontakeskukselle. Kohderyhméan
muuttuminen tai mainontasdannoésten rikkominen voivat johtaa hyvaksymisen peruuttami-
seen. Tuotevalvontakeskukselle on ilmoitettava myds julkaisun nimen tai kustantajan
muutoksista.

Lainsaadanndossa luetellaan tarkoin, mité tietoja hyvaksytyssa ammattijulkaisussa saa-
daan mainontana ja muuna myynninedistamisena esittaa. Kuvituksen on oltava asiallista
ja hillittya. Asiallisesta kuvituksesta ei ole annettu tarkkoja maarayksia, vaan ratkaisevaa
on se kokonaisvaikutelma ja mielikuvat, joita toteutus herattdd. Esimerkiksi pikkujouluajan
riehakkaaseen ryyppaamiseen viittaavia ilmaisuja ja kuvia ei voida pitaa asiallisina. Sallit-
tuja eivat ole mydskaan muun lainsdadannon vastaiset mainontakeinot, esimerkiksi vasti-
ketta edellyttavat arpajaiset, jotka on kielletty laissa sopimattomasta menettelysta elinkei-
notoiminnassa.

Julkaisun kansien ulkopinnoilla (etu- ja takakansi) ei saa olla vakevien alkoholijuomien
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Messut

mainoksia tai tietoja. Tuotevalvontakeskuksen ratkaisukaytanndssaan omaksuman tulkin-
nan mukaan sama periaate koskee myds tupakkatuotteista annettavaa tuotetietoa, joten
myoskaan tupakkatuotteita koskevaa aineistoa ei tule sijoittaa etu- tai takakansille. Kielto
sijoittaa tallaisia mainoksia ulkokansille koskee niitékin tilanteita, joissa ammattijulkaisu
lahetetadn vastaanottajalle lapindkymattomassa kirjekuoressa.

Messuilla voidaan antaa tuotetietoa vakevista alkoholijuomista samoilla edellytyksilla
kuin muussakin toiminnassa. Jos messuilla tarjotaan maistiaisia véakevista alkoholijuomis-
ta, on kyettava varmistamaan, ettd messujen osallistujat ovat alkoholijuomien myyntiin
osallistuvia. Messuilla, joihin osallistuu muitakin ammattiryhmia, alkoholijuomien esittelyti-
lojen on oltava selkeésti erotetut muista messutiloista ja sinne tulijoilta on tarkistettava, et-
ta he ovat alkoholijuomien myyntiin osallistuvia. Vastuu myynninedistamistoiminnan lain-
mukaisuudesta on sen toteuttajalla, eli maistiaisia tarjoilevalla yritykselld. Myds messujen
jarjestaja on osaltaan vastuussa toiminnan lainmukaisuudesta.

Jos ammattilaismessuilla esitelladn ainoastaan mietoja alkoholijuomia, messuille voi osal-
listua my6s jonkin verran sellaisten ammattiryhmien edustajia, jotka eivat ole alkoholi-
juomien myyntiin osallistuvia, jos se on messujen toiminta-ajatuksen mukaista ja messuil-
le osallistuminen on rajoitettua esimerkiksi kutsukorttien avulla. Téllaisille messuille voi-
daan kutsua myos yritysten alkoholiostoista ja -tarjoilusta vastaavia henkil6ita tai viini- tai
olutseurojen edustajia tms. Maistiaisten jakamista yleisolle (kuluttajille) avoimissa tilai-
suuksissa ja yleisomessuilla on kuitenkin pidettava hyvan tavan vastaisena myynninedis-
tamisena.

Tupakkatuotteiden esittelyn osalta on huomattava, etté kaikki alkoholijuomien myyntiin
osallistuvat eivat valttdmatta ole tupakkatuotteiden myyntiin osallistuvia. Tuotevalvonta-
keskus on antanut tupakkatuotteiden tuotetiedosta ja ilmaissavukkeiden jakamisesta
messuilla ohjeita yleiskirjeessa 7.12.1998 (dnro 80/41/98), jota voi tiedustella Tuoteval-
vontakeskuksesta.

Miedot alkoholijuomat

Alkoholilain 33 §:n 2 momentin sdanndkset koskevat vain kuluttajille suunnattua mainon-
taa, joten niita ei sovelleta alkoholialan yrityksiin ja ammattilaisiin kohdistuvaan myyn-
ninedistamiseen. Markkinoinnissa ei kuitenkaan saa kayttaa sellaisia keinoja, jotka ovat
muun lainsdadannon mukaan kiellettyja (esimerkiksi kilpailulainsaadanto tai laki sopimat-
tomasta menettelysta elinkeinotoiminnasta). Sellaisia kampanjoita, jotka on viime kadessa
tarkoitettu kohdistumaan kuluttajiin, arvioidaan kuluttajamainontana, esimerkiksi sellaisten
tuotetietojen antamista, jotka on tarkoitettu valitettavaksi anniskelu- tai myyntitoiminnassa
edelleen kuluttajille.

STTVn ratkaisuja

Tuotevalvontakeskus hylkasi ammattijulkaisun hyvaksymista koskevan hakemuksen, kos-
ka julkaisu ilmestyi kaksi kertaa vuodessa ja sen levikista 87 % kohdistui vakevien alko-
holijuomien myyntiin osallistuviin. Koska julkaisua ei voitu pitaa aikakautisena painokirjoi-
tuksena, osuuden olisi tullut olla 100 %. Julkaisu oli sellaisen yhdistyksen jasenlehti, jon-
ka jasenet eivat itse suoraan osallistuneet alkoholijuomien myyntiin eika lehdessa ollut ra-
vintola- tai anniskelutoimintaa koskevia kirjoituksia, joiden voisi katsoa edistavan alkoholi-
juomien myyntiin osallistuvien ammattitaitoa. (Paatts 49/42/96)

Hyvaksytyn ammattijulkaisun kustantaja ryhtyi julkaisemaan samalla nimella erillista liitet-
ta, joka ilmestymistiheydeltaan, levikiltdan ja levitystavaltaan poikkesi alkuperaisesta jul-

kaisusta. Tuotevalvontakeskus katsoi, ettd vakevien alkoholijuomien mainontaa liitteessa
ei voinut perustaa ammattijulkaisulle annettuun hyvaksymiseen. Pelkastddn saman nimen
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Saannokset

kaytto ei riittanyt luomaan sellaista yhteytta kahden julkaisun vélille, etta niita voitaisiin pi-
tadd saman tuotteen eri osina. (Ohje 36/42/96)

Sosiaali- ja terveysministerion paatds vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamisesta seka niita koskevan tuotetiedon antamisesta (841/95) 2 §
Majoitus- ja ravitsemisalan seka vahittaismyynnin ammattijulkaisuna ja muun alkoholi-
juomien myyntiin osallistuville levitettdvana painokirjoituksena, jossa vakevien alkoholi-
juomien mainontaa ja myynninedistamistoimintaa voidaan harjoittaa, pidetaan sosiaali- ja
terveydenhuollon tuotevalvontakeskuksen kussakin tapauksessa erikseen hyvaksymaa:
e valtakunnallista majoitus- ja ravitsemisalan tai vahittdismyynnin ammattihenkil6i-
den tai alkoholijuomien myyntiin osallistuvien yhdistyksen tai muun heidan yhtei-
sbnsa julkaisemaa aikakautista painokirjoitusta taikka muuta nadiden julkaisemaa
vahintdan kahdesti vuodessa ilmestyvaa julkaisua;
e muun kuin edelld 1 kohdassa mainitun yhteison tai yksityisen julkaisemaa, alkoho-
lijuomien myyntiin osallistuville tarkoitettua aikakautista tai muuta painokirjoitusta.

Tuotevalvontakeskus voi hyvaksya ammattijulkaisun vain, jos julkaisun levikista valtaosa
kohdistuu niihin 1 momentissa mainittuihin ammattiryhmiin, jotka osallistuvat vakevien al-
koholijuomien myyntiin, ja julkaisun tarkoituksena on naiden ammattiryhmien ammattitai-
don yllapitaminen ja edistdminen sek& ammatillisen tiedon tarpeen tyydyttdminen. Muun

kuin aikakautisen painokirjoituksen levikin tulee kuitenkin kohdistua kokonaan edella tas-
s& momentissa mainittuihin ammattiryhmiin.

Sosiaali- ja terveysministerion paatds vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamisesta seka niitd koskevan tuotetiedon antamisesta (841/95) 4 §
Ammattijulkaisussa saadaan mainontana ja muuna myynninedistamisena esittaa:

1) vékevan alkoholijuoman valmistajan, maahantuojan ja edustajan nimi;

2) vakevan alkoholijuoman nimi;

3) maininta juomatyypista, kuten viski, rommi, vodka, maininta lajiominaisuuksista, kuten
kuiva, vaalea, tumma, blended seka maininta tuotteen alkoholipitoisuudesta ja kayttotar-
koituksesta;

4) maininta tuotteen valmistus- ja lisdaineista;

5) maininta tuotteen alkuperdmaasta, -alueesta ja -paikasta; seka

6) maininta tuotteen hinnasta ja mahdollisesta hinnastonumerosta.

Mikali kysymyksessa on uusi alkoholijuoma, nimi, etiketti tai pullokoko, saadaan ammatti-
julkaisussa esittéda naita koskeva lisamaininta.

Kuvituksen tulee olla asiallista ja hillittya.

Edella tasséa pykalassa sanottuja tietoja ei saa sijoittaa ammattijulkaisun kansilehtien ul-
kopinnoille.

Sosiaali- ja terveysministerion paatods vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamisesta seka niitd koskevan tuotetiedon antamisesta (841/95) 6 §
Alkoholilain 33 8§:n 7 momentissa tarkoitettuna tuotetietona voidaan alkoholijuomien
myyntiin osallistuville antaa tdssa sdannoksessa mainittujen tietojen lisaksi tietoja juoman
valmistusmaasta tai alkuperaa kuvaavasta alueesta, juoman kayttotarkoituksesta, juoman
pakkauksesta ja pakkausmerkinnoista. Heille voidaan tuotetietona jarjestéd myods mais-
tiaisia.

Tuotetietoa voidaan lisdksi antaa luovuttamalla tai lahettamalla véakevaa alkoholijuomaa
vastikkeetta vakevien alkoholijuomien vahittdismyynnin harjoittajille, tukkumyynti- ja an-
niskeluluvanhaltijoille sek& naiden puolesta ostopaatoksia tekeville henkildille.

Tuotetiedon tulee olla sisalloltaan sellaista, ettéd tuotteen myyntiin osallistuvat ja alan am-
mattihenkil6t saavat tuotteesta ja sen ominaisuuksista riittavan ja oikean tiedon. Téallaise-
na tuotetietona ei ole pidettava vakevien alkoholijuomien valmistajien tai vakevien alkoho-
lijluomien nimella taikka valmistajien tai juomien tunnuksella varustettuja esineita ja muita
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Katso myos

tuotteita kuin alkoholijuomia.

Kylkigiset ja yhdistetyt tarjoukset (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 2.7.3)

Arpajaiset ja kilpailut (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 3.2)

Maistiaiset (STTV:n Alkoholimainonta-ohje 3.3)

Hyvaksytyt ammattijulkaisut, joissa vakevien alkoholijuomien mainonta on sallittua (ajan-
tasainen luettelo saatavissa Tuotevalvontakeskuksesta)

3.2 ARPAJAISET JA KILPAILUT

Alkoholilain nojalla sopimattomana alkoholijuomien myynninedistamisenda pidetdan sellai-
sia markkinointiarpajaisia tai yleisokilpailuja, joissa kuluttajille annetaan palkintona alko-
holijuomia. Alkoholijuomien valmistaja tai maahantuoja tai anniskeluluvan haltija ei siten
voi jarjestdd markkinointiarpajaisia, joiden palkintona on alkoholijuomia suoraan tai valilli-
sesti, kuten lahjakorttina, jolla saa my6s alkoholijuomia.

Arpajaisiin rinnastetaan myos sellaiset kilpailut, joiden voitto riippuu sattumasta sen sijaan
etta se edellyttaisi osallistujien taitojen arvostelemista tai suoritusten mittaamista (esimer-
kiksi bingo). Téllainen sattumanvarainen voitto on kyseessa myos silloin, jos luvattu etu
sidotaan johonkin ennalta epavarmaan tapahtumaan: esimerkiksi ravintola lupaa palaut-
taa kilpailun aikana ostettujen juomien hinnan, jos suomalainen urheilija voittaa tietyn ur-
heilukilpailun.

Vakeviin alkoholijuomiin liittyvia arpajaisia tai kilpailuja ei saa kuluttajille jarjestaa lain-
kaan, vaikka osallistuminen ei edellyttaisikdan mitaan ostamista eika palkintona olisi al-
koholijuomia.

Kuluttajiin kohdistuvien arpajaisten jarjestamisesséa on noudatettava myods kuluttajan-

suojalain markkinointisaannoksia. Sellaiset arpajaiset, joihin osallistuminen vaatii tuotteen
ostamista tai muuten vastikkeen maksamista, ovat kiellettyja. Arvontaan osallistuminen ei
siten saa edellyttaa alkoholijuoman ostamista, paasylipun maksamista tai muuta maksua.

Sen liséksi, etta kuluttajalla on oltava mahdollisuus osallistua arvontaan tuotetta ostamat-
ta, markkinatuomioistuin on useissa markkinointiarpajaisia koskevissa ratkaisuissaan kat-
sonut, etté osallistumistapojen tulee olla samanarvoiset ja yhta selkeasti esitellyt. Jotta
vastikkeetonta osallistumisvaihtoehtoa voitaisiin pitda todellisena, sen on oltava yhta
helppoa ja vaivatonta kuin tuotteen ostaminenkin. Kuluttajille ei mydskaan saa antaa ku-
vaa, etta tuotteen ostajat ovat voittomahdollisuuksien suhteen paremmassa asemassa.

Tuotteiden pakkausten tai niiden osien kayttamista arvontalipukkeina on pidettava
ongelmallisena siitd syysta, etta tallin arvontaan osallistuminen on useimmiten yksinker-
taisempaa ja helpompaa ostamalla tuote. Kuluttajille voi myods syntya kasitys, ettei osallis-
tujia kohdella arvonnassa samalla tavalla, jos pakkauksen osia siséltava lahetys ja vastik-
keeton vaihtoehto (useimmiten postikortti tai lipuke) ovat muodoltaan ja painoltaan selke-
asti erotettavissa toisistaan. Liséksi arpajaisten jarjestajan taytyy kyeta varmistamaan, et-
ta arpajaisaineistolla varustetut tuotteet poistetaan myynnista kilpailuajan paatyttya, jotta
niissa olevat arpajaisviestit eivat edelleen toimisi harhaanjohtavasti ostohoukuttimina.

Mainontaa, jossa arvonta ja arpajaisvoitot ovat padsanomana esiteltavan tuotteen sijas-

ta, on pidetty kuluttajansuojalain nojalla sopimattomana. Markkinatuomioistuin on ratkai-

suissaan (mm. MT 1991:5) todennut, ettéa kokonaan tai paaosin arvontojen varaan raken-
tuva mainonta kiinnittda kuluttajan huomion paéasian, eli tuotteen ominaisuuksien ja tar-

jouksen ehtojen, sijasta epdolennaisiin seikkoihin.
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Tarkempia tietoja kuluttajansuojalain vaatimuksista ja kuluttaja-asiamiehen ja markkina-
tuomioistuimen ratkaisukaytannosta saa kuluttaja-asiamiehen ohjeessa Markkinointiarpa-
jaiset ja kilpailut (1993), jota voi tiedustella kuluttajavirastosta.

Myds yrityksiin kohdistuvassa myynninedistamistoiminnassa on kiellettya kayttaa arpa-
jaisia, joihin osallistuminen vaatii tuotteen ostamista tai muuta vastiketta (laki sopimatto-
masta menettelysté elinkeinotoiminnassa). Esimerkiksi arvonnat, joihin ravintolan henkil6-
kunta voi osallistua lahettamall& alkoholijuomapullojen etiketteja tai kaulureita, ovat kiel-
lettyja.

Jos muiden tuotteiden kuin alkoholijuomien markkinoinnissa kaytetaan arpajaisia tai
yleisOkilpailuja, joiden palkintona on mietoa alkoholijuomaa, arpajaisten yhteydessa ei
saa esittéaa alkoholijuomien tuotenimia tai muita tunnuksia eika niiden valmistajien, maa-
hantuojien tai myyjien nimia. Tuotenimien ja tunnuksien esittdminen téllaisessa yhteydes-
sa katsotaan samalla alkoholijuomien sopimattomaksi myynninedistamiseksi riippumatta
siité, onko juomien valmistaja, maahantuoja tai myyja osallistunut markkinoinnin suunnit-
teluun vai onko palkintoina olevat juomat hankittu vahittdismyymalasta.

Jos arpajaisissa on palkintona alkoholijuomia, arpajaisten jarjestajan on huolehdittava sii-
ta, etta alle 18-vuotiaan ei ole mahdollista osallistua arpajaisiin eikd saada arpajaisvoit-
tona alkoholijuomaa.

Vékevia alkoholijuomia ei muiden tuotteiden markkinoinnissa saa kayttaa arpajaispal-
kintoina, koska tallaisen palkinnon mainostaminen merkitsisi samalla kiellettya vakevan
alkoholijuoman mainontaa tai myynninedistamista.

Liséksi on otettava huomioon, ettd arpajaisia ja kilpailuja, joissa on palkintona alkoholi-
juomaa, ja joista syntyy niiden jarjestajalle voittoa, voidaan pitda myods alkoholilain mo-
nopoli- ja lupajarjestelméan vastaisena toimintana silloin, kun kysymys ei ole luvanhaltijan
toiminnasta. Kielletyksi katsotaan nain ollen esimerkiksi alkoholijuoman antaminen voitto-
na hyvantekevaisyysarpajaisissa, koska se merkitsisi alkoholilain 85 8:n 1 momentin mu-
kaan rangaistavaa alkoholijuoman vastikkeellista luovutusta.

STTVn ratkaisuja

Ravintola mainosti ilmaisjakelulehdessa seka ravintolassa "kossuarpajaisia”. Tuoteval-
vontakeskus katsoi, ettd keskiolutluvan omaava ravintola ei saa mainostaa vakevia alko-
holijuomia missdan yhteydessa, eika yleistlle saa jarjestaa alkoholijuomaan liittyvia pal-
kintokilpailuja tai antaa arpajaisvoittona alkoholijuomia. (Kirje 31/42/95)

Grilliravintolassa oli jarjestetty yleisokilpailuja, joissa oli annettu palkinnoksi olutta. Korkein
hallinto-oikeus katsoi, etta luvanhaltija oli anniskelurikkomusten ohella rikkonut alkoholi-
lain mainontasaannoksia ja hylkasi anniskeluluvan peruuttamisesta tehdyn valituksen.
(KHO 2.4.1998 taltio n:0 0582)

Tuotevalvontakeskus katsoi kuluttajien kannalta sopimattomaksi radioaseman yhteistyds-
sa olutpanimon kanssa jarjestaman kampanjan, jossa tiettyyn ohjelmaan terveisia lahet-
taneiden kesken arvottiin viikoittain korillinen alle 2,8-prosenttista olutta. Kilpailu oli nimet-
ty kyseisen olutmerkin mukaan eikéd mainonnassa kerrottu palkintona olevan oluen alko-
holipitoisuutta. Arvontakortteja jaettiin paikallisissa ravintoloissa, ja my6s palkintokorin sai
noutaa ravintolasta. (Kirje 70/42/97)

Alkossa myytavissa viinipulloissa kaytettiin pahvista kaulakapselia, jossa mainostettiin:
"Voita matka Bordeauxiin! Osallistu kilpailuun! Ohjeet kdantopuolella’. Kaulakapselin si-
salla oli teksti "osallistuminen ei edellyta tuotteen ostamista”. Koska vastikkeetonta osal-
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Saannokset

listumisvaihtoehtoa ei ollut jarjestetty, Tuotevalvontakeskus piti menettelya kuluttajien
kannalta sopimattomana myynninedistamisena. (Ohje 55/42/97)

Tuotevalvontakeskus piti sopimattomana oluen mainoskampanjaa, jossa oluen pahvipak-
kauksen osia tai ravintolassa oluen mukana annettavia lasinalusia l&ahettamalla saattoi
osallistua arvontaan, jonka palkintona oli moottoripyora. Mahdollisuudesta osallistua ar-
vontaan lahettamalla postikortti oli kerrottu huomaamattomasti lehti-ilmoituksessa ja pak-
kausten takaosaan painetussa tekstissa. Tuotevalvontakeskus katsoi, ettei mahdollisuus
osallistua arvontaan tuotetta ostamatta ollut samanarvoinen. Tuotevalvontakeskus katsoi
mya@s, etta kun arpajaispalkintona annettiin voittajalle tilaisuus jarjestaa ystavilleen juhlat,
mainonnassa ei saanut antaa tekstissa eika kuvallisesti vaikutelmaa, etté juhlat jarjestet-
taisiin kayttamalla kyseisen olutpanimon juomia. (Kirje ja lausunto 8/42/98)

Kuluttaja-asiamies piti oluen mainontaa kuluttajien kannalta sopimattomana, kun arvonta
ja voittojen esittely olivat mainoksen padsanomana tuotteen sijasta. Vahittaismyymaldissa
jaettiin arvontakortteja, joissa oli ainoastaan kultaisen olutpullon kuva ja teksti : "Voita aito
Y-litran kultapullo”. (Kuluttaja-asiamiehen kannanotto 97/40/0976)

Aikakauslehden markkinointiin liittyvan yleisokilpailun voittona oli 777 pulloa sauna-
juomaa, jotka voittaja sai itse valita, paavoittona oli auto. Jossakin kohtaa kilpailukuponkia
nakyisi oluen tuotenimi. Tuotevalvontakeskus katsoi, etta yleisokilpailu oli muutoin hyvak-
syttava, mutta olutmerkin nimeé ei saanut kayttaa kilpailun yhteydessa, koska se voitiin
katsoa kuluttajien kannalta sopimattomaksi alkoholin myynninedistamistoiminnaksi. (Lau-
sunto 12.10.95)

Alkoholilain 33 § 2 momentti 7-kohta

Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistamistoiminta on kielletty, jos se on hyvan tavan vastaista, siina kaytetaan kulutta-
jan kannalta sopimatonta menettelya taikka annetaan muutoin alkoholista, sen kaytosta,
vaikutuksista tai muista ominaisuuksista totuudenvastaista tai harhaanjohtavaa tietoa.

Kuluttajansuojalain 2 luvun 5 8 1 momentti
Markkinoinnissa ei saa luvata sattumanvaraista etua, jonka saaminen edellyttéda vastiket-
ta, kulutushyddykkeen ostamista tai ostotarjouksen tekemista.

Laki sopimattomasta menettelysta elinkeinotoiminnassa 3 § 1 momentti
Elinkeinotoiminnassa ei saa luvata arpomisesta riippuvaa tai muutoin sattumanvaraista
etua, jonka saaminen edellyttaa hyddykkeen myymista, ostamista tai tilaamista tai muu-
toin vastiketta.

Alkoholilain 85 8:n 1 momentti

Joka luvattomasti myy tai muutoin korvausta tahi hyvitysta vastaan luovuttaa taikka luvat-
tomasti palkkiota vastaan valittda, kaupaksi tarjoaa tai kaupan pitaa alkoholijuoma tai va-
kiviinaa, on tuomittava alkoholipitoisen aineen valittamisesta sakkoon tai vankeuteen
enintéan kahdeksi vuodeksi.

3.3 MAISTIAISET

Paikka

Alkoholijuomien maistiaisten jarjestamisté rajoittavat alkoholilain sddnndsten mukaan paik-
ka, jossa maistiaiset jarjestetdan, ja kohderyhmaé, jolle maistiaisia tarjotaan.

Maistiaisia ei voida jarjestaa paikoissa, joissa alkoholilain 58 §:n nauttimiskiellot estavat
alkoholijuomien nauttimisen. Nauttimiskieltoa on perusteltu mm. hyvien tapojen ja yleisen
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jarjestyksen sailymisella seka silla, etta tarkoituksena on estaa alkoholitarjoilun kayttami-
nen ostajien houkuttimena kaupankaynnissa. Maistiaisia ei siten voida jarjestaa

alkoholijuomien vahittaismyymalassa

avoimessa kauppaliikkeessa

ravintolassa tai ruokalassa

julkisessa yleisotilaisuudessa

kotimaanliikenteen aluksessa, junassa tai linja-autossa.

Alkoholijuoman erityisluonne huomioon ottaen voidaan katsoa, etta alkoholijuomien maisti-
aisten jarjestaminen my®s muissa tiloissa ja paikoissa, jonne yleis6 paéasee, on hyvan
tavan vastaista myynninedistamista. Maistiaisia ei saa jarjestaa esimerkiksi torilla, yleisella
uimarannalla, kauppakeskuksessa tai kauppaliikkeen edustalla.

Kohderyhma

Vakevien alkoholijuomien maistiaisia ei saa lainkaan jarjestaa kuluttajille anniskelupai-
kassa eikd muissa tiloissa. Maistiaisten kieltoa ei voida kiertdd mytdskaan perimalla mais-
tiaisannoksista nimellinen maksu.

Mietojen alkoholijuomien myynninedistamista jarjestamalla maistiaisia kuluttajille pide-
taan yleensa hyvan tavan vastaisena ja sopimattomana menettelyna. Jos alkoholijuomien
valmistaja, maahantuoja tai myyja jarjestaa alkoholijuomien maistiaistilaisuuden, johon kut-
sutaan mainonnalla yleis6&a, menettelyd voidaan pitdd hyvéan tavan vastaisena.

Sallittuna voidaan kuitenkin pitd&d mietojen alkoholijuomien maistiaisten jarjestamista
myds kuluttajille seuraavissa tilanteissa:

¢ Alkoholijuoman valmistaja tai tukkumyyja voi tarjota miedoista alkoholijuomistaan
maistiaisia etukateen sovituille ryhmille toimintansa tai tuotantotilojensa esittelyn yh-
teydessa tuote-esittelytiloissaan.

o Julkisen tilaisuuden jarjestdja saa jarjestaa vieraanvaraisuustarjoilua kutsuvieraille
kutsuvierasaitioon, jossa on anniskeluoikeus, taikka vain kutsuvieraille varatulla
alueella sen jalkeen, kun asiasta on ilmoitettu poliisille.

¢ Maistiaisia ja vieraanvaraisuustarjoilua voidaan jarjestaa kauppaliikkeessa liikkeen
sulkemisajan jalkeen suljetussa yksityistilaisuudessa kutsuvieraille sen jalkeen, kun
asiasta on ilmoitettu poliisille.

Maistiaisten tai vieraanvaraisuustarjoilun saaminen ei saa edellyttda vastikkeen suorit-
tamista taikka tuotteiden ostamista, koska tall6in olisi kyse alkoholijuoman anniskelusta,
joka vaatii anniskeluluvan.

Alkoholijuomien myyntiin osallistuville saa antaa alkoholijuomista tuotetietoa jarjesta-
malla heille maistiaisia. Maistiaiset on talléin pidettava yksityistiloissa tai paikassa, johon
voidaan jarjestaa alkoholilain 59 8:n mukainen suljettu yksityistilaisuus. Yksityistilaisuudes-
ta on tehtava ilmoitus poliisille. Maistiaiset voidaan jarjestaa myo6s anniskelupaikassa (esi-
merkiksi asiakastilaisuutena ravintolan kabinetissa), mutta talldin maisteltavien juomien on
oltava kyseisen anniskeluluvanhaltijan anniskelemia.

Alkoholijuomien tukkumyymaldgilla on usein myds vahittaismyyntilupa, koska tukkujen kaikki
asiakkaat eivat ole alkoholin myyntiin osallistuvia. Nauttimiskieltoséédnnésten vuoksi alko-
holijuoman maistiaisia ei voida jarjestaa tukkuliikkeen niissa tiloissa, joissa harjoitetaan
myds alkoholijuomien vahittaismyyntia.
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STTVn ratkaisuja

Saanndkset

Tuotevalvontakeskus katsoi, ettei tukkuliikkeen vahittaismyyntitiloissa saa jarjestaa mie-
don alle 4,7-prosenttisen alkoholijuoman maistiaisia, koska kyseessa oli alkoholilain nau-
tintakielloissa tarkoitettu alkoholijuomien vahittdismyyntipaikka. Tukkuliikkeen erillista al-
koholijuomamyymalaa, jonne paasivat vain alkoholijuomien vahittaismyynti- tai anniskelu-
luvan haltijat, ei pidetty avoimena kauppaliikkeend, vaan maistiaisten jarjestaminen sen ti-
loissa oli sallittua. (Lausunto 76/42/97)

Tuotevalvontakeskus katsoi, ettei alkoholijuomia esittelevilla messuilla saanut tarjota
maistiaisia vakevista alkoholijuomista eika pitaa niita esilla myynninedistamistarkoitukses-
sa, koska messuille osallistui my6s muita kuin alkoholijuomien myyntiin osallistuvia. Alko-
holijuomien myyntiin osallistuvina ei voida pitda esimerkiksi henkildita, jotka tytkseen os-
tavat yrityksille alkoholijuomia edustuskayttton, alkoholijuomista kirjoittavia toimittajia, al-
koholijuomia harrastavan yhdistyksen jasenia, alkoholialan yrityksen entisia tyontekijoita
ym. (Lausunto 31/42/98)

Tuotevalvontakeskus katsoi, etta yleistlle avoimessa maksuttomassa sadonkorjuutapah-
tumassa ei saanut tarjota yleisélle tervetuliaismaljana alkoholijuomia, koska kyseessa oli
nauttimiskielloissa tarkoitettu julkinen tilaisuus. Tuotevalvontakeskus piti julkisena tilaisuu-
tena myds tapahtumaa, johon kutsuttiin osallistujia elakeldisjarjestoista, kun kutsuttuja ei
ollut mitenkaan nimetty tai rajattu siten, etté kyse olisi ollut suljetusta yksityistilaisuudesta.
Maistiaisten jarjestaminen ei mydskaan ollut sallittua tiloissa, jossa osallistuijille tarjottiin
maksullinen lounas. (Lausunto 49/42/98)

Alkoholijuomatehdas voi esitella tuotantolaitteitaan yleisdlle ja peria padsymaksun. Sen
sijaan tehdasvierailujen markkinoinnissa ei misséaan yhteydessa voida kayttaa vakevan
alkoholijuoman nimea tai tunnusta eika myoskaan yleisnimea pontikka. (Kirje 26/42/95)

Tuotevalvontakeskus katsoi sallituksi oluen maistiaisten tarjoilemisen kutsutuille olut-
seuran jasenille jarjestetyssa esitelmatilaisuudessa, kun kyseessa oli mieto alkoholijuoma
ja yleisoltd suljettu kutsuvierastilaisuus, tilaisuuden osanottajilta ei peritty maksua eika il-
maistarjoilusta ilmoitettu etukéateen. Jos tilaisuuden osallistujaméaara on huomattavan suu-
ri, se voidaan katsoa luonteeltaan yleisttilaisuudeksi eika yksityistilaisuudeksi. (Lausunto
3.2.1997)

Ravintola voi antaa tavarantoimittajille ja yhteistydkumppaneilleen liikelahjaksi ravintolan
omalla etiketilla varustetun viinipullon. Viini on ostettava muuhun kuin anniskelukayttoon
ja juomaa ei saa luovuttaa anniskelualueella. Jos alkoholijuomapulloja jaettaisiin yleistlle
tavanomaisen anniskelutoiminnan yhteydesséa, toiminta katsottaisiin sopimattomaksi
myynninedistamistoiminnaksi. Toiminta voitaisiin katsoa kielletyksi alkoholijuoman vahit-
taismyynniksi silloin, kun tilaisuuteen osallistuvilta perittaisiin sisdéanpaasymaksu. (Lau-
sunto 52/42/95)

Alkoholilain 58 § 1 momentti

Alkoholijuoman nauttiminen on kielletty, jollei tAman lain muista sddnnoksista muuta joh-
du:

1) alkoholijuomien vahittdismyyntipaikassa sek& muussa avoimessa kauppaliikkeessa;

2) ravitsemisliikkeessa ja muussa paikassa, missa yleisolle maksusta pidetaan saatavana
ruokaa tai virvokkeita;

3) huoneistossa tai muussa paikassa, johon on jarjestetty julkinen tilaisuus; sekéa

4) kotimaan lilkenteen aluksessa, junassa, linja-autossa sekd muussa yleison kaytettava-
na olevassa kulkuneuvossa.

Alkoholilain 59 §
Milloin muussa kuin 58 §:n 1 momentin 2 kohdassa tarkoitetussa yleisessa huoneistossa
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jarjestetaan suljettu tilaisuus, on alkoholijuoman nauttiminen sallittu tilaisuudessa, jos ti-
laisuuden jarjestaja on tehnyt asiasta ilmoituksen poliisille.

Alkoholilain 33 § 2 momentti 7-kohta

Miedon alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja kuluttajiin kohdistuva muu myyn-
ninedistamistoiminta on kielletty, jos se on hyvan tavan vastaista, siina kaytetaan kulutta-
jan kannalta sopimatonta menettelya taikka annetaan muutoin alkoholista, sen kaytosta,
vaikutuksista tai muista ominaisuuksista totuudenvastaista tai harhaanjohtavaa tietoa.

Sosiaali- ja terveysministerion paatos vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamistoiminnasta seka niitd koskevan tuotetiedon antamisesta 6 § 1 moment-
ti. Alkoholilain 33 8:n 7 momentissa tarkoitettuna tuotetietona voidaan alkoholijuomien
myyntiin osallistuville antaa tadssa sddnndksessa mainittujen tietojen lisaksi tietoja juoman
valmistusmaasta tai alkuperaa kuvaavasta alueesta, juoman kayttotarkoituksesta, juoman
pakkauksesta ja pakkausmerkinnoista. Heille voidaan tuotetietona jarjestad myos mais-
tiaisia.

Ohje perustuu Sosiaali- ja terveydenhuollon tuotevalvontakeskuksen tulkintoihin alkoholi-
laista ja sen nojalla annetuista saannoksista. Ohjeen esimerkit eivat ole tyhjentava luette-
lo siitd, mité on pidettava kiellettyna tai sallittuna, vaan jokaista tapausta arvioidaan erik-
seen siitd syntyvan kokonaisvaikutelman perusteella.

3.4 LIKELAHIJAPAKKAUKSET

Saannokset

Alkoholilain monopolijarjestelma estaa alkoholijuomien myynnin muilta kuin alkoholijuomi-
en vahittaismyynti-, anniskelu- tai tukkumyyntiluvan haltijoilta. My6s alkoholijuoman valit-
taminen palkkiota vastaan on kielletty. Alkoholijuomien vahittaismyyntia yrityksille liikelah-
joiksi saavat harjoittaa vain Alko Oy ja ns. tilaviinimyymalat, seka alle 4,7-prosenttisten al-
koholijuomien osalta niiden vahittaismyyntiluvanhaltijat.

Tarjottaessa liikelahjoiksi tuotteita, joissa on pakattuna yhteen alkoholijuoma ja muita
tuotteita, liikelahjayrityksen on edellytettava, etté asiakas hankkii itse alkoholijuoman lu-
vallisesta vahittaismyynnista. Liikelahjayritys toimii vain juoman pakkaajana. Asiakas voi
myds kayttaa likkelahjayritysta asiamiehenaan alkoholijuoman noutamiseksi vahittais-
myymalastd, mutta alkoholiostot on laskutuksessa pidettava erilladn muista tuotteista pe-
rittavasta hinnasta. Juoman noutamisesta ei saa peria maksua. Selkeinta on, ettéa Alko Oy
tai muu myyja laskuttaa alkoholijuomista suoraan asiakasyritysta.

Mainonnassa ei saa antaa sellaista kuvaa, etta liikelahjayritys myisi alkoholijuomia. Jos
mainoskuvissa tai tekstissa esitellaan alkoholijuomia, on samalla kerrottava selkeésti, etta
juomat hankitaan erikseen. Alkoholijuomia ei voida sisallyttaa lahjapakkauksille ilmoitet-
tuihin hintoihin. Miedoista alkoholijuomista voidaan kuitenkin esittdd myyntihinta vahit-
taismyymalassa ja esimerkkeja yhteishinnasta muun pakkauksen kanssa.

Vékevien alkoholijuomien (yli 22 til-%) tuotenimien tai tunnuksien esittaminen on kielletty.
Mainonnassa voidaan kuitenkin tehda ehdotuksia liikelahjapaketin sisallosta kayttaen
juomien lajinimi&, kuten "kahvilajitelma ja asiakkaan valitsema konjakkipullo”, "saunasetti
ja viinapullo asiakkaan valinnan mukaan” jne. Kuvituksessa ei saa esiintya vakevien alko-
holijuomien pulloja tai tunnuksia niin, ettd ne ovat tunnistettavissa.

Alkoholilain 85 § 1 momentti
Joka luvattomasti myy tai muutoin korvausta tahi hyvitysta vastaan luovuttaa taikka luvat-
tomasti palkkiota vastaan valittaa, kaupaksi tarjoaa tai kaupan pitaa alkoholijuomaa tai



44 (53)

vakiviinaa, on tuomittava alkoholipitoisen aineen valittdmisesta sakkoon tai vankeuteen
enintdan kahdeksi vuodeksi.

Alkoholilain 33 § 1 momentti
Véakevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

3.5 ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA TAX FREE -MYYMALOISSA

Alkoholijuomien myynnista verottomien tavaroiden myymalassa sekd Suomen ja ulkomai-
den valilla kulkevissa liikennevalineissa on Suomen lainsdddanndssa annettu erityis-
séannoksia. Tama ei kuitenkaan merkitse sité, ettd ndma alueet olisivat Suomen lainsaa-
dannoén ulkopuolella.

Suomen alueella sijaitsevat verovapaat myymalat ovat Suomen lainsdadannon alaisia.
Laivoilla noudatetaan YK:n merioikeusyleissopimuksen mukaan ns. lippumaan lakia, eli
alus kuuluu sen valtion yksinomaiseen lainkayttdvaltaan, jossa se on rekisterdity.

Alkoholijuomien myynnista annetut erityissddnnokset merkitsevat poikkeusta alkoholilain
monopoli- ja lupajarjestelmasta seka valmisteverotusjarjestelmasta. Alkoholijjuomien mai-
nontaa ja myynninedistamista koskevista saannoksista ei ole sdadetty poikkeuksia vero-
vapaiden myymaléiden osalta, joten ne ovat voimassa sielld, missa Suomen lainsaadan-
toa sovelletaan.

Ahvenanmaan lipun alle rekisterdidyilla aluksilla noudatetaan Ahvenanmaan maakunnan
lainsdadantoa siltd osin, kuin sitéa on voitu itsehallintolain perusteella antaa. Itsehallinto-
laissa Ahvenanmaan maakunnalle on siirretty lainsdadantovalta asioissa, jotka koskevat
lupaa alkoholijuomien anniskeluun. Alkoholijuomien mainonnasta ei maakunnalle ole an-
nettu itsehallintolaissa lainsaadantovaltaa, vaan Ahvenanmaalla ja ahvenanmaalaisilla
aluksilla ovat voimassa Suomen alkoholilain 33 §:n mainontasaéannokset.

Verovapaissa myymaldissa on siten noudatettava sita, mita sosiaali- ja terveysministerion
paatbksessa (841/95) saadetaan vakevien alkoholijuomien mainonnasta niiden vahittais-
myymaldissd. Tama merkitsee mm. sita, etté

mainonnan on oltava asiallista ja hillittya

yleisolle ei saa jarjestaa alkoholijuomien maistiaisia

vakeviin alkoholijuomiin liittyvat arpajaiset ja palkintokilpailut ovat kiellettyja
vakevien alkoholijuomien ostajille ei saa antaa kylkidisia

vakevien alkoholijuomien mainonta myymalan ulkopuolella on kielletty

mietojen alkoholijuomien mainonnassa ei saa kayttaa hyvan tavan vastaisia tai ku-
luttajien kannalta sopimattomia keinoja, kuten kylkiaisia, joilta puuttuu asiallinen
yhteys alkoholijuomaan.

Satamien ja lentokenttien niilla alueilla, jota eivat ole alkoholijuomien vahittdismyymalsita
eivatka anniskelualueita, vakevien alkoholijuomien mainonta on alkoholilain 33 8:n paa-
saannon mukaisesti kielletty.

Vékevien alkoholijuomien mainonta on kielletty myds verovapaiden myymaldiden Suo-
messa julkaistavissa lehti-ilmoituksissa ja televisiomainonnassa seka kuluttajille kotiin I&-
hetettavassa aineistossa. Myo6s vakevien alkoholijuomien hinnaston tai muiden tuotetieto-
jen asettaminen Internetiin suomalaisten kuluttajien saatavaksi merkitsee kiellettya vake-
vien alkoholijuomien myynninedistamista.
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STTVn ratkaisuja

Saannokset

Lentoyhtion tax free —myynnin vakevien alkoholijuomien hinnaston julkaiseminen Interne-
tissa suomalaisella www-sivulla katsottiin kielletyksi myynninedistamiseksi. Toiminnan
katsottiin kohdistuvan suomalaisiin, vaikka sivujen teksti oli englannin kielella ja sivujen
kohderyhméana olivat myos ulkomaalaiset matkustajat. (Ohje 26/42/97)

Vékevien alkoholijuomien hintatarjoukset laivayhtion kanta-asiakkaille kotiin lahetettavas-
sa asiakaslehdessa katsottiin kielletyksi mainonnaksi. (Ohje 51/42/95)

Lentoaseman verovapaassa myymalassa tarjottiin whiskypullon ostajalle kaulaliina ja tar-
jouksesta kerrottiin aikakauslehden artikkelissa. Tuotevalvontakeskus katsoi, ettd myyma-
lasséa tapahtuvaa myynninedistdmistoimintaa koskevat Suomen alkoholilain mainonta-
saanndkset, joiden vastaista oli vakevan alkoholijuoman myynnin edistaminen lisdetujen
avulla. Vékevia alkoholijuomia koskevan aineiston oma-aloitteinen toimittaminen tiedotus-
valineille katsottiin niin ikaan kielletyksi myynninedistamistoiminnaksi. (Kirje 54/42/96)

Alkoholilaki 32 §

Alkoholijuomien myynnista ja myynnin valvonnasta Suomen ja ulkomaiden valilla kulke-
vissa liikennevalineissa sdadetdéan asetuksella.

Alkoholijuomien myynnista verottomien tavaroiden myymalasta saadetaan erikseen.

Sosiaali- ja terveysministerion paatos vakevien alkoholijuomien mainonnasta ja muusta
myynninedistamisesta seka niita koskevan tuotetiedon antamisesta (841/95) 5 §
Alkoholijuomien vahittaismyynti-, anniskelu- tai valmistuspaikassa saadaan mainostaa
vakevia alkoholijuomia vain, jos niiden myyntiin tai valmistukseen paikassa on myodnnetty
lupa. Mainonnan tulee olla asiallista ja hillittya.

Anniskelu-, vahittaismyynti-, ja valmistuspaikassa saa vakevien alkoholijjuomien mainon-
taa ja myynninedistamistoimintaa harjoittaa: 1) painotuotteissa, joita ei ole tarkoitettu an-
nettavaksi asiakkaalle tai vierailijalle hdnen poistuessaan paikasta, kuten julisteissa, ruo-
ka- tai muissa vastaavissa liinoissa tai alustoissa, ruoka- ja viinilistoissa, hinnastoissa ja
muissa luetteloissa seka henkilokunnan tydvaatteissa ja -asusteissa; 2) paikan tavan-
omaiseen toimintaan liittyvassa esineistossa ja kalusteissa; 3) tuotteiden ja niiden pakka-
usten esille panolla; seka 4) jarjestamalla tuotteiden esittelytilaisuuksia.

Alkoholijuomien esittelytilaisuuksien yhteydessa taikka yleisdlle muutoin ei saa jarjestaa
alkoholijuomien maistiaisia, alkoholijuomaan liittyvia palkintokilpailuja tahi tarjota vastik-
keetta tai antaa arpajaisvoittona alkoholijuomia.

Vékevien alkoholijuomien vahittdismyyntipaikassa voi olla yleisén saatavana hinnasto, jo-
ka saa sisaltda ainoastaan yhdenmukaisesti kaikkien vahittdismyyntipaikassa saatavana
olevien alkoholijuomien nimen, tuotenumeron, valmistajan nimen, pakkauskoon, tuo-
teselostemaiset lajiominaisuus- ja hintatiedot seka valmistusmaan tai muun juoman alku-
perda kuvaavan alueen nimen. Vakevien alkoholijuomien vahittaismyyntipaikassa voi olla
saatavana myds muu painotuote, jossa on asiallista tietoa alkoholijuomista, niiden oikeis-
ta ja hillityista kayttdtavoista seka tuoteselostemaista tietoa niiden ominaisuuksista, ei kui-
tenkaan vakevien alkoholijuomien kuvia, tunnuksia, alkoholijuomamerkkeja tai niiden val-
mistajien nimia tai tunnuksia.

Vékevien alkoholijuomien mainoksia ei saa sijoittaa anniskelu-, vahittaismyynti- ja valmis-
tuspaikan ulkopuolelle. Paikkaan muualle sijoitetut ilmoitukset ja mainokset eivét saa olla
huomiota herattavasti havaittavissa anniskelu-, vahittdismyynti- ja valmistuspaikan ulko-
puolelta.
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3.6 ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA INTERNETISSA

Internetia ja internet-mainontaa koskevaa erityislainsaadantda ei toistaiseksi ole olemas-
sa. Siten internetissa julkaistuun alkoholimainontaan sovelletaan samoja sdannoksia kuin
muitakin tiedotusvalineita kayttaen julkaistuun aineistoon.

Suomen alkoholilain 33 §:n mainontaséaannokset koskevat kaikkea Suomessa toteutettua
mainontaa. Mainonnan toteuttamispaikkana voidaan pitaa sitd maata, jossa mainonta ta-
voittaa kohderyhmansa. Tama on todettu mm. markkinatuomioistuimen satelliittitelevisio-
lahetysta koskevassa ratkaisuissa 1990:19. EY:n televisiotoimintadirektiivi, joka on Suo-
messa implementoitu lailla televisio- ja radiotoiminnasta (744/98), on sittemmin tuonut te-
levisiolahetyksiin noudatettavaksi lahettdjamaan periaatteen, mutta tallaista saantéa ei ole
internet-mainonnassa.

Mainonnan kohdemaata arvioitaessa on otettava huomioon paitsi lahettajan kayttdman
palvelimen sijaintimaa myds mainoksesta saatava kokonaisvaikutelma, esim. suomen kie-
len kayttdminen tai Suomen olojen huomioon ottaminen. Englanninkielisyys ei valttamatta
tee mainoksesta yksinomaan ulkomaille suunnattua, koska Suomessa osataan yleisesti
hyvin englantia. Merkitysta on myds sillg, viitataanko sivujen osoitteeseen Suomessa to-
teutetussa muussa mediamainonnassa. Jos ulkomaisella palvelimella sijaitsevat sivut
kohdistuvat suomalaisiin, niilla olevaan mainontaan voidaan puuttua Suomen alkoholilain
nojalla.

On myds tavallista, etta linkkien avulla tehddan muiden julkaisemista internet-sivuista
0sa omaa aineistokokonaisuutta: jos esimerkiksi suomalaisen alkoholijuomien maahan-
tuojan www-sivulla on linkki ulkomaisen valmistajan vékevia alkoholijuomia mainostavalle
sivulle, silla oleva aineisto voidaan katsoa osaksi maahantuojan mainontaa ja siihen voi-
daan puuttua.

Nailla perusteilla voidaan mm. katsoa kielletyksi suomalaisilla internet-sivuilla sijaitsevat
tai muuten suomalaiseen yleis66n kohdistuvat
e vakevien alkoholijuomien mainokset
e vdakevien alkoholijuomien hinnastot ja muut tuotetiedot
ravintoloiden drinkkihinnastot, jos ne sisaltavat myos vakevista alkoholijuomista
valmistettuja juomasekoituksia
¢ alkoholijuomia mainostaville sivuille sijoitetut linkit, jotka johtavat ulkomaisilla palve-
limilla oleville vakevia alkoholijuomia mainostaville sivuille
¢ mietojen alkoholijuomien mainokset, joissa kaytetdaan kuluttajien kannalta sopimat-
tomia, harhaanjohtavia tai hyvan tavan vastaisia markkinointikeinoja.

Medianeutraalista arviointitavasta seuraava "peukalosaanté” mainonnan suunnittelijalle
on, ettd mitdan sellaista aineistoa ei ole sallittua asettaa yleison nahtaville internetissa, jo-
ta ei voitaisi julkaista myds valtakunnallisen paivalehden etusivulla.

Internetissé on myds useita yksityishenkildiden tai tiedotusvéalineiden julkaisemia sivuja,
joilla annetaan tietoja alkoholijuomista. Jos tallaisia sivuja on valmisteltu yhteistydssa al-
koholijuomien valmistajan, maahantuojan tai myyjan kanssa niin, etta kyseessa on samal-
la alkoholijuomien esittely kielletyssd mainonta- tai myynninedistamistarkoituksessa,
my0s tallaiseen toimintaan voidaan puuttua.

Alkoholijuomien myyntiin osallistuville on sallittua antaa vékevia alkoholijuomia koskevia
tuotetietoja. Tallaisia tietoja saa antaa myo0s internet-sivuilla, jos sivujen julkaisija pystyy
varmistamaan esimerkiksi kayttgjatunnusten ja salasanojen avulla, etté sivuille paasevat
ainoastaan sellaiset henkil6t, jotka ammatikseen myyvat alkoholijuomia.
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STTVn ratkaisuja

Saannokset

Vékevien alkoholijuomien hinnaston julkaiseminen Internetissa suomalaisella www-sivulla
katsottiin kielletyksi myynninedistamiseksi. Toiminnan katsottiin kohdistuvan suomalaisiin,
vaikka sivujen teksti oli englannin kielella ja sivujen kohderyhmana olivat my6s ulkomaa-
laiset matkustajat. (Ohje 26/42/97)

Tuotevalvontakeskus katsoi kielletyksi mainonnaksi ravintoloissa asiakkaille jaetun mai-
noskortin, jossa mm. annettiin ulkomaisen vékevia alkoholijuomia mainostavan internet-
sivun osoite. (Ohje 23/42/98)

Tuotevalvontakeskus katsoi, etta vakevien alkoholijuomien hinnaston julkaiseminen inter-
netissa ei ole jakelutapana rinnastettavissa siihen, etta hinnaston saa noutaa alkoholi-
juomien vahittaismyymalasta. (Lausunto 20/07/97)

Alkoholilaki 33 § 1 momentti
Véakevan alkoholijuoman mainonta, epasuora mainonta ja muu myynninedistamistoiminta
on kielletty.

Alkoholilaki 33 8 3 momentti

Epasuorana mainontana pidetaan erityisesti 1 ja 2 momentissa tarkoitetun juoman ja al-

koholijuoman myynnin edistamistd muun hytdykkeen mainonnan yhteydessa siten, etta

muun hyoddykkeen tunnuksena kaytetaan sellaisenaan tai tunnistettavasti muunnettuna 1
tai 2 momentissa tarkoitetulle juomalle tai alkoholijuomalle vakiintunutta tunnusta tai etta
siitd muutoin valittyy mielikuva tietysta 1 ja 2 momentissa tarkoitetusta juomasta tai alko-
holijuomasta.

3.7 ALKOHOLIJUOMIEN MAINONTA ULKOMAISISSA JULKAISUISSA

Alkoholilain mainontasaannokset eivat koske Suomessa levitettavia ulkomaisia painokir-
joituksia. Poikkeussdannoksen perusteena on téllaisten maahantuotavien julkaisujen val-
vonnan ongelmallisuus (KM 1974:114). Poikkeusta saadettaessa on pidetty silmalla la-
hinn& yleisdlle tarkoitettuja sanoma- ja aikakauslehtid, joiden yksittaiskappaleita tilataan
Suomeen, mutta joiden paaasiallinen markkina-alue on muualla.

Jos julkaisun paaasiallisena tarkoituksena kuitenkin on alkoholijuomien mainonta, Suo-
men mainontasaannokset tulevat sovellettaviksi. Siten mainontasaannoksia ei voida kier-
taa esimerkiksi painattamalla ulkomailla sellaista alkoholijuomien mainosaineistoa, joka
Suomessa julkaistuna olisi kiellettya.

Alkoholilaissa tai sen valmisteluaineistossa ei ole erikseen méaéritelty, milloin julkaisua on
pidettava ulkomaisena painokirjoituksena. Julkaisun ulkomaisuutta arvioitaessa merkitys-
téd on mm. silla, missa toimivat sen kustantaja, toimitus, painopaikka ja jakelu, mille koh-
deryhmalle julkaisu on tarkoitettu sek& mihin maihin sitd markkinoidaan. Mikaan néaista te-
kijoista ei ole yksin ratkaiseva, vaan julkaisun koti- tai ulkomaisuutta on arvioitava niiden
muodostaman kokonaiskuvan perusteella.

Julkaisijan kansalaisuus ei yksin tee julkaisusta ulkomaista, koska yritykset voivat edusta-
jiensa valityksella harjoittaa julkaisutoimintaa useassa maassa. Myds ulkomaisen kustan-
tajan Suomessa ilmestyvaa julkaisua voidaan pitaa kotimaisena, jos kaikki muut tekijat
puhuvat sen kotimaisuuden puolesta. Toisaalta julkaisua ei voida pitd&a kotimaisena vain
silla perusteella, etta suomalainen yritys toimii taalla sen myyntiedustajana ja valittaa jul-
kaisun tilauksia kustantajalle.
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Julkaisua ei tee ulkomaalaiseksi pelkastaan se, etté se on paadasiassa tarkoitettu Suo-
meen tuleville ulkomaisille turisteille. Suomen alkoholilain mainontasaannokset koskevat
kaikkea Suomessa vastaanotettua mainontaa, vaikka mainonnan kohteena olisivatkin
taalla oleskelevat ulkomaiden kansalaiset. Samoin julkaisun kielella ei ole merkitysta, jos
se muuten on julkaistu Suomessa.

Alkoholilaissa ei ole erityissaannoksia ulkomailta tilattavista alkoholijuomien myyntiin osal-
listuville suunnatuista ammattijulkaisuista. Joissakin tilanteissa naiden paatarkoituksena
on nimenomaan alkoholijuomien mainonta. Suomen mainontasddnndsten mukaan tallai-
sille julkaisuille vaadittaisiin Tuotevalvontakeskuksen hyvaksyminen. Silloin kun kyseessa
on samantyyppinen ulkomainen julkaisu, joka Suomessa julkaistuna saisi hyvaksymispaa-
toksen, Tuotevalvontakeskus ei ole pitanyt aiheellisena puuttua mainontaan.

STTVn ratkaisuja

Tuotevalvontakeskus katsoi, etta alkoholilain mainontasdanndksia oli sovellettava julkai-
suun, joka liittyi nimenomaan Suomeen ja Suomesta tiedottamiseen ja jolla oli kaksi rin-
nakkaista kohderyhmaa: toisaalla ulkomailla asuvat, Suomesta kiinnostuneet henkilét, ja
toisaalla Suomessa oleskelevat ulkomaiset turistit ja hotelliasiakkaat. Merkittava osa jake-
lusta tapahtui Suomessa. Julkaisun kustantaja oli ulkomainen yhtid, mutta julkaisu painet-
tiin Suomessa ja sitd edusti Suomessa suomalainen yhtid, joka markkinoi julkaisua Suo-
messa ja hoiti keskitetysti kustantajan edustajana kaikkialta maailmasta tulevat tilaukset
ja jakelun. Julkaisun tietosivulla kerrotaan ainoastaan suomalaisen yhtion yhteystiedot.
Tuotevalvontakeskus katsoi, etta naissa olosuhteissa julkaisu voitiin katsoa kotimaiseksi
niin kauan kuin se painetaan Suomessa, tai sita jaetaan enemman kuin vahaisessa maa-
rin suomalaisissa hotelleissa tai muuten Suomessa yleison saataville. (Ohje 3/42/97)

Tuotevalvontakeskus katsoi, ettéa ruotsalaisen yhtion markkinoimaa, Irlannissa painettua,
englanninkielista, irlantilaisen tanssiryhman esityksissd myytya kiertuejulkaisua oli pidet-
tava ulkomaisena painokirjoituksena, kun kyseista julkaisua jaettiin kaikissa maissa, jois-
sa tanssiryhma kiertueellaan esiintyi. (Muistio 3/42/99)

Tuotevalvontakeskus katsoi, ettéa ulkomailla painettuja, ulkomaanliikenteessa oleviin rek-
ka-autoihin kiinnitettdvid mainosteippeja ei voitu pitdad alkoholilain 33 8:n 6 momentissa
tarkoitettuina ulkomaisina painotuotteina. S&4annds ei koske mainosteippeja senkaan
vuoksi, ettd niiden paaasiallisena tarkoituksena on niissa esiteltyjen tuotteiden mainonta.
(Lausunto 34/42/99)
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Saannokset Alkoholilaki 33 § 6 momentti
Mita 1-3 momentissa saadetaan, ei sovelleta mainontaan sellaisessa Suomessa levitetta-
vassa ulkomaisessa painokirjoituksessa, jonka paéasiallinen tarkoitus ei ole alkoholi-
juomien mainonta.

3.8 MAINOKSEN JULKAISIJAN VASTUU

Alkoholilain mukainen mainonnan kieltopaattés voidaan kohdistaa markkinointi- tai myyn-
ninedistadmistoimen tilaajaan tai toimeenpanijaan seka naiden palveluksessa olevaan.
Tilaajalla tarkoitetaan yleensa sita yhtiota, jonka hyvaksi mainonta tapahtuu. Toimeenpa-
nijana mainonnasta vastuussa voi olla esimerkiksi mainoksen suunnitellut mainostoimisto
tai sen julkaisseen tiedotusvalineen kustantaja tai omistaja.

Markkinatuomioistuin on tata ns. mediavastuuta kasittelevissa ratkaisuissaan 1996:16 ja
1996:17 todennut mm: "Yhtidé on vedonnut myés siihen, ettd sen toiminta viestintavélinee-
na kuuluu hallitusmuodon 10 §:ssé turvatun ilmaisuvapauden piiriin. Markkinatuomioistuin
toteaa, etta vaikka mainitussa lainkohdassa tarkoitettu ilmaisuvapaus paasaantdisesti kat-
taa myds kaupallisen viestinnan, téllaisen viestinnan rajoittamisen edellytykset ovat lie-
vemmat kuin muun viestinnan. Jalkikateen tapahtuva alkoholilain sd&nnésten vastaisen
markkinoinnin kieltdminen alkoholilain 49 §:n nojalla on sellainen rajoitus mainostajan il-
maisuvapauteen, jolle on oikeudelliselta kannalta riittdvat perusteet.” Kannan perusteena
on ollut mm. eduskunnan perustuslakivaliokunnan kaapelilahetystoimintaa koskevasta
hallituksen esityksestd (HE 108/86) antama mietint6 (2/1986). Vastaavanlaisen kannan
markkinatuomioistuin on esittanyt kuluttajansuojalain perusteella tekemissaan ratkaisuis-
sa 1994:7 ja 1996:9.

Kielto voidaan kohdistaa my6s mainontaa tilaavan tai toimeenpanevan yrityksen palve-
luksessa olevaan henkilokohtaisesti. Nain voidaan toimia esimerkiksi, jos olosuhteista
voidaan paatella ettad on vaara etta kieltoa kierretdan jatkamalla kiellettya toimintaa uuden
yhtién tai muun oikeushenkilon nimissa.

Valvontaviranomaisen harkittavissa on, kohdistetaanko kieltopdatés mainonnan tilaajaan,
toimeenpanijaan vai molempiin. Kiireellisissa tapauksissa laajamittainen, kdynnissa oleva
mainoskampanja on usein tehokkainta keskeyttdd kohdistamalla kielto myds mainoksen
julkaisseeseen tiedotusvalineeseen.

Kieltopaatoksen tehosteeksi asetettava uhkasakko voidaan mitoittaa kullekin osapuolelle
erikseen siten, etta se on suhteessa hanen maksukykyynsa ja muihin asiaan vaikuttaviin
seikkoihin.

Jos mainos joudutaan viranomaisen paattksen vuoksi keskeyttdmaan tai poistamaan
kesken tilaajan kanssa sovitun ajanjakson, tilaajalla ei yleensa ole oikeutta vaatia mai-
noksen julkaisijalta sopimusrikkomuksen perustella vahingonkorvausta, koska toimek-
sianto itsessaan on ollut lainvastainen. Siina tapauksessa, ettd mainonnan julkaisija on it-
senaisesti vastannut my®s sen suunnittelusta, se voi olla tilaajalle vastuussa mainoksen
siséllén lainmukaisuudesta. Tama ei kuitenkaan poista tilaajan vastuuta sen nimella to-
teutetusta mainonnasta.

STTVn ratkaisuja
Televisioyhtidita kiellettiin esittdmasta tv-mainosta, jossa luotiin mielikuva miedon alkoho-

lijluoman tuottamasta sosiaalisesta tai seksuaalisesta menestyksesté ja kaytettiin naista
hyvan tavan vastaisesti katseenvangitsijana hanta loukkaavalla tavalla. Uhkasakko
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Saannodkset

200.000 mk. (Markkinatuomioistuimen paatokset 1996:16 ja 1996:17)

Sanomalehted julkaisevaa yhtiota kiellettiin julkaisemasta mainoksia, joissa tarjottiin va-
kevia alkoholijuomia tai niista valmistettuja juomasekoituksia. Yhtién lehdissa oli ollut tois-
tuvasti lainvastaisia mainoksia ja tuotevalvontakeskus oli ollut toistuvasti yhteydessa yhti-
66n. Uhkasakko 50.000 mk. (Kielto 40/42/97)

Jaakiekkokilpailujen jarjestgjalle annettiin uhkasakolla tehostettu ohje poistaa vakevaa al-
koholijuomaa epéasuorasti mainostava kyltti pelikaukalon laidasta. Tuotevalvontakeskus
katsoi, etta jarjestajalla oli hallitilan haltijana tosiasiallinen mahdollisuus poistaa mainos,
vaikka jarjestaja oli tehnyt markkinointioikeuksien kayttdmisesta sopimusjarjestelyja yh-
teistybkumppaniensa kanssa ja mainostilan myyjana oli ollut kansainvalinen markkinointi-
yhti6. (Paatds 10/42/97)

Ravintolan lehti-ilmoituksessa tarjottiin "kahvi ja armagnac”. Mainoksen suunnitelleelle
mainostoimistolle annettiin ohje olla toistamatta yleisdlle suunnattua mainontaa, jossa tar-
jotaan vakevaa alkoholijuomaa. (Ohje 13/42/97)

Alkoholilaki 49 § 1 momentti

Jos alkoholijuomaa mainostetaan tai harjoitetaan muuta 33 §:n vastaista markkinointi- tai
myynninedistamistoimintaa, tuotevalvontakeskus tai laaninhallitus voi kieltda taman toi-
men tilaajaa tai toimeenpanijaa seka naiden palveluksessa olevaa jatkamasta tai toista-
masta saannosten vastaista toimintaa.

Alkoholilaki 50 8 2 momentti

Tuotevalvontakeskus tai laaninhallitus voi tehostaa taman lain sdanndsten perusteella an-
tamaansa kieltoa tai maaraysta uhkasakolla tai uhalla, etta asetetun maaraajan jalkeen
tekematta jatetty toimenpide teetetéaan laiminly6jan kustannuksella sen mukaan kuin uh-
kasakkolaissa saadetaan, jollei tdssa laissa toisin sdadeta.

3.9 ALKOHOLIJUOMIEN HINNOITTELU JA HINTAILMOITTELU

Hinnoittelu

Alkoholilaissa alkoholijuomien hinnoittelulle ei ole asetettu yla- eika alarajaa. Sosiaali- ja
terveysministerid voi alkoholilain nojalla antaa tarvittaessa maarayksia alkoholijuomien
hinnoitteluperusteista. N&aitd maarayksia ei ole tdhdn mennesséa annettu.

Alkoholilakiin lisattiin 1.1.2008 alkaen uusi 33 a §, jossa saadetaan alkoholijuomien hin-
noittelusta ja hinnan ilmoittamisesta. Sdannoksella kielletaan alkoholijuomien osalta pal-
jousalennusten antaminen seké alle kaksi kuukautta lyhempi tarjoushinta-ilmoittelu.

Alkoholilain 33 a §:n 1 momentin mukaan kahta tai useampaa alkoholijuomapakkausta tai
-annosta ei saa tarjota paljousalennuksella eli yhteiseen hintaan siten, etté erikseen ostet-
tuna samojen hyoddykkeiden yksikkéhinta on kallimpi. Anniskelussa paasaanto on, etta
alkoholijuomaa saadaan anniskella asiakkaalle kerrallaan vain yksi annos. Taman vuoksi
paljousalennuksen antaminen anniskelussa ei yleensa tule esille.

Kielto myyda paljousalennuksella koskee lain perustelujen mukaan myos sellaisia "kaksi
yhden hinnalla" -tarjouksia, joissa alkoholijuomaa tarjotaan samanaikaisesti kahdelle hen-
kilolle tilattuna halvemmalla kuin yksittéin tilattuna. S&annds ei kuitenkaan esté ravintolaa
myymasta esimerkiksi yksityistilaisuuteen alkoholia ravintolan listahintaa halvemmalla,
kunhan alempi hinnoittelu ei edellyta tietyn alkoholimaaran ostamista.
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Saannos ei myoskaan koske tilannetta, jossa samaa alkoholijuomaa myydéaan eri pakka-
uksissa, esimerkiksi 0,33 litran ja yhden litran pulloissa. Isommassa pakkauksessa alko-

holijuoma saa olla litrahinnaltaan halvempi kuin pienemmassé pakkauksessa. Tama kos-
kee mm. oluen seké puna- ja valkoviinin hinnoittelua, kun niita anniskellaan laseittain tai

pulloittain.

Alkoholijluoma-annoksia mainostettaessa on kerrottava annoksen koko ja hinta. Hintail-
moittelu ei saa johtaa kuluttajaa harhaan. Harhaanjohtavaa voi olla miedon alkoholijuoma-
annoksen koon ilmoittaminen kayttaen ilmaisuja "iso” tai "pieni”, koska ravintolassa voi ol-
la kaytossa erilaisia annoskokoja. lImoituksessa tulee mainita, kuinka paljon senttilitroina
on esimerkiksi "iso tuoppi” olutta tai "lasi” punaviinia.

Alkoholijuoma-annoksen hinta saa olla muuttuva. Hinnoittelun muutosperusteena voi ol-
la esimerkiksi jokin objektiivisesti havaittava tapahtuma. Hinnoitteluperusteet on tall6in
kerrottava selkeasti, ja muutoksen tulee koskea kaikkia asiakkaita tasapuolisesti. Sallit-
tua on esimerkiksi oluen hinnan alentaminen 20 sentilla per maali tietyn urheilukilpailun
televisioesityksen aikana tai oluen hinnan sitominen ulkoilman lampétilaan terassilla.

Anniskelu tai vahittaismyyntipaikka voi hinnoitella alkoholijuoman normaalia edullisem-
maksi silloin, kun kysymyksessa on selkedasti rajattu ryhma kuten kanta-asiakkaiksi rekis-
terdityneet henkilot. Erityiset kanta-asiakashinnat ovat siten sallittuja. Kanta-
asiakasilmoittelussa tulee kuitenkin noudattaa jaljempana kerrottuja tarjoushinnan ilmoit-
tamista koskevia saannoksia.

Jos elinkeinonharjoittaja kayttdd bonus- ja muita vastaavia hyvitysjarjestelmia, ja al-
koholijuomat ovat osa hyvitysta tuottavista tuoteostoista, on noudatettava seuraavia ehto-
ja:

e Bonus -jarjestelmaa ei saa rajata koskemaan pelkastaan alkoholijuomia. Jéarjestel-
man tulee kattaa kaikki asiakkaan tietylla aikavalilla anniskelupaikassa tekemat os-
tot.

e Hyvityksen tulee olla euromaarainen ja se saa olla enimmillaan 5 % tietylla ajanjak-
solla elinkeinonharjoittajan toimipaikoissa tehdyista ostoista.

o Asiakkaalla tulee olla vapaus valita, mita tuotteita tai palveluja hdn euromaaraisella
hyvityksella anniskelupaikassa lunastaa.

o Bonus -jarjestelmaa ei saa markkinoida siten, ettd myds alkoholijuomat kerryttavat
hyvitysta.

e Bonus -jarjestelman lainmukaisuuden ja annettujen ohjeiden noudattamisen valvo-
miseksi luvanhaltijan tulee, jos lupaviranomainen katsoo sen tarpeelliseksi, antaa
selvitysta bonus -jarjestelman kayttéa koskevista seikoista.

Hintatietojen ilmoittaminen

Asetus kulutushyddykkeen hinnan ilmoittamisesta markkinoinnissa (hintamerkintaasetus)
1359/1999 edellyttaa, etta kulutushyddykkeen myyntihinta ja yksikkdhinta ilmoitetaan
markkinoinnissa selkeéalla ja yksiselitteisella seka kuluttajan kannalta helposti ymmarret-
tavalla ja havaittavalla tavalla. Hintamerkintdasetus koskee myds ravintoloita ja siella
myytavien tuotteiden kuten alkoholijuomien hintojen ilmoittamista.

Anniskelupaikassa tulee olla asiakkaiden helposti nahtavissa tavallisempien tai ko. pai-
kassa eniten myytavien alkoholijuomien hintatietoja annoskokoineen esimerkiksi seinalla,
tiskilla tai poydissa. Liséksi asiakkaiden saatavana on aina oltava taydellinen alkoholihin-
nasto.

Hintamerkintdasetuksen mukaan hintatietojen tulisi mahdollisuuksien mukaan olla havait-



52 (53)

tavissa myos liikkehuoneiston ulkopuolelta. Anniskelupaikasta ulospain nakyvasti saadaan
kuitenkin ilmoittaa vain mietojen alkoholijuomien hintatietoja, koska alkoholilain mukaan
vakevia alkoholijuomia saadaan mainostaa ja esitella vain anniskelupaikan siséatiloissa.
Mietojen alkoholijuomien hinnoista voidaan tiedottaa esimerkiksi ulkostandissa, seindan
asennetussa ilmoituskaapissa tai ravintolan ikkunassa ja ovessa.

Alkoholijuomien tarjoushinnoista ilmoittaminen

Saannokset

Anniskelu- ja vahittdismyyntipaikasta ulospain suunnattua mietojen alkoholijuomien hin-
tailmoittelua rajoittavat alkoholilain 33 a §:n séannékset. Niiden mukaan alkoholijuomien
tarjoushintojen ilmoittaminen anniskelu- ja vahittaismyyntipaikan ulkopuolella on kiellettya,
jos tarjous on voimassa alle kaksi kuukautta. Ratkaisevaa on hinnan yhtajaksoinen voi-
massaoloaika. Anniskelupaikkojen "happy hour" ja vastaavat vaikkakin muulla nimell& il-
moitetut tarjoukset ovat yleensa voimassa joitakin tunteja kerrallaan, minka vuoksi talléin
ei tayty lain vaatimus kahden kuukauden yhtéjaksoisesta voimassaoloajasta.

Alle kahden kuukauden voimassa olevia alkoholijuomien tarjoushintoja ei saa asettaa na-
kyméaéan anniskelu- ja myyntipaikasta ulospain kuten oveen, ikkunaan tai kadulle eika niis-
ta saa ilmoitella esim. lehdissé, ravintolan- tai vahittaismyyntipaikan kotisivuilla ja kanta-
asiakasviestinnassa. Alkoholia koskeva tarjoushintailmoittelu on sallittua vain silloin, kun
tarjous on yhtdjaksoisesti voimassa vahintdan kahden kuukauden ajan. Jos esimerkiksi
jasenkortilla saatava kanta-asiakastarjous tai etukuponkia vastaan saatava tarjous ei ole
yhtdjaksoisesti voimassa vahintdan kahta kuukautta, siité ei saa ilmoitella. Jotta ilmoituk-
sessa mainitun alkoholijuoman hinnan voimassaoloajasta ei syntyisi epaselvyytta, mark-
kinoinnissa on syytd mainita hinnan voimassaoloaika.

Koska alkoholijuomien hinnoittelu sindnsé on vapaata, tarjoushinnat ja ravintoloiden hap-
py hour ja vastaavat muut tarjoukset ovat entiseen tapaan sallittuja, mutta niista saa-
daan ilmoitella vain anniskelu- ja vahittdismyyntipaikan sisalla.

Alkoholilaki 33 a §
Kahden tai useamman alkoholijuomapakkauksen tai annoksen tarjoaminen alennettuun
yhteishintaan vahittaismyynnissa tai anniskelussa on kielletty.

Alle kahden kuukauden ajaksi rajatun tarjoushinnan ilmoittaminen alkoholijuomapakkauk-
selle tai —annokselle vahittaismyynti- tai anniskelupaikan ulkopuolella on kielletty.

STTVn ratkaisuja

Ravintola ilmoitti lehdessa ” Perjantaina 25.1 vapaa paasy! Alennetut hinnat klo 24 as-
ti.” Kysymyksessa on alkoholilain 33 a §:n vastainen alkoholijuomien lyhytaikainen alko-
holijuomien hintatarjous (STTV:n ohje 106/41/08).

Ravintola ilmoitti lehdessa: Happy Hour klo 9 —12 llI-tuoppi (0,50 ) 2,50 €,

A-tuoppi (0,501) 3,00 €. Klo 12 alkaen llI-tuoppi (0,50 I) 2,80 €, A-tuoppi (0,501) 3,20 €.
Kysymyksessa on alkoholilain 33 a §:n vastainen alkoholijuomien lyhytaikainen alkoholi-
juomien hintatarjous (STTV:n ohje 29/41/08).

"Happy hour” -ilmoittelusta STTV lausui kirjeessaan 14. 1.2008, etta esimerkiksi "Happy
Hour klo 9 -12” yksinaankin ilman mainintaa alkoholijuomien hinnoista, on markkinoinnis-
sa kiellettya. "Happy hour” ja "onnen tunnit” ovat vakiintuneita kasitteitd, joiden katsotaan
tarkoittavan alkoholijuomien tarjoushintoja ilmoituksessa mainittujen tuntien aikana.
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Ravintola ilmoitti verkkosivuillaan "Torstaista lauantaihin lasillinen Cordiniuta baarista
1 klo 20-22 1€". Kysymyksessé on alkoholilain 33 a §:n vastainen alkoholijuomien lyhyt-
aikainen alkoholijuomien hintatarjous (STTV:n ohje 98/41/08).

Ohje perustuu Sosiaali- ja terveydenhuollon tuotevalvontakeskuksen tulkintoihin alkoholilaista ja sen nojalla annetuista saén-
noksista. Ohjeen esimerkit eivat ole tyhjentava luettelo siitd, mité on pidettava kiellettyna tai sallittuna, vaan jokaista tapausta
arvioidaan erikseen siitd syntyvan kokonaisvaikutelman perusteella.

Mainontaohjeen etusivulle
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